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Liebe Freunde der BMW Group, Dear Friends of the BMW Group,

Roadster sind besondere Fahrzeu- Roadsters are very special cars, boasting a
ge: souveran in ihrer Kraftentfaltung superior power curve and unigue styling.
und einzigartig im Design. Sie we- They kindle emotions — in one and all. BMW
cken Emotionen — bei jedem. BMW has always understood this fascination and
hat diese Faszination immerverstan- looks back on a long tradition of building
den und in seiner langen Historie roadsters that became motoring icons.
immer wieder Roadster gebaut, die Roadsters don’t need any justification — quite
zu lkonen wurden. Kein vorgescho- simply, they embody the joys of driving. In
bener Zweck ist notig — der Roadster verkorpert ganz this Mobile Tradition live Special we aim to
einfach die Lust am Fahrerlebnis. In diesem Mobile convey the many facets of BMW's far-reach-
Tradition live Special mochten wir lhnen die vielen iIng history of roadster production. | am confi-
Facetten der umfangreichen BMW Historie im Roads- dent you will begin to understand the fasci-
terbau nahe bringen. Ich bin Uberzeugt, Sie werden nation that drives our desire to create new
die Faszination spuren, die uns bewegt, immer wieder roadsters time and again.

neue Roadster zu entwickeln.

Viel Freude beim Lesen, Read and enjoy,

g

Holger Lapp
Leiter BMW Group Mobile Tradition
Director of BEMW Group Maobile Tradition

: ". - | = ih—l_ ."._ )
...,_.'- ._ ‘-.:'."- =~ '!'!'H_ =-I t ]

Eine Historie der Fahrfreude: links der legendare BMW 328,
Siegerwagen der Mille Miglia 1940, rechts der aktuelle BMW Z4,

Im pressu m The history of driving pleasure: the legendary BMW 328 (left)
. . . and the latest BMW Z4 {above).
Publication details

V.i.5.d.P: Holger Lapp (Anschrift s. unten)
BMW Mobile Tradition

SchleiBheimer Stral3e 416 / BMW Allee
80935 MiUnchen
www.bmw-mobiletradition.com
Bildmaterial: Bildarchiv Mobile Tradition
Konzept / Realisierung: von Quadt & Company
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Faszination Roadster: Lacheln, nicht sprechen.
Der Roadster ist eines der altesten Fahrzeugkonzepte und
verdankt seinen Namen besonders flotten Pferden.
Wahrscheinlich ist er deshalb heute noch so begehirt,
Roadsterfascination: Smile, don't talk. The roadster
15 one of the olaest vehicle concepts with a name that
goes back to exceptionally fleet-footed horses. That is

Rre pab what makes it such a desirable car to this .,

Faszination seit 1929: Die wichtigs-
ten Roadster-Modelle der BMW Ge-
schichte im Portrait: Vom Dixi 315 PS
Roadster-Fahrer berichten: Stimmen, Ihle uber den BMW 328 und 507 bis
die belegen: einen Roadster zu fahren zum Z8 und dem neuen BMW 24,
begeistert viele, aber alle zumindest aus Fascination since 1929: Profiles of the
einem gleichen Grund: purem FahrspaB. foremost roadster models in BV
Roadster drivers tell their story: history, from the Dixi 3/15 PS |hle to the
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Jevotees confirm that many people love BIVIW 328 and 507, and on to the 78 and
roacdsters, out all for the same reason: atest BMW 74 models.

pure anving fun,

BMW Roadster-Designgeschichte: Nirgendwo im Automobilbau ist die
Einheit von Design und Zweck klarer als bei der Gestaltung von Roadstem.
Roadster der Marke BMW haben hier stets besondere Marksteine gesetzt.

BMW roadster design: Nownere in the history of carmaking is the unity of
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.|":f':~i||r|l.|-.||!'-.'|...'::"..|.—."I".—.| than in the creation of roaasters. BMVW-desianed

aacsiers nave always s

et key milestones In this regard,
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Faszination Roadster: Mit derVor-
stellung des neuen BMW 74 sowie des
BMW Z4 M Roadsters kniipft BMW an eine
Tradition an, die schon mit dem ersten
BMW Automobil begann: Roadster-Fahren.
Ein umfangreiches Produktportfolio der
BMW Mobile Tradition erweckt dieses
Feeling in all seinen Facetten zum Leben,
Roadster fascination: \\ith the launch
of the new BMW 74 and BMW 74 I
Roadaster, BMVV is perpetuating a tradition
that began with its first car. A comprehen-
sive product portfolio by BMW Mabile
Iradition brings alive the roadster expen-
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Racing Roadster— BMW 328:
Mit dem Sieg bei der Mille Miglia
1940 wurde er zur Legende —
Objekt der Begierde war er schon
vorner, Und bleibt es bis heute,
Racing roadster BMW 328:
Winning the 1540 Mille Migla
made it into a legena, though It was

already an object of desire before

UNEN = dld TEMdins S0 10 Uis Gdy,

| BMW Art Cars:
/8 A.R.Pencks BMW Z1
FUr den berihmten deutschen

Kinstler war der BMW Z1 an

sich schon ein Kunstwark,

BMW Art Cars:
A.R. Penck’s BMW Z1.
For Garmany’s renowned artist, the

CELAT SN v e ENET I s e s
BMVY 21 was an artwork in its own nght,

+Wenn Entfernungen dahinschwinden.” Der Roadsterin der Werbung: Von den
Rennerfolgen bis zu James Bond — Roadster machten auch in der Werbung eine gute Figur,
“Miles into millimetres”: the roadster in advertising. From racing tnumpns to James

dond — roadsters cut a fine dash across the world of advertising.
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BMW Roadster 1929 bis 2006

Faszination Freiheit

Ein offener Sportwagen mit niedrigem Gewicht und eindrucksvoller Fahrleistung. Das kennzeichnet einen Roadster. BMW baut Roadster seit
uber acht Jahrzehnten, und immer entstanden dabei Fahrzeuge, die bis heute begeistern. So auch der neue BMW Z4 - die Inkarnation eines

modernen Roadsters,

Sinja Kaiser

Mit der Prasentation des neuen BMW Z4
sowie des Z4 M Roadster im Februar
2006 in Jerez und auf dem Genfer Salon
stellt BMW einen Roadster vor - die
ultimative Fahrmaschine. Der BMW Z4
verkorpert auch optisch den typischen
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Roadster: eine lange Motorhaube, maB-
geschneidertes Cockpit und ein kurzes,
knackiges Heck. Der Fahrer sitzt tief im
Sitz, knapp Uber der Fahrbahn, und fihlt
sich so eins mit Fahrzeug und Strai3e.
Technische Highlights wie Fahrdynamik

Control und Electric Power Steering
machen den BMW Z4 zu einem faszinie-
renden Fahrzeug, das maximalen Fahr-
spal3 vermittelt.

Noch mehr Power hat der neue BMW
Z4 M Roadster. Er besitzt statt einer elek-



BMW roadsters 1929 to 2006

Sheer fascination

An open-topped sports car with low weight and impressive performance. Those are the salient features of the roadster. BMW has been building such
cars for almost eight decades now and has never failed to create models that have preserved their fascination to this day. The new BMW Z4 is cast
in the same mould: it is the embodiment of a modern-day roadster.

Sinja Kaiser

With the launch of the new BMW Z4 and
|'

Z4 M Roadster in Jerez and at the
Geneva Motor Show in February 2006,
BMW presents a new rendition of the
ultimate driving machine. In both appear-
ance and performance, the BMW Z4

embodies the definitive features of a Drive Control and Electric Power
roadster: :-jtret.:_:he[_: bonnet, tailored Steering make the BMW Z4 a fascinating
cockpit and a short, taut rear. The driver car that delivers maximum driving fun.

sits low in the seat just above the asphalt The new BMW Z4 M Roadster
and feels at one with the car and the road. boasts even greater output. It comes

Technical highlights such as Dynamic with hydraulic rather than electric power
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Faszination Freiheit / Sheer fascination

trischen eine hydraulische Servolenkung, fir messerscharfe
Prazision und hohere Lenkgeschwindigkeiten in den Kurven.
Uber die Motorleistung dieses sportlichen Roadsters muss
man keine Worte verlieren. Wer in finf Sekunden von Null auf
Hundert beschleunigt, spurt, wie man Faszination 2006 buch-
stabiert.

Die BMW Mobile Tradition begleitet den Launch dieser
Fahrzeuge mit einer Kampagne, die mit ihrem Slogan sicherlich
jedem Roadster-Begeisterten aus dem Herzen spricht:
+Faszination Freiheit". BMW kann auf eine Uber 70 Jahre alte
Roadster-Tradition zurlickblicken. Seit Beginn der Auto-
mobilproduktion 1929 kamen die BMW Ingenieure immer
wieder auf diesen Fahrzeugtyp zurtick. Kein Wunder: verkorpert
der Roadster doch wie kein Zweiter die ,Freude am Fahren®.

Die Faszination, die von diesen Modellen seit ihrer
Vorstellung bis heute ausgeht, gilt es aufzuspliren. Von An-
fang an implizierte sie Begeisterung am Fahren, Heraus-
forderung und kraftvolle Fortbewegung. Wind, Sonne, Stral3e
und Umwelt verbinden sich zu einer einheitlichen Wahrneh-
mung: einem Gefuhl groBer Offenheit, einem berauschenden
Gefuhl von Freiheit. Es zahlt nur noch der Moment, das Jetzt,

Es ist dieses Gefuhl von Einheit mit der Maschine und der
Umgebung, das seit jeher die Faszination des Fahrzeug-
konzepts Roadster ausmacht. Roadster waren immer be-

™ - L N = = S & B _.";_T r_|' pon omg s ! ] '
Seit 70 Jahren rasant auf Rennstrecke
und StraBe: Der BMW 328.

sondere Fahrzeuge, denn sie hatten eigentlich nur einen
Zweck: die Essenz des Autofahrens auf den Punkt zu bringen.

Wer einen Roadster fahrt, dem geht es nicht um Fort-
bewegung, nicht darum, eine beliebige Strecke von A nach B
zuruckzulegen. Es geht ihm auch nicht darum, die schonste
Zeit des Jahres so angenehm wie moglich zu verbringen,
Einkaufe zu erledigen oder Transporte zu bewerkstelligen, Er
will nicht auf der PrachtstraBe gesehen werden, die
Umstehenden beeindrucken oder gemutlich uber eine
Sightseeing-Strecke cruisen. Es geht ihm um nichts anderes,
als um das berauschende Fahren an sich.

Kein anderes Automobil als der Roadster ist so eindeutig
darauf ausgelegt, sich im Fahren eins mit der Maschine und
der StraB3e zu flhlen, Kurven als logische Fortsetzung der
menschlichen Bewegung zu betrachten und die Welt durch
eine moglichst kleine Frontscheibe zu betrachten. Bei Wind
und Wetter, Hitze oder Kalte, im flachen wie im bergigen
Gelande. Dazu tragt auch die Position des Fahrers — knapp
uber der Fahrbahn sitzend - bei.

Es ist nicht allzu uberraschend, dass die Bayerischen
Motoren Werke praktisch von Beginn an dem Roadster-
Konzept ausgesprochen nahe standen. Motorenkompetenz,
innovative Technologien und das besondere Design vereinen
sich in den Fahrzeugen. Leistungsvolle Motoren, fortschritt-
lichste Fahrwerke, beste Ingenieurstechnik forderten nicht
nur Rekorde, sondern vereinen Mitarbeiter wie Kunden in ihrer
Begeisterung fur kontrollierbare Maschinenkraft im Dienste
der beschleunigten Fortbewegung. Kurz: Lange bevor es den
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offiziellen Slogan gab, sahen BMW Fahrer immer vor allem die
Freude am Fahren,

Kein Wunder also auch, dass gerade die BMW Roadster
alle zu Fahrzeugikonen wurden, mit begeisterter Anhanger-
schaft und einer oft fast bedingungslosen Verehrung. Modelle
wie der BMW 328, der 507 oder der Z1 sind Legenden, die in
Oldtimerkreisen fur Rekordpreise gehandelt werden und ihren
festen Platz in jeder Automobilgeschichte haben. Dem £8, der
eine Hommage an die eigene Tradition darstellt, wurde schon
seit seiner Vorstellung ein Ikonenstatus zugesprochen.

Eine lange Tradition flir starke Emotionen

Mit dem neuen BMW Z4 kntpft BMW damit an eine lange und
stets neu interpretierte Tradition an. Sie begann 1929, gerade
mal ein Jahr nachdem das erste BMW Automobil uberhaupt
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steering for pin-sharp precision and higher steering speeds in  like no other four-wheele
corners. Few words need be wasted on the engine perform- Our aim was to try and capture the fa
ance of this sporty roadster: anyone who sho
blocks to 100 km/h in fi
cination is defined for 2
BMW Mobile Traditic
r—:lf: with a campaign tha 2y a slogan which L.I“I* speaks  awareness, a sense of extreme openness, an intoxicating
n the heart of “’“,’I"]ad tere ﬂ'[hn.ﬁ'iﬁ.r-.f; “Sheer fascination”. taste of freedom. The only thing that counts is the moment in
L-:F«Jh-"-f looks back on a roadster tradition spanning almost 80 time, the now.
years. Since the bf:"u‘il"“’i"ll’ﬂl‘ of its car production in 1929, BMW It is this sense of oneness with the machine and with the
engineers returned to this vehicle genre time and again. Hardly environment that has from the very start defined the fascina-
surprising, as the roadster embodies

iscination these mod-
ots out of the els have exuded from their inception all the way to the present.

seconds flat knows exactly how fas- From the i’}eginﬂiﬂq they have been closely associated with

o

'._.l b
ODE. driving enthusiasm, challenge and powerful forward maotion.
on ia:’;jac%{iﬂ@_ the launch of these mod- Wind, sun, road and landscape come together in a holistic

'|
1

[

—
L

iy

“sheer driving pleasure” tion of the roadster vehicle concept. Roadsters have always

Faszination bis ins Detail: Die Lederriemen der Kihlerhaube waren Vorschrift fir Rennen. Der Sechszylindermotor leistete mehr als 80 PS,

Fascination down to the last detail: the leather bonnet straps were mandatory in races. The 6-cylinder engine gave more than 80 bhp.

)V,
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Womit alles begann: Der Dixi 3/15 PS lhle aus dem Jahr 1929.

ear 1929,

How It all started; the D 3/15 PS Ihile fi

aus einer Werkshalle rollte. Der Dixi 3/15 PS
wurde in der Fahrzeugfabrik Eisenach
ab Dezember 1927 in Serie gebaut. Der
Kunde konnte zwischen vier verschie-
denen Modellen wahlen.

Der erste Roadster

Die Firma lhle in Bruchsal bot zusatzlich
Sportwagenkarosserien flir Fahrgestelle
des Dixi 3/15 PS und BMW 3/15 PS an.
Der Kunde konnte sich entscheiden, ob
er die Karosserie zur Eigenmontage er-
werben oder seinen Dixi oder BMW bei
lhle abliefern und vor Ort umbauen
lassen wollte. Der Dixi 3/15 PS lhle bot
schon damals alles, was den Erfolg
eines Roadsters bis heute ausmacht: er
war handlich, formal liberaus gelungen,
fir damalige Verhéltnisse gut motori-
siert und er bot dem Fahrer freie
Rundumsicht auf alles, an dem er vorbei-
rauschte. Nur in einem war er noch
konsequenter reduziert als spatere
Modelle: er brauchte nur eine einzige
Tur — auf der Beifahrerseite,

Seit dieser Zeit baut BMW immer
wieder Roadster: 1935 kam der BMW

Seite / Page 12

i
T L
Lo ] \.ﬂ'. b

319/, ein Jahr spater bereits der bis
heute legendare BMW 328, Siegerwagen
des Langstreckenrennens Mille Miglia im
Jahre 1940. Der BMW 328 war mit
Sicherheit das bekannteste Fahrzeug der
Bayerischen Motoren Werke vor dem
Krieg. Er kam erstmals 1937 auf den
Markt, vor knapp 70 Jahren. Von seinem
ersten Erscheinen an dominierte er die
Rennsportszene der damaligen Jahre.
Sein Debut gab er am 14. Juni 1936 auf
dem Nurburgring. ,Erster Start, erster
Sieg! Was fur ein Wagen, was fur ein
Fahrer!® So kommentierte man den
ersten Auftritt des BMW 328, Am Steuer
sal3 kein Geringerer als ,der schnellste
Mann der Welt", Ernst Jakob Henne,
wegen seiner zahllosen Geschwindig-
keitsweltrekorde auf BMW Motorradern
auch ,,das weiBe Phantom"” genannt.

Der legendare BMW 507

70 Jahre BMW 328: Mit diesem Jubi-
laum steht das Prinzip Roadster auch als
Fahrzeugkonzept im Mittelpunkt der
Veranstaltungen und Verdffentlichungen
der BMW Mobile Tradition im Jahr 2006.

Nach dem Einschnitt durch den Zweiten
Weltkrieg setzte BMW Mitte der 50er
gleich wieder ein Roadster-Highlight.
Der BMW 507, 1955 erstmals vorge-
stellt, war zwar wirtschaftlich kein
bedeutender Erfolg fir das krisenge-
schuttelte Unternehmen, begeisterte
aber mit seinem formschonen Design.
Nicht gleich mit seiner Vorstellung, aber
ein paar Jahrzehnte spater wurde er
zum Automobil-Mythos.

Elvis und Peter Kraus

Stars wie Elvis Presley und Peter Kraus
trugen ebenso zur Legendenbildung bei
wie die Begeisterung der Presse. Vielen
gilt der BMW 507 bis heute als eines der
schonsten je gebauten Automobile. Das
50-jahrige Jubilaum dieser lkone zele-
brierte die BMW Mobile Tradition im ver-
gangenen Jahr auf zahlreichen Veranstal-
tungen und Messen.

Mit einer detaillierten Publikation
wLer legendare 507" von Dr. Karlheinz
Lange und einem dokumentarischen
Filmbeitrag zeichnete die Mobile Tra-
dition die spannende Entstehungs-
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been very special four-wheelers by virtue
of their sole purpose - to impart the
essence of driving.

Nobody driving a roadster is both-
ered about arriving anywhere, getting
from A to B. Nor are they keen to spend
the warmest time of the year in their car,
to take it shopping or convey items from
one place to another. Roadster drivers
aren’'t out to be seen cruising along a
boulevard in “look at me” mode, or tak-
ing a nice little spin along a sightseeing
route. Their sole, exclusive concern is
the intoxicating experience of driving for
driving's sake.

No other car is so singlemindedly
conceived to make you Into an entity
with the car and the road, to let you feel
the asphalt, regard corners as a logical
continuation of human motion, and view
the world through the smallest possible
windscreen — in any weather, hot or cold,
on the flat or in undulating mountains.
It's a sensation reinforced by the driver's

Unten: Der BMW 319/1 kam 1935 auf den
Markt und leistete immerhin 55 PS,

Below: The BMW 319/1 was launched in
1935 with a creditable 55 bhp,

position — inches above the tarmac.

t Is no great surprise that BMW was
closely drawn to the roadster concept
practically from the start. Engine com-

petence, innovative technologies and
outstanding design have always come
together in the cars built by BMW. High-
performance engines, state-of-the-art

chassis and superior engineering tech-
nology not only helped the company set
up numerous records, but also bonded
staff and customers in their enthusiasm
to harness automotive power in the
interests of accelerated progress. In
brief, long before the official slogan was
born, BMW drivers were already focus-
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Faszination Freiheit / Sheer fascination

geschichte dieses Roadsters nach. Hier
kommt auch der Designer Albrecht Graf
Goertz zu Wort, der sich an den 507 als
eines seiner ,liebsten Kinder® zuruck-
erinnert (die Publikation ,,Der legendare
507" ist beim Heel-Verlag, Kénigswinter,
erhaltlich).

In den 60ern und 70ern schien das
Roadster-Konzept dann aus der Mode
gekommen, doch in den 80ern revitalisier-
te BMW den Roadster-Gedanken mit dem
innovativen BMW Z1, dessen augenfalli-
gstes Merkmal die beruhmten versenkba-
ren Turen sind. In den folgenden Jahren
entstehen drei weitere Z-Modelle.

Mehr als kalte Rationalitat

Mit dem BMW Z3 reagiert BMW auf die
immer starkere Fragmentierung des
Automobilmarktes und zielt auch preis-
lich auf jungere Kauferschichten. Dage-
gen wird der BMW Z8 konsequent als
exklusiver Supersportwagen entwickelt,
der formal an den Klassiker 507
ankniipft und auf technischem Gebiet
mit seinem Alu-Spaceframe-Rahmen
sowie seinem 400-PS-V8-Motor in der
obersten Automobilklasse spielt. Jings-
ter Spross der Roadster-Familie schlie3-
lich ist der BMW Z4, der im Jahre 2002
erstmals vorgestellt wurde und 2006
sein zweites Debiit feiert.

Anlasslich dieses Fahrzeug-Laun-
ches zieht die BMW Mobile Tradition die
Traditionslinien der Roadster-Geschichte
nach. Mit einer Vielzahl von Kommuni-
kationsmaBnahmen wird lebendig, was
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seit Jahrzehnten die Begeisterung fur
diese Art von Automobilen nahrt: das
unbandige Geflihl von Freiheit, das
Roadster-Automobile ihrem Fahrer ver-
mitteln. Denn es ist vor allem eine emotio-
nale Kraft, die Menschen immer wieder zu
diesen Fahrzeugen zieht. Mit kalter
Rationalitat und Alltagserwagungen lasst
sich dieser Faszination nicht beikommen.
Roadster-Begeisterung ist Begeisterung
fur das Fahren an sich, fur das Gefuhl, mit
der StraBe verbunden zu sein und durch
jede Kurve mit einem Schuss Adrenalin
belohnt zu werden.

Dieses Uber die Jahrzehnte von
Menschen unterschiedlichster Herkunft
immer neu erlebte Gefuhl kommunikativ
nachvollziehbar zu machen ist die
Grundidee. Unter diesem Blickwinkel
entsteht zunachst ein umfangreiches
Portfolio neuer Fotografien, die das
Roadster-Feeling bildlich auf das We-
sentliche konzentrieren: Fahren in
atemberaubender Landschaft.

Alle Roadster in rasanter Fahrt

Eine Facette dieser Umsetzung ist der
Bildband ,Faszination Freiheit. BMW
Roadster 1929 bis 2006, in dem auf 80
Seiten die mafBgeblichen Roadster-
Modelle der BMW Geschichte so zu
sehen sind, wie Roadster-Fans sie am
liebsten haben: in Action. Einen Teil die-
ses Fotomaterials sehen Sie auch auf
diesen Seiten. Zudem entstand eine
Posterserie in extremem Panorama-
format, um die Einheit von Fahrzeug und

Umgebung noch eindrucksvoller zur
Geltung zu bringen.

Aber naturlich lassen sich die herrli-
chen Momente des Roadster-Fahrens
vor allem in bewegten Medien transpor-
tieren. Deswegen stand von Anfang an
auch ein Film auf dem Aktionsplan. Er
zeigt alle wesentlichen BMW Roadster
in rasanter Fahrt in ganz unterschiedli-
chen Umgebungen, die an sich schon




Oben: Nach fast 30 Jahren Pause belebte der
BMW Z1 das Roadster-Segment neu.
Bekanntestes Detail: die versenkbaren Turen.
Unten links: Der BMW 507. Der Roadster von
1955 wurde zur Designlegende.

Above: After an Iinterval of almost 30 years
the BMW Z1 breathed new life into the road-
ster segment. Its most famous feature: the
retractable doors.

Below left: A BMW 50/, the 1955 roadster
that became a design legend.

ing first and foremost on sheer driving
pleasure.

Equally unsurprising is the fact that
it was above all BMW's roadsters that all
acquired iconic status along with an
enthusiastic following who paid nigh-
unconditional reverence to these cars.
Models like the BMW 328, 507 or Z1 are
legendary, trade for record prices in the
classic car world and have their firm slot
in any history of motoring. The Z8, which
is a homage to the company’s own her-
itage, was an icon from the moment the
wraps came off.

Long tradition of strong emotions

With the BMW Z4, the Munich carmaker
s thus perpetuating a longstanding her-
itage that has regularly enjoyed new
interpretations. It began in 1929, just a
year after the very first BM\W automobile
rolled out of an assembly plant. That was
the Dixi 3/15 PS5, which went into pro-
duction at the Eisenach factory in
December 1927. Customers could
choose from four different models.

The first roadster

The |hle company in Bruchsal offered
additional sports bodies for the chassis
of the Dixi 3/15 PS5 and BMW 3/15 PS.

Customers could choose between pur-
chasing the body and mounting it on the
chassis themselves, or delivering their
Dixi or BMW to |hle for on-site conver-
sion. At the time, the Dixi 3/15 PS lhle
already had everything that makes up
the success of a roadster to this day: it
offered good handling, was aesthetically
appealing, had a good engine for the
time and afforded the driver an all-round
view of everything that swept past him.
There was just one respect in which it
was even more rigorously pared down
than later models: it had a single door -
on the passenger side.

Since that time BMW has repeatedly
returned to building roadsters. 1935 saw
the arrival of the 319/1, and a year later
the BMW 328 was launched - a legend
to this day and winner of the 1940 Mille
Miglia long-distance event. The BMW
328 was indisputably BMW's best-
known model before the Second World
War. It entered the market in 1937/,
almost /0 years ago. From its inaugural
appearance it was to dominate the motor
racing scene of that era. It marked its
debut on 14th June 1936 at the
Nurburgring. “First race, first victory!
What a car, what a driver!” was the
essence of the media reaction to the
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Faszination Freiheit / Sheer fascination
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Erhabenheit vermitteln. Selten stand
bisher bei filmischen Aufnahmen dieses
verbindende Geflihl des Fahrens so im
Vordergrund. Es entstanden auch von
den Vorkriegsfahrzeugen neue Aufnah-
men, die ihre Kraft, ihre Dynamik und
ihre Ausstrahlung fir heutige Fans
anschaulich machen. Denn gerade die
Ikonen aus den ersten Jahrzehnten sind
fir die meisten Anhanger kaum je in
voller Fahrt zu erleben. Diese filmischen
Umsetzungen gibt es in einer Lang-
version mit vielen historischen Hinter-
grundinformationen und einem kiirzeren
Clip, der noch starker auf die Emotion
fokussiert (Film und Bildband sind fur
Interessierte Uber den Heel Verlag,
Konigswinter, erhaltlich).

Roadster in allen Facetten

In diesem Heft von Mobile Tradition live
sind zudem eine Menge Hintergrunde
und geschichtliche Entwicklungen rund
um die Historie der BMW Roadster zu
finden. Wie das Konzept dieser Fahr-
zeugklasse entstand, welche Person-
lichkeiten sich davon angezogen flihlten
und aus welchem Grund sie teilweise ihr
Leben lang immer wieder Roadster fuh-
ren oder neue Roadster entwickelten.

Die wichtigsten Modelle werden in
diesem Special portraitiert und zeigen
so unter technischen wie asthetischen
Gesichtspunkten Kontinuitdt und Inno-
vation auf. Denn die BMW Roadster
waren immer auch herausragende tech-
nische Leistungen.

Das Thema Roadster ware nicht
vollstandig ohne die Rennsporterfolge,
die vor allem mit dem BMW 328 errun-
gen wurden. Denn naturlich liegt es
nahe, mit einem grundsatzlich so sport-
lich ausgelegten Fahrzeugkonzept wie
dem des Roadsters auch in den
Rennsport zu gehen,

Mit dem Thema Roadster widmet
sich die BMW Mobile Tradition einem
der spannendsten und emotionalsten
Konzepte im Automobilbau: dem
beriihmten Roadster-Feeling.

Links: Mit der Vorstellung des BMW Z3 im
Jahre 1995 gelang BMW ein Roadster, der
mit 279,273 Stlick zum Bestseller wurde,

Left: With the BMW Z3 Roadster in 1995,
BWMW launched a bestseller that would attract
279,273 buyers.,
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spectacular maiden race of the BMW
328. Behind the wheel sat no lesser fig-
ure than “the fastest man in the world”,
Ernst Jakob Henne, also known as “the
white phantom” for the countless world
speed records he had set up on BEMW
motorcycles.

The legendary BMW 507

70 years of the BMW 328: this anniver-
sary also turns the focus of BMW Mabile
Tradition’s events and publications for
2006 onto the roadster as a vehicle con-
cept. After the caesura of the Second
World War, BMW produced another
stunning roadster in the mid-1950s. The
BMW 507, unveiled in 1955, may not
have proved a business success for the
crisis-racked company, but it attracted
widespread admiration for its consum-
mate styling. Though not born a motor-
ing legend, it unequivocally assumed
this status some decades on.

Elvis and Peter Kraus

Stars like Elvis Presley and the Austrian-
German singer Peter Kraus contributed
as much to the making of this legend as

did the fervent media response. To many
people, the BMW 507 is regarded to this
day as one of the most beautiful cars
ever built. BMW Mobile Tradition cele-
brated the 50th anniversary of this four-
wheeled icon at numerous events and
shows last year.

With the detailed publication The
Legendary BMW 507 by Dr Karlheinz
L ange, as well as a documentary film,
Mobile Tradition traced the stirring story
of how this roadster came about. Both

Speeding along road and track
for 70 years: the BMW 328.

book and film cite its designer, Count
Albrecht Goertz, who looks back on the
207 as one of his “favourite children”
(the book The Legendary BMW 507 is
available from Heel Verlag, Konigs-
winter).

In the 1960s and /0s the roadster
looked as if it might have fallen out of
favour, but in the 1980s BMW revived this
four-wheeled concept with its innovative
BMW Z1, whose most head-turning fea-

ture were its famous retractable doors.
Three further Z models were launched
over the following years,

Beyond cool rationality

With the BMW Z3, BMW was responding
to the increasing fragmentation of the
automobile market and with its price tag
was targeting a younger buying segment.
At the other end of the scale, the Z8 was
systematically developed as an exclusive
super sports car that owed some of iis
styling cues to the classic
H07 and, with its aluminium
space frame and 400 bhp V8
engine, was technically in the
top echelon of the roadster
genre. The most recent addition to the
BMW roadster family, finally, is the BMW
Z4, first introduced in 2002 and now cel-
ebrating a second debut in 2006.

Hommage an den Vorfahren: Der BMW Z8
knlpft optisch bewusst an den legendaren
Roadster BMW 507 an.

Homage to its predecessors: the BMW £8
consciously takes up styling cues from the
legendary BMW 507 Roadster.
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Faszination Freiheit / Sheer fascination

Rechts: Mit dem BMW Z4 entstand wieder ein typischer Roadster, sportlich, kraftig und auf maximalen Fahrspali ausgelegt.

Right: The EMW Z4 marked the birth of another archetypal roadster — sporty, powerful and geared to maximum drving fun.
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Neuerscheinung: Faszination Freiheit. BMW Roadster 1929 bis 2006.
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heute ausgeht, vermittelt ein neuer Bildband der BMW Mobile Tradition mit durchgangig aktuellem, unveroffentlichtem Bildmaterial.

Mit einem BMW Roadster in weiter Land-
schaft unterwegs zu sein, ohne konkre-
tes Ziel, ohne den Zwang, zu einer be-
stimmten Zeit irgendwo ankommen zu
mussen, einfach dorthin zu fahren, wo die
Neugier einen hintreibt - fir die aller-
meisten Autofahrer ein Traum.

Diesen Traum fangt der neue Bild-
band der BMW Mobile Tradition ein:
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sFaszination Freiheit. BMW Roadster
1929 bis 2006". GroB3formatige Panora-
men, eindrucksvolle Landschaften, im-
posante Wetterstimmungen und mitten
drin die wichtigsten Roadster der BMW
Historie in voller Fahrt: vom Dixi 3/15 PS
Ilhle, dem BMW 319/1 Sport und dem
legendaren BMW 328 uber den BMW
507 bis zur gesamten Z Reihe: den inno-

Freiheit heil3t: nicht ankommen mussen.
BMW Z1 unterwegs in Norwegen.

Freedom means not having to arrive.
A BMW 21 travelling through Norway.

vativen BMW Z1, den Verkaufsschlager
BMW Z3, den Supersportwagen BMW
Z8 bis zum neu vorgestellten BMW Z4
und seinem - noch starkeren — Bruder,
dem BMW Z4 M Roadster,

Faszinierende, durchweg neu entstan-
dene Bilder auf uber 80 Seiten, die zeigen,
wie Freude am Fahren schon durch bloBes
Betrachten entstehen kann.
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Roadster-Fahrer wissen: Fahren steigert die Lebensfreude. Wer konnte das besser verstehen als BMW?
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Driving is the only reason for owning a roadster. No other automotive concept conveys the quintessential fascination of mobility more compellingly
than a roadster. BMW looks back on a roadster-building tradition spanning more than seven decades. The fascination which these models radiate
to this day is portrayed in a new illustrated book by BMW Mobile Tradition, featuring up-to-date, previously unpublished photographs exclusively.
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.Faszination Freiheit. Sheer fascination
BMW Roadster 1929 his 2006" BMW roadsters 1929 to 2006

Das Buch kostet 19,90 € The price of the book is £19.90

Ab Januar 2006 zu bestellen Available from January 2006
bei lhrem BMW Partner through vour BMW deale
oder bei: HEEL Verlag GmbH, ar from: HEEL Verlag GmbH,
Gut Pottscheidt, 53 639 Konigswinter, Gut Pottscheidt, D-53639 Koni
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Den Wind im Nacken.

Dar BMW Z3 roadster - die ursprungliche Art, die Elemente zu geniellen,
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Lacheln, nicht sprechen

Manfred Grunert

Der Automobilbau kennt viele unter-
schiedliche Karosserieformen. Die be-
kannteste ist wohl| die Limousine, dicht
gefolgt vom eleganten Coupe, und bei der
Fahrt mit offenem Verdeck denken die
meisten an das viersitzige Cabriolet. Weit
weniger entsinnen sich einer der altesten
Varianten in der Geschichte des Auto-
mobils, des Roadsters. Offen ist er, zwei-
sitzig muss er sein, und ein unverkleidetes
Stoffverdeck soll er haben. Frontmotor
und Heckantrieb gehdren ebenso dazu
wie die lang gezogene Motorhaube und
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Uberhdnge, die zu Gunsten eines langen
Radstandes knapp gehalten sind. So viel
in aller Kurze.

Aber fangen wir von vorme an. Der
Begriff ,roadster” stammt aus dem Eng-
lischen und ist alter als das Automobil. Er
bezeichnet urspriunglich ein Pferd, das auf
der StralBe getrieben oder geritten wurde.
Mit zunehmender Mobilitat der Menschen
fand das Wort eine weitere, im Grunde
sehr ahnliche Bedeutung als kleine, leich-
te, nur von einem Pferd gezogene
Kutsche. Sie bot auBer dem Kutscher

maximal einem weiteren Insassen Platz.
Vor Regen schutzte lediglich ein sparli-
ches, von Hand aufklappbares Verdeck.
Nur von einer Pferdestarke beschleunigt,
galt sie nicht als das leistungsstarkste,
aber dennoch als schnellstes Verkehrs-
mittel, denn sie verzichtete auf lberflUssi-
gen Ballast. lhre Bestimmung war das
schnelle Fahren und nicht die komfortable
Reise oder der Transport von Gltern,
Genauso verhalt es sich auch mit dem
Roadster auf vier Radem. Es gibt nur einen
Grund, einen Roadster zu fahren: ihn zu



Oben: Plakatausschnitt GUber die Rennerfolge
der BMW Roadster von 1935.

Unten: BMW 3/15 PS mit lhle Sportkaros-
serie, Aufnahme aus dem Jahr 1949,

Above: Part of a poster on the racing triumphs
of ENIW roadsters in 1935.

Below: BMW 3/15 PS with an Ihle sports
pody, photographed in 1949,

Smile, don’t talk

To dispel any doubts from the outset: a roadster defies any adequate description. You can only
comprehend what a roadster is by driving one. The following attempt to approximate the phe-
nomenon in writing can only present a vague notion of what it means to drive a roadster. At best,
these ruminations may persuade one or other reader to try it out for themselves.

Manfred Grunert

The motor industry boasts a broad spectrum
of different body designs. The most familiar
is unguestionably the saloon, with the coupé
close on its tailpipes. And when it comes to
top-down driving, most people will think of a
four-seater convertible. Far fewer will call to
mind one of the oldest variants in motoring
history — the roadster. This is an open car
with just two seats and a soft top, preferably
unlined. Further defining attributes are a
front-mounted engine and rear-wheel drive,
along with the trademark stretched bonnet
and overhangs kept short in favour of a long
wheelbase. So much in brief.

But let's start at the beginning. The
term “roadster” Is actually older than the
automobile. It originally referred to a horse
for riding or driving along the road. With
society's increasing mobility, the meaning
of the word expanded to signify a small,
lightweight carriage drawn by a single
horse. Apart from the coachman, this
accommodated just one passenger. The
only shelter from the elements was a flimsy
top that was folded open by hand.
Propelled by just one horsepower, this early
“roadster” did not rate as the most power-
ful means of transport, but it was the fastest
thanks to the absence of any superficial
ballast. Its intended purpose was speedy
progress rather than comfortable travel or
the conveyance of goods.

And so it is, too, with the modern-day
roadster on four wheels. There is only
one reason to drive a roadster: to drive It.
The small amount of luggage that can be
stowed In its small rear compartment
might just stretch to a weekend trip in the
summer. Any bulky baggage Is practical-
ly out of the question. That is why it is
shunned as a first car by families and pets
that like to come along for the ride.
Moreover, it is a car that guarantees a bad
hair day from the moment you exit the
driveway to the sound of the engine's
brief snarl and hit the airstream. So what

is there in favour of the roadster if com-
mon sense is against it?

The answer is the great emotions we
seek and which the roadster promises us. It
s not love of the car, but the sheer desire to
drive that sends us rushing headlong into
its open arms. And that's why nobody will
ever be persuaded to buy a roadster—it's a
matter of seduction. A roadster is never
going to be practical, but always fascinat-
Ing. You don't race along, but savour the
ride. You don’t talk, you simply smile. lts
trademark low-slung seat may seem rather
unaccustomed at first, but you'll soon be
hooked as it gets you closer to where you
want to be - the road. The stiff suspension
relays an accurate impression of the condi-
tion of the road and is as much a part of the
ritual of merging with time and space as the
wind in your face that makes glancing at the
speedo superfluous.

Where this passion can lead to is
reflected in the response of inveterate
roadster drivers who, when asked their
favourite season for taking their two-
seater out, are wont to answer laconically:
spring, autumn and winter. Which
explains the distinction made within these
circles between a convertible and a road-
ster: a convertible Is a closed car that you
can open, a roadster is an open car that
YOu can close In an emergency.

In the end, one must tum to literature
foran approximation of this phenomenon of
the open-topped two-seater. English writer
Samuel Johnson is quoted as saying, “If |
had no duties, and no reference to futurity, |
would spend my life in driving briskly in a
post-chaise with a pretty woman.” Today
he would undoubtedly have chosen a road-
ster rather than a post-chaise. And, dear
reader, should you be moved to buy a road-
ster and are asked why, then simply reply:
“A drop of love is more than an ocean of
knowledge.” The inguirer might under-
stand that. If not, give him a go at the wheel.
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fahren. Das wenige Gepéack, das sich in
seinem kleinen Heck verstauen lasst,
reicht hochstens fir eine sommerliche
Wochenendausfahrt, der Transport von
groBeren Glitern ist nahezu ausgeschlos-
sen, und Familien schatzen ihn als Erst-
fahrzeug ebenso wenig wie mitreisende
Haustiere {den Windhund einmal ausge-
nommen). Auch die Frisur wird es kaum
danken, wenn man nach einem kurzen
Motorfauchen im offenen Zweisitzer aus
der Einfahrt entschwindet. Wer also hélt
das Pladoyer fir den Roadster, wenn es die
Vernunft nicht tut?

Es sind die groBen Gefuhle, die wir
suchen und die uns der Roadster ver-
spricht. Nicht die Liebe zum Automobil,
sondern die pure Lust am Fahren treibt uns
in seine Fange. Deshalb wird man sich auch
nie Uberreden lassen, einen Roadster zu
erwerben — man lasst sich verfuhren., Er

wird nie praktisch sein, sondern immer fas-
zinierend. Man wird nicht rasen, sondemn
genieBen — nicht sprechen, sondern |a-
cheln. Die tiefe Sitzposition, die ihm eigen
ist, empfindet man anfangs vielleicht als
ungewdhnlich, will sie jedoch bald nie mehr
missen, bringt sie einen doch dem eigentli-
chen Ziel, der Stral3e, ein Stlck naher. Das
straffe Fahrwerk gibt ein genaues Bild vom
Zustand der Fahrbahn und gehort ebenso
zum Ritual der Verschmelzung mit Raum
und Zeit wie der Fahrtwind im Gesicht, der
den Blick auf den Tachometer ersetzt,
Wohin die Leidenschaft fuhren kann,
zeigt die Antwort eingefleischter Roadster-
Fahrer auf die Frage, welches ihre bevor-
zugte Jahreszeit flir den Einsatz des
Zweisitzers sei: Fruhling, Herbst und
Winter lautet nicht selten die lakonische
Antwort. So erklart sich auch die in diesen
Kreisen meist genannte Unterscheidung

zwischen Cabriolet und Roadster: Wah-
rend das Cabriolet ein geschlossenes Auto
sei, das man offnen konne, sei der
Roadster ein offenes Auto, das man in der
Not schlie3en musse.

Zum Schluss bleibt es dem Dichter
vorbehalten, sich dem Phanomen des offe-
nen Zweisitzers zu nahern. Der Englander
Samuel Johnson soll einst gesagt haben:
~WVenn ich keine Pflichten hatte und keine
Gedanken an die Zukunft, wiurde ich mit
einer schonen Frau in einer Express-
Kutsche durchs Leben preschen.” Heute
hatte er sicher ,Roadster” gewahlt statt
LExpress-Kutsche®. Kaufen Sie je einen
Roadster und werden womoglich nach den
Grunden fur lhre Entscheidung gefragt,
antworten Sie einfach: ,,Ein Tropfen Liebe
ist mehr als ein Ozean Verstand.” Vielleicht
versteht es der Fragende ... sonst mussen
Sie ihn fahren lassen.

Hund und Herrchen bei einer gemeinsamen Ausfahrt im BMW 315/1 im Jahre 1934,
Hound and master take a ride togetherin a BMW 315/7 in 1934,
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Roadster-Fahrer berichten

Die sportliche Ausstrahlung von Roadstern begeistert Autofahrer seit langem ganz besonders. Mobile Tradition live wollte von funf von ithnen
wissen, was sie veranlasst, immer wieder Roadster zu fahren, welche Gefuhle sie dabei empfinden und was das Wichtigste am Roadster-Fahren
ist. AuBerdem naturlich, was gerade BMW Roadster zu so herausragenden Fahrzeugen macht.

Roadster drivers tell their story

The sporting aura of roadsters has held a very special appeal for car drivers down the years. Mobile Tradition live asked five enthusiasts what inspires
them to plump for a roadster time and time again, what feelings they experience at the wheel and what they rate as the key aspects of roadster driv-
ing. Not to mention what makes BMW roadsters such outstanding cars.

Olaf Hetze

Fur Olaf Hetze war der BMW Z8 Roadster die automobile ,Liebe®
auf den ersten Blick.

Friihe Einblicke in dieses fur alle Beteiligten faszinierende
Fahrzeugprojekt erlangte er bereits wahrend seiner Tatigkeit im
Einkauf der BMW Group. Mit fortschreitender Serienreife, Bildemn
und Zeichnungen aus der Entwicklung nahm auch der Traum,
dieses Auto einmal selbst besitzen und fahren zu konnen, immer
mehr Gestalt an. 2002 wurde dieser Traum dann endlich zur
Wirklichkeit.

»Eine Fahrt mit dem Z8 ist nicht zweckgebunden®, sagt der heu-
tige Prasident des BMW Z8 Club e.V. ,im Vordergrund steht das
Fahren und GenieBen. Ein BMW Z8 assoziiert Kraft pur,
Erhabenheit, Zeitlosigkeit und Langlebigkeit. Eine Faszination,
die einen nicht mehr loslasst.”

Als die moderne Interpretation des legendaren BMW 507 cha-
rakterisiert der Roadster-Fahrer die absolute Top-Technik des
BMW Z8, die sich dabei jedoch nicht aufdrangt und in nahezu
perfekter Weise die gestalterischen Elemente aufgreift und sozu-
sagen diese Legende neu belebt.

~AuBergewohnlich ist auch das Verstandnis zwischen den Z8
Fahrern. Wenn man mit seinem BMW Z8 unterwegs ist und ein-
mal einem anderen begegnet, begru3t man sich, tauscht
Informationen aus. Man fuhlt sich innerlich verbunden, einfach
anders als zwischen ,normalen’ Autofahrem®, sagt Hetze,

Da lag die |dee dann nahe, einen typgebundenen Automobilclub
zu grinden. Am 11. Juni 2005 war es so weit; ,68 Z8 Roadster
mit etwa 120 Teilnehmern waren zur Grundungsveranstaltung
nach Munchen gekommen, von denen 78 Personen dann auch
sofort diesem weltweit ersten BMW Z8 Club beitraten.
Inzwischen ist diese Gemeinschaft auf 178 Mitglieder ange-
wachsen. Im Herbst fand in der Schweiz am Genfer See noch
ein weiteres Z8 Treffen statt.”

Hetze verbringt jeden Tag mindestens eine Stunde mit der
Clubarbeit. Neben der Planung gemeinsamer Unternehmungen
oder exklusiver Veranstaltungen steht natlrlich auch das Ziel,
die Pflege und Erhaltung der Autos auf lange Zeit sicherzustel-

Olaf Hetze, Prasident BMW Z8 Club.
Olaf Hetze, President of the BMW £8 Club.

len, im Vordergrund. In einem eigenen Z8 Clubmagazin werden
die Ereignisse flr alle Mitglieder und interessierten Freunde des
Clubs festgehalten.

Die Begeisterung fur das Kernerlebnis des Roadster-Fahrens,
die freie und ungefilterte Wahmehmung der Fahrtumgebung,

ist bei Olaf Hetze schon alt: ,,Diese Faszination hat mich schon
als Kind gepackt: Bereits als Sechsjahriger pfiff mir der Wind um
die Ohren, wenn ich mit meinem Vater in einem unserer
Roadster unterwegs war, die frische Luft genoss und dieses
besondere Gefuhl hatte ...",
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Roadster-Fahrer berichten / Hoadster drive
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Adrian van Hooydonk

Der Designchef fur BMW Automobile, Adrian van Hooydonk, ist
seit 1992 Designer bei BMW, von 2001 bis 2004 war er Leiter von
Designworks USA.

Die BMW Roadster verkdrpemn flr Adrian van Hooydonk typische
Proportionen in Reinkultur: eine extrem lange Motorhaube, ein lan-
ger Radstand, kurze Uberhénge und eine tiefe, zuriickversetzte
Sitzposition symbolisieren die pure Freude am Fahren. Roadster
fahren ist flr Adrian van Hooydonk ein Genuss fir alle Sinne —man
fuhlt sich frei von allen Zwéngen ...

Head of BMW car design Adrian van Hooydonk has been a
designer at BMW since 1992. From 2001 to 2004 he was at the
helm of Designworks USA.

For Adrian van Hooydonk, BMW !"h:.sd ters embody the hallmark
proportions of the breed in undiluted form: an extremely long bon-
net, long wheelbase, short ::we;r'l'*.;_ar.g:fs withdrawn seating
position symbolize sheer driving pleasure. The BMW design chief
describes roadster driving as laying on a feast for the senses, pro-
viding the feeling of breaking loose from the shackles.

and a

Adrian van Hooydonk, Leiter BMW Design.

Adrian van Hooydonk, Head of BMVW Design.
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Professor Dr. Burkhard Goschel

Mobile Tradition live: Wie wiirden Sie die Faszination Roadster beschreiben?

Prof. Dr. Goschel: ,Roadster fahren ist flir mich Fahrerlebnis in sei-
ner ursprunglichsten Form: ungefiltert, unmittelbar und mit allen
Sinnen erlebbar. Das liegt zum einen an den klassischen Tugenden
eines Roadsters. Kompakte Abmessungen, kurze Uberhédnge, ein
geringes Gewicht, ein straffes Fahrwerk, ein sportlicher Motor und
eine direkte Lenkung garantieren uberragende Agilitat und hochs-
ten Fahrspal3. Anders gesagt: Ein Roadster erhebt den Weg zum
Ziel wie keine andere Fahrzeuggattung. Daruber hinaus nehme ich
beim offenen Fahren meine Umwelt sehr intensiv wahr — den
Geruch des Autos und der Stral3e, die Gerauschkulisse und nattir-
lich auch Wind und Wetter. In dieser Form erlebt man dies sonst
nur noch auf dem Motorrad.

Naturlich ist ein Roadster kein besonders praktisches oder ver-
ninftiges Fahrzeug, doch das spielt keine Rolle. Denn es geht
schlieBlich nur ums Fahren, und alles was nicht unmittelbar dem
Fahrerlebnis dient, ist in einem Roadster schlicht liberfllissig.”

Mobile Tradition live: Welche Bedeutung haben Roadster fiir die Marke BMW?

Prof. Dr. Goschel: ,Ein Roadster weckt Emotionen. Er steht flir
wahre Freude am Fahren, fir Sportlichkeit, fir die sinnlich erlebba-
re Faszination Automobil. Er verkorpert damit elementare Werte
der Marke BMW. Auch wenn Roadster nicht zu unseren volumen-
starksten Modellen zahlen, strahlt ithr emotionalisierender
Charakter auf unser gesamtes Produktportfolio ab.”

Mobile Tradition live: Welche Bedeutung hat es fiir Sie, mit einem BMW Roadster
an einem historischen Rennen wie der Mille Miglia teilzunehmen?

Prof. Dr. Goschel: ,,Die Teilnahme an der Mille Miglia ist fur jeden
Autoliebhaber eine einzigartige Erfahrung. Die Mischung aus
ursprunglichem Fahrerlebnis, fantastischen Fahrzeugen, einer
wunderbaren Landschaft, historischen Stadten und den abertau-
senden begeisterten Menschen ist Uberwaltigend. Das Rennen
wirkt wie ein Sog auf die Fahrer — man fahrt bis an den Rand der
Erschopfung, das Fahren wird zur Sucht, die erst abebbt, wenn
man die Ziellinie durchfahren hat,“
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. BMW Roadster 1929 - 2006

Prof. Dr. Dr. E.h. Burkhard Goschel, Mltgited des Vorstands der BMW AG.
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Roadster-Fahrer berichten / Roadster drivers tell their story

Peter Kraus

-iﬂ

'E.‘

Peter Kraus mit dem BMW 328 bei
der Ennstal-Classik.
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Mobile Tradition live: Sie fahren seit langer Zeit BMW Roadster. Welche Modelle radition live: For Ic | 2 beer g BMW road
hatten Sie und welche Erfahrungen haben Sie gemacht? nodells did you ha far and what k experie :

Peter Kraus: ,Geme gebe ich lhnen ein kurzes Statement zu
meinen Erfahrungen mit diesen fantastischen BMW Fahr- /e always got _ Sriences
zeugen. Ich besaf3 nicht nureinen BMW 507, sondem Ende der with these fantastic BMW cars, | have owned not only a BMW
50er Jahre auch einen BMW 328. Fotos habe ich auch, aberlei- 507, but | also had a BNMW 228 in the late 1950s. I've got some
der nur neueren Datums. Mit einem BMW 328 binich auch eine  photos of these cars, but sadly only recent ones. | also drove the
Rallye mitgefahren, und zwar die Ennstal-Classik.” BMW 328 in a rally — the Ennstal Classic

Mobile Tradition live: Das klingt spannend und interessant. Schon, dass Siesich fir ~ Mobile Tradition live: Thank you for taking the time to talk to us — they sound like
uns ein wenig Zeit nehmen. Welche Erfahrungen haben Sie zur Freude am offenen  great memories. How would you descrbe your experiences of “sheer diving
Fahren in einem BMW Roadstergemacht? Undwarum haben Sie sich entschieden,  pleasure” ina BVW roadster? And why did you decide to drve BVW roadsters?
BMW Roadster zu fahren?

Peter Kraus: ,,Mein allererstes Auto war eine Knutschkugel, eine  so 'm a seasoned BMW fan, as well as a classic car and cabri-
BMW Isetta. Ich bin also ein gestandener BMW Fan. Dazu ein  olet enthusiast in general. | love these older cars because they
Klassiker- und Cabrio-Fan. Oldtimer-Fan, weil man diese Autos really need to be driven. In a modern car, It's more ke the ca
noch fahren muss. In einem modernen Auto wird man gefahren.  driving you — still nice, but not the same. | enjoy roadster
Auch schon, aber nicht vergleichbar. Roadster-Fan, weil ich jede motoring because every journey gives you the full experience,
Fahrt, ob Wind, Regen oder Schnee, voll genieBen kann. In der rain or shine. | feel a oit like I'm in the cinema when | travel In
Aircondition Limo fiihle ich mich wie im Kino. Also fuhrich noch an air-conditioned saloon. In the 1950s | drove a 328, in the
in den 50em einen 328, in den 60ern einen 507, und seit langer '60s a 507, and for a long while now the love of my life has
Zeit liebe ich meinen Z1 tber alles.” been my Z1

Mobile Tradition live: Danke, Peter Kraus — toi, toi, toi fiir Ihr neues Buch und  Mobile Tradition live: Thank you Peter Kraus, We wish you all the best for the new

die neue CD. Wir wiinschen Ihnen weiterhin viel Freude am Fahren mit lhrem  book and the new CO and trust that vou continue to enjoy hours of driving pleasure
BMW Z1. with your BMW Z1
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BMW Mobile Tradition: BMW Roadster 1929 - 2006 / BMW roadsters 1929 - 2006

Dipl.-Ing. Rainer Simons

Mobile Tradition live: Die Roadster-Legende BMW 328 feiert heuer einen runden
Geburtstag. Wie lasst sich seine auch nach 70 Jahren ungebrochene Faszination
erkldren?

R. Simons: ,,Zur Beantwortung dieser Frage sei ein kurzer Exkurs
ins Jahr 1936 gestattet. Ermnst Hennes uberlegener, fast miheloser
Sieg mit dem allerersten Prototyp des neuen BMW Roadsters am
14. Juni dieses Jahres auf dem Nurburgring erregte vor allem
eines: Bewunderung! Bewunderung naturlich fur den verdienten
Sieger, viel stirker aber noch eine bisher nicht gekannte
Faszination Uber ein neues Automobil, das mit einer offenbar spie-
lerischen Leichtigkeit sogar die Klasse der Kompressor-
Rennwagen bis 1,5 Ltr. Hubraum in Bedrangnis gebracht hatte.
BMW hatte mit dieser Uberaus glicklichen Kombination aus uber-
legenem Fahrwerk, konstruktivem Leichtbau® in Verbindung mit
einer ,windfllissigen’ Karosserieform und einem genialen Motor-
konzept genau das geschaffen, was es bisher in Deutschland nicht
gegeben hatte. Den Urtyp des modernen Roadsters, der auch
heute — 70 Jahre spater — noch uneingeschrankt fir die
,Faszination Roadster’ stehen kann: hervorragende Stral3enlage
und ein prazises Handling in Verbindung mit einem temperament-
vollen, aber unempfindlichen Hochleistungsmotor. Dazu eine kom-
pakte, zweisitzige Karosserie mit angemessenem Wetterschutz.
Und sogar einen durchaus nutzbaren Kofferraum, der klar die avi-
sierte Zielgruppe erkennen lieB: neben dem ambitionierten
Rennfahrer vor allem auch sportliche Herrenfahrer/innen, die einen
uberlegenen Reisewagen suchten.

Gerade diese Ambivalenz der Eigenschaften sollte den Erfolg des
BMW 328 sichern: morgens ein Picknick einpacken und mit netter
Begleitung zum Kochelsee und nachmittags den Gesamtsieg
beim Kesselberg-Rennen erringen — das Ganze sogar ohne den bis
dahin Ublichen Kerzenwechsel.

Denn trotz der ungezahlten Siege des legendaren Roadsters wur-
den tatsachlich weniger als 10 Prozent der Gesamtproduktion bis
1940 in Rennen eingesetzt, Uber 400 BMW 328 dagegen nur um
der ,Faszination Roadster’ willen verkauft und gefahren.

Und daran hat sich bis heute gllcklicherweise nichts geandert,
denn etwa ein Drittel durfte die Wirren der Zeit Uberstanden haben
und wird wegen genau dieser Faszination auch heute noch zur
Freude ihrer Besitzer gefahren.”

Mobile Tradition live: The legendary BMW 328 Roadster is celebrating a major
anniversary this year. How do you explain the undimmed passion for the car 70
years down the line?

R. Simons: To answer that question, we need to take a short
journey back in time to 1936. Ernst Henne's dominant, almost
effortless victory with the first ever prototype of the new BMW
roadster at the Nurburgring on June 14th that year triggered a
wave of admiration. Admiration for the deserving winner, of
course, but also an unprecedented degree of reverence for the
new racer, a car whose disarming fleetness of foot even caused
the supercharged racing cars with 1.5-litre displacement signif-
icant discomfort.
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Dipl.-Ing. Rainer Simons, author and specialist of BMW 328,

By successfully combining an unrivalled chassis and lightweight
construction principles with an aerodynamic body shape and an
inspired engine concept, BMW gave Germany exactly what it
had been lacking. This was the founding father of the modern-
day roadster and — 70 years on - it still offers the fascination of
roadster driving in its purest form: outstanding roadholding and
precise handling coupled with a responsive but robust high-per-
formance powerplant. The two-seater body, meanwhile, was
designed to offer suitable protection from the elements. And it
even had a very usable boot area, which betrayed the nature of
the target group envisaged for the car: not just budding racing
drivers, but more especially sporty “gentlemen” drivers looking
for a well-mannered touring car.

It was the broad church catered for by the BMW 328 that provid-
ed the key to its success. You could take your other half for a pic-
nic by the lake in the morning and storm to overall victory in a
rally race in the afternoon - and all without having to change the
sparkplugs, as was par for the course back then.

Indeed, despite the numerous victories recorded by the leg-
endary roadster, less than 10 percent of all those produced
before 1940 were ever actually entered in race competition.
Over 400 BMW 328s, on the other hand, were sold and driven
purely to experience the “fascination of the roadster”.

Little has changed today, with around a third of total produc-
tion having withstood the rigours of time and still providing
their owners with sheer driving pleasure as fuel for their fasci-
nation today.
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Dixi 3/15 PS lhle: Pures Roadster-Geflihl durch sportlichen
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Auf Basis des BMW 3/15 PS entstanden in den 30er Jahren die ersten Roadster der BMW Geschichte. Sie boten bereits alles, was ein Roadstel
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braucht: geringes Gewicht und sportliche Motorleistung. Heute gehoren diese Roadster zu den grofien Raritaten.

Im Jahre 1929 brachte BMW, bis dato als
Hersteller von Flugmotoren und Motor-
radern bekannt, erstmals ein eigenes
Automobil auf den Markt, den BMW 3/15
PS DA 2. Das junge Unternehmen hatte
bereits 1928 die Eisenacher Dixi-Werke
inklusive deren Lizenzmodell Dixi 3/15 PS
auf Basis des englischen Austin 7 Uber-
nommen. Damit waren die Vorausset-
zungen fur einen erfolgreichen Start in die
Automobilproduktion geschaffen, und
bereits ein Jahr spater konnte BMW den
uberarbeiteten Dixi unter dem weiB-blau-
en Markenzeichen prasentieren.

Durch die Ubernahme der kompletten
Produktionsanlagen in Eisenach war es
BMW maglich, selbst den BMW 3/15 PS
DA 2 in zahlreichen Karosserievarianten
anzubieten. So konnten Anhanger der
sportlichen und offenen Fortbewegung
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schon 1929 im BMW Programm etwas
Passendes finden: den BMW 3/15 PS DA 2
als offenen Zweisitzer. Technisch mit der
Limousine identisch, bot dieser Zweisitzer
bereits vieles, was einen Roadster aus-
macht: Platz fUr zwei Personen, eine offene
Karosserie mit schlieBbarem ,Allwetter-
verdeck" fur den Notfall sowie den Verzicht
auf unnétigen Komfort. BMW blieb auch
bei den Weiterentwicklungen des 3/15 PS
bis 1934 dieser Karosserievariante treu
und bot neben der Limousine stets einen
offenen Zweisitzer in geringer Stuckzahl
an. Die Karosserien fUr diese Modelle ent-
standen im Daimler-Benz-Werk Sindel-
fingen und bei den Firmen Reutter in
Stuttgart sowie Weinberger in Mdnchen.
Bemerkenswert war die Arbeit der
Karosseriebaufirma lhle in Bruchsal, Sie
ersetzte ab Mitte der 30er Jahre fur einen

pure roaaste

Preis von rund 1.200 Reichsmark die
Serienkarosserien zahlreicher Dixi bzw.
BMW 3/15 PS durch sehr sportlich wir-
kende Zweisitzer-Aufbauten. Noch heute
bestechen die bei lhle veredelten Fahr-
zeuge durch ihre kompromisslose Sport-
lichkeit und Eleganz.

Die lange Reihe beruhmter Roadster-
Modelle von BMW begrindete der 1930
vorgestellte BMW 3/15 PS DA 3 Wartburg
Sport. Hier war ein echter Sportwagen ent-
standen, der alle Kriterien fur einen reinras-
sigen Roadster erfullte. Die eigenstandige
Karosserie mit dem eleganten ,Boots-
heck® war stilistisch besonders gelungen
und liel3 den kleinen Roadster sehr sport-
lich erscheinen. Durch eine fur damalige
Verhaltnisse gewagt hohe Verdichtung von
7:1 und ein geandertes Auspuffsystem mit
Doppelauspuffanlage entlockten die BMW



und eleganten Karosserieaufbau der Firma lhle.

fun thanks to a sporty, stylish body by Inle.

Ingenieure dem 750-ccm-Vierzylinder-
motor eine Mehrleistung von 3 PS. Er lei-
stete jetzt satte 18 PS und verhalf dem nur
ca. 400 kg schweren Zweisitzer zu damals
erstaunlichen 90 km/h Hochstgeschwin-
digkeit. Kein Wunder, dass BMW mit die-
sem Sportwagen zahlreiche Motorsport-
erfolge feiern konnte.

Lediglich 150 Exemplare des BMW
Roadsters wurden in Eisenach bis 1931
gefertigt. Sie gehoren heute zu den
Raritaten ersten Ranges!

BMW 3/15 PS DA 3 Wartburg Sport: Der erste
reinrassige Roadster der BMW Geschichte, hier
mit Eugen Stosser nach dem Intern.
Kesselbergrennen 1931.

BMW 3/15 PS DA 3 Wartburg Sport: the first
thoroughbred roadster in BMW history, shown
here with Eugen Stosser after the 1931
International Kesselberg Race,

A tradition Is born

The BMW 3/15 PS was the car that spawned the first roadsters in BMW history back in the 1930s.
These cars already had everything that defines a roadster: low weight and sporty performance.

Today these roadsters are rare automotive gems.

twas in 1929 that BMW, known as a man-
ufacturer of aero-engines and motorcy-
cles, first launched a car of its own: the
BMW 3/15 PS DA 2. The young company
had taken over the Eisenach Dixi plant in
1928 along with the Dixi 315 PS, a
licensed model based on the British Austin
/. That set things up for the successful
launch of its own car production, and with-
in a year BMW presented a revised Dixi
sporting the blue and white brand logo.

By taking over the entire production
facilities in Eisenach, BMW was able to
offer the BMW 3/15 PS DA 2 with a wide
rangt—:.l of body variants. It meant that devo-

2es of sporty, open-topped driving could
already find what wanted in the 1929
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two-saater. lechi . ridentical with the
aloon, it boasted much of what makes up a

ice for two, an op
veather top” fo -'--rTIHi“t;i"r_}ﬂEiEi.-}.

ce of superfluous comfort.
With its r%HtH[—"I.'?iL.!"—*ITL evolutions of the 3/15
PS, BMW remained true to this body variant

%!Elf.-}tﬂ—:'.": SE
lockable “al
and an abse

en body with

up until 1934, and always offered a limited
run of open two-seaters in addition to the
saloon. The bodies for these models were
manufacture ~Benz factoryin
Sindelfingen and by the companies Reutter

d atthe Daimlet

in Stuttgart and Weinberger in Munich.

From the mid-1930s, coachbuilders hle In
':J”[L.J ttgart offered to replace the production
bodies of numerous Dixi or BMW 3/15 PS
nodels with ultra-sporty two-seater super-
structures for around 1,200 reichsmarks.
Even now, these upgraded vehicles from
lhle are striking for their uncompromising
sportiness and elegance.

The long line of famous roadster mod-
els by BMW began in 1930 with the unveil-
ing of the BMW 3/15 PS DA 3 Wartburg
Sport. This marked the birth of a genuine
sports car that met all the criteria of a thor-
oughbred independently
styled body with an elegant “boat tail” was
a notable

SiTidll ToadsLlel

roaclster. Its

design success and lent the
ook, Thanks
:sion ratio for the

a very sporty

to a daringly high compre

time of 7:1 | a modified dual exhaust
system, the BMW engineers managed to
ower out of

coax an extra three hﬂl
750 cc four-cylinder. It now delivered 1&
bhp to take the two-seater — weighing a
mere 400 kg or so — to a stunning top
speed for the time of 90 km/h. No wonder
BV went on to celebrate numerous rac-
Ing victories with this sports car.

Only 150 units of the BMW roads tr—ir
ere produced at Eisenach up to 193
L‘*r y they are regarded as rarities of the

Tlrbt order.
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BMW 315/1 und BMW 319/1

Mit den Sportroadstern BMW 315/1 und BMW 319/1 nahm der Automobil-Rennsport bei den Bayerischen Motoren Werken seinen wirklichen
Anfang. Ausgestattet mit reichlich Leistung, sorgten sie fur zahlreiche Erfolge und festigten das sportliche Image der aufstrebenden Marke.

Mit dem BMW 3/15 PS DA 3 Wartburg
Sport von 1930 hatte BMW den ersten
reinrassigen Roadster seiner noch jungen
Firmengeschichte prasentiert. Nach nur
150 Exemplaren war die Produktion die-
ses kompromisslosen Sportwagens 1931
bereits wieder ausgelaufen, und es sollten
drei Jahre vergehen, bis BMW einen wei-
teren veritablen Sportwagen der Offent-
lichkeit vorstellte.

Zusammen mit der Limousine BMW
315 zeigte BMW auf der Berliner Auto-
mobilausstellung im Mai 1934 den
Prototyp eines Sportroadsters mit auffal-
lend schoner Linienfihrung. Sein Motor
brachte es durch drei statt zwei Vergaser
auf leistungsgesteigerte 40 PS.

Das Publikum fand an diesem Typ
315/1 so viel Gefallen, dass eine Serien-
fertigung in kleinem Umfang beschlossen
wurde - nicht zuletzt auch, um im prestige-
trachtigen Rennsport ein gewichtigeres
Wort mitreden zu konnen. Ab Sommer 1934
war der bildhubsche BMW 315/1 fur stolze
5.200 Reichsmark zu kaufen. Das Serien-
modell unterschied sich in erster Linie durch
eine andere Scheinwerferanordnung und
seitliche Luftungsgitter anstatt der ur-
sprunglichen gebogenen Schlitze des

BMW 319/1

Stlickzahl / No. of units
Neupreis / Original price
Motor/ Engine

Hubraum f Capacity

Bohrung x Hub / Bore x stroke
Leistung f Output

Getriebe / Transmission

Bremsen / Erakes Trommelbremsen / crum brakes
Leergewicht [ Weight 790 kg /790 kg
Geschwindigkeit/ [op speed 135 kmih 135 kmih
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178 (1935-1936) /178 (1935 - 1936)

5.800 Reichsmark/ 5,200 reichsmarks
Sechszylinder-Reihenmotor / six-cylinder in-line
1.911¢cem {1,911 cc

65 x96 mm/ 65 x 96 mm

55 PS bei 4,000 U/min / 55 bhp at 4,000 rpm

Viergang-Mittelschaltung / four-speed stick shift

Urmodells. Die verkleideten Hinterrader
betonten den sportlich eleganten Stil des
Zweisitzers mit Notverdeck. Mit 120 km/h
Hochstgeschwindigkeit gehorte der 315/1
Roadster zu den durchaus emst zu nehmen-
den Sportwagen seiner Zeit. Bei zahlreichen
groBen Rennen des In- und Auslands beleg-
ten BMW 315/1 erste und vordere Platze.
Die Erfolgsgeschichte der BMW Automobile
auf der Rennstrecke nahm mit diesem
Wagen ihren wirklichen Anfang.

Schon in seinem ersten Jahr feierte der
BMW 315/1 groB3e Erfolge bei der Inter-
nationalen Alpenfahrt 1934. Insgesamt
umfasste das Starterfeld in Nizza 127 hoch-
karatig besetzte Fahrzeuge. Die einzelnen
Tagesetappen beliefen sich auf jeweils zwi-
schen 500 und 600 Kilometer mit vorge-
schriebener Mindestgeschwindigkeit. Am
vierten Tag fand eine Geschwindigkeitsprui-
fung auf das Stilfser Joch statt.

Nach 2.867 zuruckgelegten Kilome-
tern kamen von den 127
gestarteten Wagen 96 in
Munchen ins Ziel — 66
davon ohne Punktver-
luste. Die funfWagen des
BMW Werksteams erran-
gen als einzige straf-

= o —

punktfreie Mannschaft in ihrer Klasse den
Internationalen Alpen-Pokal: an der Spitze
das BMW 315/1 Team Richard Brenner/
Albert Kandl/Ernst v. Delius.

Dies lieB den Wunsch aufkommen,
auch einen ahnlichen Wagen in der Klasse
bis zwei Liter, mit ungleich hoherem inter-
nationalem Prestige, antreten zu lassen,

Wahrend der 319/1 dem 315/1 au3er-
lich fast identisch blieb, schuf man durch
erneute HubraumvergroBerung und gean-
derte Flachstromvergaser einen 1,9-Liter-
Motor mit 55 PS Leistung, der den von
1935 bis 1936 nur 178-mal gebauten
319/1 Roadster zu einem rund 135 km/h
schnellen, erfolgreichen Wettbewerbs-
wagen werden lief3.

Der schon in den 30er Jahren mit
einem Neupreis von 5.800 Reichsmark
recht exklusive Roadster gehort heute zu
den aroBen Klassiker-Raritaten unter den
BMW Automobilen der Vorkriegszeit.
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BMW Maobile Tradition: BMW Roadster 1929 - 2006 / BEMW roadsters 1929 - 2006

BMW 315/1 and BMW 319/1

It was the BMW 315/1 and BMW 319/1 sports roadsters that marked the true beginning of BMW’s motor racing involvement. With their abundant
power, they raked in numerous successes and substantiated the sporting image of the up-and-coming brand,

The BMW 3/15 PS DA 3 Wartburg Sport of
1930 was the company’s first thoroughbred
roadster. A mere 150 units had been built
when production of this uncompromising
sports car came to an end in 1931, and
three years were to pass before BMW deliv-
ered another genuine sports car.

At the Berlin Motor Show in May 1934,
BMW presented - alongside the BMW 315
Saloon — a prototype sports roadster with
strikingly aesthetic lines. Three rather than
two carburettors boosted engine output to
40 bhp. The 315/1 went down so well that it
was decided to launch a limited production
run — not least of all to make a mark in the
prestigious motor sport arena. In summer of
1934, the highly attractive BMW 315/1 went
on sale for the princely sum of 5,200 reichs:
marks. [he production model was distin-
by a different headlamp configura-

Lullsned

tion and side ventilation grilles that replaced
the curved louvres of the original model.
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Spatted rear wheels accentuated the sporty
elegance of this two-seater with its emer-
gency soft top. Boasting a top speed of 120
km/h, the 315/1 Roadster joined the con-
temporary ranks of serious sports cars. At
numerous major races at home and abroad
the BMW 315/1 claimed wins and top plac-
ings. It was this car that signalled the true
beginning of the success story of BMW cars
on the race track. In its debut year the BIMW
315/1 already celebrated a major victory in
the 1934 International Alpine Rally.

The field of starters in Nice comprised
127 cars with high-calibre drivers. The indi-
vidual day stages ran to between 500 and
600 km with a prescribed minimum speed.
lhe fourth day saw a speed trial on the
Stilfser Joch. 2,867 kilometres later, 96 of
the 127 starters crossed the finishing line in
Munich — 66 of them without sacrificing any
of the BMW works
team were the only team in their class to fin-

points. The five cars

ish the race without incurnng any penalty
points and took the international Alpine tro-
phy: in first place was the BMW 315/1 team
of Richard Brenner / Albert Kandl / Emst v.
Delius, This sparked a desire to see similar
cars fielded in the two-litre class — with its
immeasurably high international prestige.

While the 319/1 was outwardly almost
identical to the 315/1, a turther displace-
ment boost and the use of modified side-
draft carburettors made for a 1.9-litre
engine with 55 bhp. It turmed the 319/1
Roadster, whose production from 1935 to
1936 totalled just 178, into a successful
135 km/h competition model.

Already a fairly exclusive roaster in the
1930s with its price tag of RM 5,800, it now
ranks among the rare classics of prewar BIVIVVS,

Ein echter Sportwagen: der BMW 319/1 aus
dem Jahre 1935.

sports car: the 1935 BMW 319/1.
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Die Rennlegende der 30er Jahre: Der BMW 328.
Racing legend of the 1930s: the BMW 328.

BMW 328

Stiickzahl! No. of units
Neupreis { Original price
Motor ! Engine

Hubraum/ Capacity

Bohrung x Hub / Bore x stroke
Leistung / Output

Getriebe / Transmission
Bremsen / Brakes
Leergewicht / Weight

Geschwindigkeit/ [op speac

464 (1936 —1940) / 464 (1936 — 1940)

7.400 Reichsmark/ 7,400 reichsmarks
Sechszylinder-Reihenmotor / six-cylinder in-line
1.971 ccmi 1,971 cc

66 x 96 mm /66 x 96 mm

59 kW80 PS bei 4.500 Ulmin / 80 bhp at 4 500 rpm
Viergang-Mittelschaltung / four-speed stick shift
Trommelbremsen f drum brakes

830 kg / 230 kg

150 kmth £ 150 kmift

BMW 328

Der legendare Sieg bei der Mille Miglia im Jahre 1940 machte den BMW 328 schon damals zur Legende. Die innovative Motorentechnik und das
exzellente Fahrwerk sorgten fir uberragende Fahrleistungen und lieBen den offenen Zweisitzer zu einer begnadeten ,,Fahrmaschine” werden.

Schon die Prasentation des neuen Sport-
wagens mit dem weiB-blauen Marken-
zeichen war so ungewohnlich wie das
Fahrzeug selbst. Nicht bei einer Auto-
mobilausstellung zeigte BMW den BMW
328 erstmals, sondern bei einem Auto-
mobilrennen durfte die Offentlichkeit ihn
zum ersten Mal bestaunen. Am 14, Juli
1936 startete der BMW 328 beim
Eifelrennen auf dem Nurburgring. Am
Steuer saf3 kein Geringerer als Ernst Jakob
Henne, der Weltrekordfahrer auf zwei
Radern und damals sicherlich der bekann-
teste Reprasentant des Unternehmens. Ist
der Start bei diesem Rennen schon als
auBergewohnlicher Coup zu bewerten, so
lasst sich dies erst recht fiir das Ergebnis

Seite / Page 36

sagen: Henne siegte in der 2-Liter-Klasse
und markierte den Beginn der Renn-
sportlegende BMW 328.

AuBerliches Erkennungsmerkmal der
reinrassigen Fahrmaschine wurden die bei-
den Lederriemen, die die Motorhaube fixier-
ten, und die in die Karosserie integrierten
Frontscheinwerfer. Da die Mittel fur eine vol-
lige Neukonstruktion fehlten, wurde der
Motorblock vom BMW 326 Ubernommen.
Dieser erhielt einen neuen Zylinderkopf aus
Aluminiumlegierung mit V-formig angeord-
neten Ventilen. Die Ventilsteuerung erfolgte
von der seitlichen Nockenwelle aus Uber
Umlenkhebel auf der Ansaugseite und quer
liegende StoBBstangen. Mit dieser wirkungs-
vollen Konstruktion erzielte der Motor 80 PS,

was den nur 830 kg schweren Wagen bis zu
150 km/h schnell werden liel3. Daruber hin-
aus glanzte der BMW 328 durch seine
Stral3enlage, die zu seiner Zeit als einzigartig
galt. Schnell entwickelte sich dieser
Sportwagen zur Rennlegende. Kaum ein
Rennen fand in den spaten 30er Jahren
statt, ohne dass die vordersten Platze von
BMW 328 errungen wurden. Spezielle
Rennversionen, auch mit Superleggera-Auf-
bauten von Touring und rund 135 PS,
gewannen ihre Klasse in Le Mans und bei
der Mille Miglia.1936 nur als Rennsportfahr-
zeug eingesetzt, begann die Serienfertigung
ein Jahr spater. Nur 464 Exemplare des 328
wurden produziert, was ihn heute zu einem
der begehrtesten Oldtimer der Welt macht.



A spectacular triumph in the 1940 Mille Miglia swiftly earned the BMW 328 legendary status at that time. Its innovative engine technology and out-
standing chassis ensured exceptional driving performance and made the open two-seater a truly endowed driving machine.

The debut of the new sports car bearing
the blue and white logo was as unusual
as the automobile itself. BMW did not
inveil the new model at a motor show:
the -*:muhli-_ﬂ set eyes on the B
the first time at a H:::inc_;; event. On 14th
July 1936, the BMW 328 made its debut
at the Eifelrennen held on the
Mubuumcj Sitting behind the wheel
was none other than Emst Jakob Henne,

the warli record-holder on two wheels

and certainly the Bavarian company’s
most celebrated representative at the
time. If the car’'s debut in this race was

seen as an extraordinary coup, then the
result was even more astonishing: Henne
won the two-litre class and marked the

W 328 for

birth of the BMW 328 racing legend.
Qutwardly, the two leather straps

that held down the engine compartment

cover became the hallmark feature of this

thoroughbred driving machine, along
with the front headlamps that were inte-
the body. Due to the lack of
funding needed to create an entirely new

taken

grated into

power unit, the ent
'_-'I'."rlzlllﬂur ._"‘:.-_""1:__,.
cylinder head made of aluminium alloy

K wWas

from the and given a new

with valves in V-arrangement. Valve con-

trol was through the side-mounted

camshaft via pivot arms on the intake
side and transverse pushrods. [hanks to
this highly efficient design, the engine
produced 80 horsepower, which took the

raS
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850-kilogram car to a top speed of 150
km/h. Beyond this the BMW 328 boasted
ruz;;atl.--lm.:'lwwg fi|'.lﬂ|l|;|:'—‘.-f—; that were consid-
ered exceptional at the time. The sports
car quickly 5}5:ieat1l|5r‘|;=—fr;i itself as a racing
legend. There was barely a race held in
the late thirties in which ’[h'-f—'f top placings

taken by BMW 3528s

NG

were not . Special

race versions, uding some with
‘superieggera” bodies
output of around 135 bhp,
class in Le

Used solely as a racing car in 1936,

py Touring and an
their
ans and the Mille Miglha.

WO

series production was
later, UHI 4bd examples

built, making it one of tt

to begin a year
of the 328 were
e most desirable

classics in the world today.
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BMW 507

Der BMW 507 aus dem Jahre 1955 gilt vielen Automabilliebhabern als die Inkarnation des Roadsters. Elegant und leicht begeisterte er seit seinem
Erscheinen Fachwelt, Prominenz und Offentlichkeit. Bis heute sind fast alle der 251 gebauten Wagen erhalten.

Schon kurz nach der Auslieferung des
ersten BMW Automobils nach dem
Zweiten Weltkrieg begannen im Unter-
nehmen die Planungen, die Vorkriegs-
tradition fortzusetzen und einen offenen
Sportwagen zu bauen. Nicht nur der
Absatz sollte mit den neuen Modellen
angekurbelt werden, es galt auch die
Marke BMW auf dem dynamischen
Automobilmarkt der 50er Jahre zu posi-
tionieren.

Ab 1954 befasste man sich intensiv
mit der Konstruktion sportlicher Varian-
ten des Typs 502, hauptsachlich ge-
dacht flr die verwohnte Klientel aus
Ubersee. Als Designer der neuen
Wagen gewann man den Wahl-New-
Yorker Albrecht Graf Goertz, einen
Schuler des damaligen Design-Papstes
Raymond Loewy.
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Nachdem der Vorstand von BMW einige
Sportwagenskizzen gesehen hatte, ent-
standen im New Yorker Buro von Graf
Goertz, entschloss man sich zum Bau
des Typs 507, eines hochkaratigen
Roadsters. Als technische Basis diente
das um 35,5 cm verkurzte Chassis der
BMW 502 3,2-Liter-Super Limousine,
dem Motor entlockte man durch eine
hohere Verdichtung 150 statt 140 PS.
Der bildschon gelungene Sportwagen
zeigte sich auf der 37. IAA im September
1955 in Frankfurt erstmals der breiten
Offentlichkeit.

Der BMW 507 geriet zum Pub-
likumsmagnet der Messe. Als ,,Traum von
der Isar” und ,,BMW Sensation” feierten
die Pressevertreter den Zweisitzer.

Doch die erhofften Auftrage aus den
USA blieben aus. Im Vergleich zu man-

chem Konkurrenten bot der Roadster zu
wenig Motorleistung. So blieb es bis
zum Produktionsende im Frihjahr 1959
bei nur 251 BMW 507, die mit drei ver-
schiedenen Hinterachsubersetzungen
geordert werden konnten und so zwi-
schen 190 und 220 km/h schnell waren.
Ab 1957 gab es eine uberarbeitete zwei-
te Serie, erkennbar an der Tankklappe
rechts hinten, Der nun deutlich kleinere
Tank mit 65 statt 110 Litern Fassungs-
vermogen lag nun unter dem Koffer-
raumboden und nicht mehr hinter den
Sitzen. Auch das Armaturenbrett hatte
Veranderungen erfahren, eine hohere
Oberkante und bessere Einbaumog-
lichkeiten fur das Radio. Die meisten die-
ser exklusiven und seltenen Sport-
wagen, fur viele die schonsten BMW
uberhaupt, haben bis heute uberlebt,



BMW 507

L0er Traum von der Isar” in Fahrt: BMW 507 aus dem Jahre 1955,
“Dream car from the Isar” on the road: the BMW 507 of 1955,

Bohrung x Hub / Bore x stroke
Leistung / Output
Getriebe / Transmission
Bremsen/ Hrakes
Leergewicht /VWeight

Geschwindigkeit / Top speed

BMW 507

Stiickzahl / No. of units 251 (1956 -1959) 1251 (1956 — 1959)
Neupreis ! Original price 26.500 Mark/ 26,500 marks

Motor [ Engine V8 iva

Hubraum / Capacity 3.168 ccmi 3,168 ce

82x7omm/f82 x 75 mm

110 kWI150 PS bei 5.000 Ulmin / 150 bhp at 5,000 rpm
Viergang-Mittelschaltung [ four-speed stick shift
Trommelbremsen / drum brakes

1.220kg /1,220 kg

190 - 220 km/h 1 190 - 220 kmih

The BMW 507 of the year 1955 is regarded by many as the quintessential incarnation of the roadster. Elegant and lightweight, it has since its birth
delighted the motoring world, celebrity drivers and the public alike, Almost all of the 251 examples built have survived to this day.

ooon after the first BMW automobile
rolled out of the factory after the Second
World War, the company launched plans
to revive its prewar tradition and build an
open-topped sports car. This new
model was not only designed to give
sales figures a boost, but the Munich
auto manufacturer was also eager to
position the BMW brand in the dynamic
car market of the 1950s.

From 1954 onwards, attention was
focused on designing sporty variants of
the 502 model, primarily with demanding
overseas customers in mind. BMW man-
aged to persuade adoptive New Yorker
Count Albrecht Goertz - a pupil of
Raymond Loewy, the style guru of the
day — to design the new model.

After the BMW Board of Manage-
ment had seen a handful of sports car

sketches from Goertz’s New York office,
they resolved to build the 507, a high-
class roadster model,

Technically based on the 35.5-cm
shorter chassis of the BMW 502 3.2-litre
Super saloon, it had a higher compres-
sion ratio which boosted engine output
from 140 to 150 bhp. The beautifully
styled sports car first appeared before
the public at large at the 37th Frankfurt
Motor Show in September 1955,

The BMW 507 was an instant
crowdpuller at the Frankfurt Show, while
the media hailed the stunning two-
seater as the “dream car from the Isar”
and a “BMW sensation”.

But the hoped-for orders from the
United States failed to materialize,
Compared with many of its competitors,
the roadster did not deliver adequate

engine power. Ihat explains why, by the
time production was phased out in
spring of 1959, a total of just 251 BMW
207 models had been built. They came
with a choice of three different final drive
ratios that gave them top speeds rang-
Ing between 190 and 220 km/h.

1957 saw the launch of a revised
second series, recognizable by its fuel
cap positioned at the rear right. It had a
far smaller fuel tank with a capacity of 65
rather 100 litres, which was placed
under the luggage compartment and not
behind the seats as before. The dash-
board, too, had undergone modifications
and now featured a higher upper rim and
better facilities for fitting a radio. Most of
these exclusive and rare sports cars -
rated by many among the most beautiful
BIVWs ever — have survived to this day.
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Dynamik und Komfort in hoher Dosierung: das bot der BMW Z1.
Dynamics and comfort aplenty were offered by the BMW Z1.

BMW Z1

Stiickzahl f No. of units

Neupreis / Original price

Motor / Engine Sechszylinder-Reihenmotor / six-cylinder in-line
Hubraum/ Capacity 2494 ceml 2 494 cc
Bohrung x Hub / Eore x stroke 84x 75 mm/ 84 x 75 mm

Leistung / Output

Getriebe [ Transmission

Bremsen/ Brakes Scheibenbremsen / disc brakes
Leergewicht / VWeight 1.250 kg /1,250 kg
Geschwindigkeit / Ton specd 225 km/h [ 225 kmi/h

BMW £1

8.000 (1988 -1991) /8,000 (1988 -1991)

80.000 Mark / 20 000 marks

125 KWI170 PS bei 5.800 Uimin / 170 bhp at 5,800 rpm

Flinfgang-Mittelschaltung / five-speed stick shift

Innovative Details, wie etwa die berihmten versenkbaren Turen, machten den BMW Z1 sofort nach seiner Vorstellung zu einem Klassiker, Daneben
begeisterte der Roadster aber auch mit eindrucksvollen Fahrleistungen bei hohem Komfort.

Im Juli 1986 zeigte BMW der Presse erst-
mals ein neues Auto von der Art, wie man
es schon seit langem nicht mehr im
Programm geflihrt hatte: einen Roadster.
Zustandig fur die Entwicklungsarbeiten an
diesem Prototyp und Versuchsfahrzeug
war die junge ,BMW Technik GmbH*, eine
mit rund 60 Spezialisten arbeitende
Tochter des Unternehmens, die sich
intensiv. mit innovativer Technologie
befasste.

AuBer dem 125 kW (170 PS) starken
Sechszylindermotor, (ibernommen vom
aktuellen Typ 325i, hatte der Z1 getaufte
Sportwagen so gut wie nichts mit anderen
BMW Serienmodellen gemein, war also
eine mit viel Aufwand und Enthusiasmus
betriebene, komplette Neuentwicklung.

Seite / Page 40

Zum ersten Mal in der Geschichte von
BMW gab es nach dem M1 mitdem £1 ein
Automobil mit einer aus wenigen Teilen
bestehenden Kunststoff-Karosserie, Die-
se ruhte auf einem steifen Monocogque-
Rahmen aus verschweiBten und feuerver-
zinkten Stahlblechen, Das leichte Verdeck
verschwand im geoffneten Zustand unter
einem Deckel, der sich harmonisch in die
glatte, keilfdbmige Linie des Roadsters ein-
fugte. Versenkbare Scheiben und Turen
waren aufsehenerregende Details, die
dem hochmodernen Zweisitzer eine be-
sondere Exklusivitat verliehen,

Natlrlich sorgt solch eine Kreation fur
Aufregung in der Automobilwelt, doch
wurde eine Serienproduktion noch nicht
sofort in Aussicht gestellt. Erst nach der

eingehenden Erprobung von zwolf Vor-
serienwagen innerhalb von zwei Jahren
wurde die Produktion freigegeben.

Mit einer Spitzengeschwindigkeit von
nahezu 230 km/h, einer vehementen
Beschleunigung und einem sparsamen
Verbrauch von lediglich 9,5 Litern Normal-
benzin auf 100 km galt der BMW Z£1 als
modernster Roadster seiner Zeit.

Einzige Schwachstelle war sein auf-
grund der aufwandigen Fertigung relativ
hoher Preis von uber 80.000 D-Mark, der
den Kauferkreis deutlich eingrenzte.
Zwischen Oktober 1988 und Herbst 1991
entstanden so auch nur 8.000 Exemplare
dieses Roadsters, der bei erstaunlichem
Komfort alle Erwartungen erfullt, die man
in solch ein Fahrzeug setzt.



BMW £1

Innovative features, such as its famous retractable doors, made the BMW Z1 a classic from the moment it was launched onto the market. But this
roadster also thrilled with impressive performance and high levels of comfort,

It was July 1986 when BMW introduced
the press to a new car of the kind that had
long been conspicuous by its absence
from the range: a roadster. Behind the
development of this prototype and test
vehicle was the fledgling BMW Technik
GmbH, a working subsidiary of the com-
pany with a staff of around 60 specialists
devoted to innovative technology.

Apart from the six-cylinder engine
with its output of 170 bhp (125 kW),
which was derived from the current 325i
model, the Z1 - as this sports car was
designated - had virtually nothing in com-
mon with other BMW production cars: it
was a completely new development, the
result of unstinting effort and enthusiasm.

For the first time in BMW history after

the famous M1, the Z1 was a car featuring
a plastic body made up of very few parts.
The superstructure was mounted on a
rigid monocoque frame of welded and
hot-galvanized steel panels. When the
roof was lowered, the lightweight top dis-
appeared under a lid that blended harmo-
niously into the smooth, wedge-shaped
profile of the roadster. Retractable win-
dows and doors were attention-grabbing
details that lent this state-of-the-art two-
seater a particularly exclusive note.

A car of this kind could not but cause
a stir in the motoring world, but there was
no immediate indication that it was about
to go into series production. Only after
twelve pre-production cars had been
intensively tested over a period of two

years did it get the green light to go into
volume production.

With a top speed almost touching the
230 km/h mark, blistering acceleration
and frugal fuel consumption of just 9.5
itres of regular petrol per 100 kilometres,
the BMW Z1 was hailed as the most cut-
ting-edge roadster of its time.

The only drawback was a relatively
high price tag of over 80,000 marks, aris-
ing from its high production costs. This
significantly whittled down the circle of
potential buyers. As a result, between
October 1988 and autumn of 1991, just
6,000 examples of the roadster were built,
It was a car that met every expectation
placed in this type of vehicle — with a
remarkable degree of comfort thrown in,
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BMW £3

Das Erfolgsmodell unter den BMW Roadstern war der Z3, der 1995 in Amerika vorgestelit wurde, Knapp 300.000 Fahrzeuge wurden von diesem
Modell hergestellt. Dabei war die Bandbreite der Motorisierungen fast so grof3 wie bei der popularen BMW 3er Reihe,

BMW verbindet mit dem Bau von auf-
sehenerregenden Roadstern eine lange
Tradition. Unvergessen bleiben der legen-
dare BMW 328 (1936), der noch heute ele-
gant wirkende BMW 507 (1955) sowie die
moderne Interpretation des Roadster-
Themas in Gestalt des futuristischen BMW
Z1 (1986/87). Alle drei Roadster pragten
nachhaltig das Image der Marke BMW.

Mit dem 1995 auf der Detroit Motor-
show vorgestellten BMW Z3 knlipfte BMW
an diese erfolgreiche Vorgeschichte an und
prasentierte wiederum einen reinrassigen
Roadster auf Basis der BMW 3er Reihe.
Schon vor der Prasentation war der Zwei-
sitzer durch seinen uberraschenden Ein-
satz im James-Bond-Film ,,Golden Eye"
popular geworden, Als erstes BMW Fahr-
zeug wurde der BMW Z3 ausschlieBlich im

BMW £3

Ausland produziert, namlich im eigens
gebauten Werk Spartanburg in den USA.
Nicht von ungefahr vermarktete BMW
seine neueste Schopfung mit dem Slogan
LBorn in the USA",

Der BMW Z3 kombiniert klassische
Linien mit modernen, BMW typischen Stil-
elementen zu einem aul3ergewohnlichen
Karosserie-Design. Er bietet alles, was
einen sportlichen Roadster so besonders
macht: lange Motorhaube, steile Front-
scheibe, niedrige Gurtellinie, kompakter
Innenraum, kurzes Heck, grol3 dimensio-
nierte Rader und eine weit nach hinten
angeordnete Hinterachse. Ganz bewusst
zitiert BMW Designelemente, die den klas-
sischen Roadstern der wei3-blauen Marke
entstammen und beim BMW Z3 zu einer
harmonischen Synthese verschmelzen.

Im Gegensatz zu seinen Vorgangern
eroberte sich der BMW Z3 eine starke
Marktposition und erreichte hohe Stlck-
zahlen. Knapp 300.000 Fahrzeuge verkauf-
te BMW weltweit zwischen 1998 und dem
Produktionsende 2002 an seine Kunden.

Die Freude am Roadster-Fahren war
nicht langer einer exklusiven Kaufer-
schicht vorbehalten. Dabei profitierte der
Roadster von seiner technischen Ver-
wandtschaft zur erfolgreichen BMW 3er
Reihe. Begunstigt durch die grof3en
Synergieeffekte konnte BMW auch fur
den Z3 unterschiedlichste Motorisie-
rungen anbieten, die vom einfachen
Vierzylindermotor bis zum barenstarken
Reihen-Sechszylindermotor aus dem M3
reichten, Fur jeden Geschmack hatte der
BMW Z3 die passende Antwort.

The success story among BMW roadsters was the Z3, unveiled in the USA in 1995. Production of this model ran to a total of 300,000, and it came
with a range of engines that almost matched the array in the popular BMW 3 Series.

BMW is linked to a long tradition of creat-
iIng sensational roadsters. Among the
examples that remain unforgotten are the
legendary BMW 328 (1936), the BMW
507 (1955) - still displaying a stunning
elegance today — and the modern rendi-
tion of the roadster theme in the form of
the futuristic BMW Z1 (1986/87). All three
of these roadsters were to have a lasting
impact on the image of the BMW brand.
With the launch of the BMW £3 at the
1995 Detroit Auto Show, BMW picked up
the threads of this successful tradition
and once again presented a thorough-
bred roadster derived from the BMW 3
Series. Already before its official public
unveiling, this two-seater had made its
mark through its surprise role Iin the
James Bond film GoldenEye. The BMW
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/73 was the first BMW model to be entire-
ly manufactured abroad, namely at the
Spartanburg plant in the USA built specif-
ically for this purpose, Thus BMW justifi-
ably marketed its latest creation with the
slogan “Born in the USA”".

The BMW £3 combines classic con-
tours with modern, typically BMW styling
cues to create an extraordinary bodywork
design. It contains everything that makes
a sporty roadster so special. an elongated
bonnet, steeply raked windscreen, low
belt line, compact interior, short tail, large
wheels and a rear axle positioned a long
way back. BMW quite consciously cites
styling cues that go back to the classic
roadsters of the marque with the blue and
white emblem and meld into a harmo-
nious synthesis in the B(MIW Za.

By contrast with its forerunners, the
BMW Z3 managed to secure a strong
market position and achieved high sales
figures. Between 1998 and the end of
production in 2002, BMW delivered
almost 300,000 models to customers
around the world.

The joys of roadstering were no
longer the preserve of an exclusive class
of buyers. In this the roadster benefited
from its technical kinship with the suc-
cassful BMW 3 Series range. Drawing on
the benefits of synergistic effects, BMW
was also able to offer a wide range of
engines for the Z3, starting with the sim-
ple four-cylinder unit and extending to
the high-performance straight-six power-
plant from the M3. The BMW Z3 was a
roadster that appealed to every taste.



BMW Z3

Stiickzahl { No. of units
Neupreis { Original price
Motor/ Engine

Hubraum / Capacity

Bohrung x Hub / Bore x stroke
Leistung f Cutput

Getriebe / Transmission
Bremsen /[ Erakes
Leergewicht/\Weight

Geschwindigkeit/ Top speed

Moderner Roadster mit Design-Anklangen an die BMW Geschichte: Der Z3 wurde zum Verkaufsschlager.
Modern roadster with styling cues from BMW's past: the Z3 was a big seller.

279.273(1995-2002) 279,273 (1995 - 2002)

34.900 Euro (3.01) / 34,500 euros (3.01)

Sechszylinder-Reihenmotor (3.0i) f six-cylinder in-line (3.01)

2.979 cem (3.01} 12,979 cc (3.0i)

84 x 89,6 mm (3.0i}/ 84 x 89.6 mm (3.0i)

170 kW/231 PS bei 5.900 Uimin (3.01)/ 237 bhp at 5,900 rpm (3.0i)

Fiinfgang-Mittelschaltung / five-speed stick shift
Scheibenbremsen / disc brakes
1.390 kg (3.0} / 1,390 kg (3.0i)

240 kmih (3.0} 240 kmih (3.01)
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BMW /8

Der Supersportwagen unter den BMW Roadstern entstand in Anlehnung an die Designlegende BMW 507 und wurde in seiner endgultigen Gestalt
erstmals 1999 vorgestellt, Immerhin 5.000 Exemplare dieses 400 PS starken Fahrzeugs wurden komplett in Handarbeit gefertigt.

Auf den Motor Shows 1997 in Tokio und
1998 in Detroit begeisterte BMW die
Besucher mit seiner neuen Studie Z07.
Das Echo auf die Vorstellung fiel un-
missverstandlich aus: dem Designteam
um Chefdesigner Chris Bangle war ein
Meisterstuck gelungen, ein reinrassiger
Roadster der Superlative.

Zur Frankfurter IAA im September
1999 konnte der nun BMW Z8 getaufte
Supersportwagen in seiner endgultigen
Gestalt der begeisterten Weltoffent-
lichkeit prasentiert werden. Wenig spéa-
ter glanzte er zudem als Dienstwagen
von James Bond im Kinohit ,,Die Welt ist
nicht genug®.

Der BMW Z8 ist eine Hommage an
die groBe BMW Roadster-Tradition. Er
vereint alle Tugenden seiner erfolgrei-
chen Vorganger in Kombination mit
modernster Technik zu einer hinreiBen-
den Synthese,

Das Design lehnt sich stark an den

legendaren BMW 507 von 1955 an, den
schonsten und exklusivsten Roadster
der BMW Vergangenheit. Kraftvolle
Linien in klassischer Roadster-Form mit
einem extrem langen Vorderbau, kurzen
Uberhangen und einem puristischen
Cockpit sowie einem markanten Heck
mit leicht nach unten gezogenen
Karosserielinien vervollkommnen das
stilvolle Erscheinungsbild des BMW Z8
und machen seine Verwandtschaft zum
BMW 507 besonders auffallig.

Ein Startknopf neben dem Drei-
speichen-Lenkrad startet den 5,0-Liter-
VV8-Hochdrehzahl-Motor mit 294 kW
(400 PS) aus dem BMW M5,

Dieser barenstarke Motor beschleu-
nigt innerhalb von 4,7 Sekunden von
0 auf 100 km/h. Die Geschwindigkeit
des sehr leichten, nahezu komplett aus
Aluminium gefertigten Roadsters wird
erst bei 250 km/h elektronisch abgere-
gelt. Der Aluminium-Spaceframe bietet

Kraft und Schonheit: Der BMW Z8 (iberzeugt als zeitgeméBe Interpretation der Roadster-ldee.
Power and beauty: the BMW Z8 Is an eloquent interpretation of the roadster philosophy.

BMW Z8
Stiickzahl f No. of units

Neupreis { Original price
Motor f Engine V8 /e
Hubraum/ Capacity

Bohrung x Hub / Bore x stroke
Leistung [ Dutput

Getriebe / Transmission
Bremsen/ Brakes

Leergewicht / VWeight

Geschwindigkeit/ Top speed
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ca. 5.703 (1999 - 2003}/ approx. 3,703 (1999 - 2003)

ca. 120.000 Euro f approx. 120,000 euros

4.941 ccm /4,941 cc

89 x 94 mm/89 x 94 mm

294 kWf400 PS bei 6.600 Ufmin / 400 bhp at 6,600 rpm
Sechsgang-Mittelschaltung / six-speed stick shift
Scheibenbremsen / disc brakes

1.660 kg / 1,660 kg

230 km/h £ 250 kmin

hochste Torsionsfahigkeit und exzellen-
te Crash-Sicherheit durch ein zweistufi-
ges Airbag-System fur Fahrer und Bei-
fahrer sowie ein lederverkleidetes Uber-
rollschutzsystem.

Der BMW Z8 prasentiert sich als ein
faszinierender offener Zweisitzer, des-
sen gekonnt umgesetztes klassisches
Ambiente ihm den Titel ,Klassiker der
Zukunft® einbrachte. Zwischen 1999
und 2003 fertigte BMW in einer eigens
eingerichteten Manufaktur, vorwiegend
in Handarbeit, mehr als 5.000 Exem-
plare dieses exklusiven Roadsters.
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BMW £8

The super sports car among BMW roadsters drew its inspiration from the BMW 507 design legend and was unveiled in its final guise in 1999. No
fewer than 5,000 units of this 400 bhp model were entirely hand-built.

At the 1997 Tokyo Motor Show and the
1998 Detroit Show, BMW presented its lat-
est Z07 concept. The response was
uneguivocal: design chief Chris Bangle's
team had produced a masterpiece, a thor-
oughbred roadster of superlatives.

At the 1999 Frankfurt Motor Show the
super sports car, now known as the BMW
28, was unveiled in its final guise to an
enthusiastic public. Soon after, it hit the sil-
ver screen as James Bond's car in the box-
office hit The World Is Not Enough.

This BMW pays homage to BMW's
great roadster heritage, uniting all the virtues

of its forerunners with state-of-the-art tech-
nology. In design it is strongly reminiscent of
the legendary BMW 507 of 1955, the most
beautiful roadster in BMW history. Strong
ines in the classic roadster mould coupled
with an extremely long front section, short
overhangs and a pared-down cockpit com-
plete the stylish look of the BMW Z8 and
underline its kinship with the BMW 507.

A start button next to the three-spoke
steering wheel ignites the 5.0-litre V8 high-
rewing engine with 400 bhp (294 kW)
derived from the BMW M5. This powerful
unit catapults the car from zero to 100 km/h

In 4./ seconds. The lightweight roadster
built almost entirely of aluminium hits 250
km/h before being electronically cut off. Its
aluminium space frame provides extreme
torsional strength and outstanding crash
safety with a two-stage airbag system for
driver and passenger, as well as a leather-
covered rollover protection system.

The BMW Z8 is as a fascinating open
two-seater with an ambience that has
earned it the epithet of “future classic”, From
1999 to 2003, BMW built more than 5,000
examples of this exclusive roadster — largely
by hand — in a specially equipped factory.
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BMW Z4: Ein spezielles Sound-Design ver-
starkt das Roadster-Feeling noch mehr,

BMW Z4: special sound engineering enhances
the roadster feal even more,
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BMW Z4

Neupreis / Original price
Motor/Engine

Hubraum/ Capacity

Bohrung x Hub / Bore x stroke
Leistung / Output

Getriebe [ Transmission
Bremsen / Brakes
Leergewicht/ Weight

Geschwindigkeit/ [op speed

40.400 Euro {3.0si)/ 40,400 euros (3.0si)

Sechszylinder in Reihe (3.0si) / six-cylinder in-line (3.0s])

2.996 ccm (3.0si) f 2,996 cc (3.0si)

85 x 88 mm (3.0si) f 85 x 88 mm (3.0si)

195 kWi265 PS bei 6.600 Ufmin (3.0si)/ 265 thp at 6 600 rpm (3.0s1)
Sechsgang-Mittelschaltung / six-speed stick shift
Scheibenbremsen / disc brakes

1.385 kg (3.0si}/ 1,385 kg (3.0si)

250 kmih (3.0si}/ 250 kmi'h (3.0si)
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BMW Z4

Der neue Z4 zeigt wieder alle Merkmale, die einen BMW Roadster stets zu einem ganz besonderen Fahrzeug machen: die charakteristische lange
Motorhaube, starke Motorleistung, hervorragende Fahreigenschatten und eine eigenstandige, zeitlose Linienfuhrung.

Einen vodllig neuen Roadster prasentierte
BMW Ende September 2002 erstmals
auf dem Pariser Automobilsalon — den
Z4. Dieser offene Zweisitzer markiert
nicht nur einen weiteren Eckpunkt der
neuen BMW Formensprache, er setzt
auch neue Maf3stdbe in seiner Klasse: Er
ist kraftvoll, sportlich und asthetisch, bie-
tet ein extrem prazises und sicheres
Handling und ist damit Garant flir hochs-
ten Fahrspaf.

Klassische Merkmale eines typi-
schen Roadsters kennzeichnen ihn - eine
lange Motorhaube, ein langer Radstand,
kurze Uberhénge und eine tiefe, weit hin-
ten liegende Sitzposition. Sein Design
wird bestimmt vom Wechselspiel aus
konvexen und konkaven Qberflachen,
aus harten Kanten und sanften Run-
dungen. Diese spannende Optik schafft
immer wieder neue Ubergéange aus Licht

BVIW Z4

und Schatten, formt den ganz besonde-
ren Charakter des BMW 24,

Der Nutzen der neuen Karosserie
liegt flr den Roadster-Kunden nicht nur
in einem geraumigen Cockpit mit serien-
maBig sportlich konturierten Sitzen,
sondern auch in dem bis zu 260 Liter
fassenden Kofferraum mit variablem
Verdeckkasten. Das Stoffverdeck faltet
sich Z-formig zusammen und besitzt
eine beheizbare Heckscheibe aus Glas.

Mit durchzugsstarken Vier- und
Sechszylindermotoren garantiert der Z4
mit speziellem Sound-Engineering Roads-
tergefuhl pur. Diese Kraft gelangt Uber ein
neues Sechsgangschaltgetriebe an die
modifizierte BMW 3er-Hinterachse. Die
Fahr-Dynamic-Control (FDC) lasst eine
spontanere Gasannahme, eine sportlich-
direktere Lenkungscharakteristik sowie
ein dynamischeres Schaltprogramm bei

der wahlweise erhaltlichen Funfgang-
Automatik zu.

Zur besonderen Agilitat des neuen Z4
tragen seine breite Spur, ein extrem nied-
riger Schwerpunkt, die optimale Achslast-
verteilung von 50:50 sowie die prazise
Lenkung (Electric Power Steering) bei.
Die Hochleistungsbremsen, serienmaflige
Runflat-Reifen und Dynamic Stability
Control (DSC Ill) mit zuschaltbarem Trak-
tionsmodus garantieren hochste Fahr-
sicherheit in allen Situationen. Daruber
hinaus glanzt der BMW Z4 mit besten
Crash-Sicherheitswerten.

Uber Armaturen unter sportlichen
Hutzen hat der Z4 Fahrer die Funktionen
seines Autos stets unter Kontrolle,
Serienmalig gehoren Sport-Lederlenk-
rad, Uberrollschutzsystem und viele
geraumige Ablagen zum erweiterten Aus-
stattungsumfang des neuen Z4.

The new Z4 again displays all the characteristics that make a BMW roadster a very special car: the hallmark long bonnet, high engine output, out-
standing ride characteristics and a unique, timeless design.

In late September 2002, BMW for the first
time chose the Paris Motor Show 1o host
its presentation of an all-new roadster -
the Z4. This open two-seater not only sig-
nals a further staging point in BMW's new
design language, it also sets benchmarks
for its class: this is a powerful, sporty,
attractive car that offers extremely precise
and secure handling to guarantee a high
level of driving fun.

This car bears the hallmark attributes of a
typical roadster — a stretched front section,
long wheelbase, short overhangs and low
seating position set a long way back. lis
design is defined by the interplay of convex
and concave surfaces, hard edges and soft
curves. This exciting look creates ever-chang-
ing transitions of light and shade to define the
very special character of the BMW Z4.

The advantage of the new body design for
the roadster driver lies not only In a spa-
clous cockpit with standard sports-con-
toured seats, but also in its boot that offers
a capacity of up to 260 litres with a variable
roof box. The soft top folds up in a Z-
shaped configuration and features a heated
glass rear window.,

With its high-torque four and six-cylin-
der engines, the Z4 with special sound
engineering guarantees a pure roadster
experience. Power is channelled to the
modified BMW 3 Series rear axle via a new
six-speed manual gearbox, while Dynamic
Drive Control (DDC) makes for a more
spontaneous throttle response, more direct
and sportier steering charactenstics, and a
more dynamic shift pattern with the option-
ally available five-speed automatic gearbox.

Contributing to the outstanding agility of
the new Z4 are its wide track, an extreme-
ly low centre of gravity, optimal axle-load
distribution of 50:50 and precise steering
thanks to Electric Power Steering. High-
performance brakes, runflat tyres as stan-
dard and Dynamic Stability Control (DSC
1) with on-demand traction control guar-
antee optimum driving safety in every sit-
uation. The BMW Z4, moreover, boasts
outstanding crash safety levels.

With instrument displays housed
beneath sporty binnacles, the Z4 driver
has the car's functions under control at
all times. A sports leather steering wheel,
rollover protection system and many spa-
clous storage compartments come as
standard within the extended equipment
range of the new 74.
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BMW Roadster — Designgeschichte
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BMW roadsters — a history of design

Classic roadsters have added star quality to BMW’s automotive tradition for as long as the company has been building cars. Not every decade has
been graced by one of Munich’s iconic two-seaters, but today thoroughbred roadsters are once again a fixture in the BMW range. With their cut-
ting-edge, trailblazing design, BMW roadsters underline the values of the brand like no other model.

Gudrun Freier
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Um sich stilvoll und schnell auf der ,,road"”
fortzubewegen, bevorzugten die Briten
friher rassige und robuste Reitpferde, die
sie als ,roadster” bezeichneten. Heute
sind Roadster motorisierte Fahrzeuge, die
den Fahrer bewegen, und zwar nicht nur

raumlich, sondern auch emotional.
Mensch und Maschine sind vereint mit
der Natur — mit Sonne, Wind und Wetter,
mit Gerauschen und Duften.

Fruher wie heute vermitteln BMW
Roadster durch ihre typische Bauart ein
besonderes Fahrerlebnis. Roadster sind
offene Zweisitzer mit vorwiegend langer
und breiter Motorhaube bei langem Rad-
stand. Typisch sind auch die kurzen Uber-
hange vorn und hinten sowie eine breite
Spur. Eine tiefe Sitzposition, weit unten
und weit hinten, verbunden mit einer sehr
direkten Lenkung, lassen den Fahrer
durch den engen Kontakt zur Fahrbahn
pures Fahrgefuhl erleben.

Am Anfang war der Dixi

Gebaut in der Fahrzeugfabrik Eisenach,
tragt der Dixi DA 1 als Urahne eine stark
abgerundete Kuhlerverkleidung mit einem
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dreieckigen Klhleremblem aus Email und
dem Schriftzug Dixi. Der Zentaur ist auf
dem Kuhler angebracht, die Karosserie
des ,deutschen” Linkslenkers ist aus Alu-
minium. Als Dixi 3/15 PS (Typ DA 1)
Zweisitzer offen wird er 1928 bis 1929
gebaut.

Ein begehrter offener Nachfolger ist
der BMW DA 3 Wartburg. Ein echter Sport-
wagen, hergestellt bei BMW in Eisenach.
Zweisitzig mit umlegbarer Windschutz-
scheibe, allerdings ohne Turen! Die Alu-
miniumkarosse hat ein Spitzheck und das
Fahrzeug noch Linkslenkung. Der Kuhler
ist vom DA 2 ubernommen und mit einem
Gitter vor den Waben gegen Steinschlag
gut geschutzt, nimmt er doch von Beginn
an erfolgreich an zahlreichen Rennen teil.
Der BMW 3/15 Roadster ,Typ Wartburg”
wurde von 1930 bis 1931 gebaut und war
damals als Traumsportwagen begehrt.
Weitere Sportwagenaufbauten stellte die
Sport-Karosseriebaufirma Gebr. |hle in
Bruchsal her. Kunden konnten eine sportli-
che Karosserie nach ihren Winschen be-
stellen und beispielsweise entscheiden, ob
mit zwei, nur einer oder ganz ohne Turen.

Graf Albrecht Goertz (re.) und Hans Stuck sen.
neben einem BMW 507,

Count Albrecht Goertz (right) and Hans Stuck
sen. next to a BMW 507.

Echte, klassische Sportroadster gibt es
bei BMW mit den von 1934 bis 1936 ge-
bauten Modellen BMW 315/1 und dem
319/1. Die elegant geschwungene Heck-
partie des bereits angebotenen zweisitzi-
gen Cabriolets bleibt auch bei diesen
Modellen erhalten. Dazu werden die sport-
lichen Roadster mit umklappbaren Wind-
schutzscheiben, einem leichten Verdeck
und ausgeschnittenen Turen ausgestattet.
Als besondere Zugabe erhalten sie auf 40
bzw. 55 PS Leistung gesteigerte Motoren,

Vom Roadster zum Mythos

Ein groBer Wurf gelingt den Ingenieuren
mit dem Nachfolger, dem BMW 328. Die
puristische Schonheit dieses Roadsters,
bei dem die Frontscheinwerfer in die
Karosserie eingelassen sind und zwel
Lederriemen die Motorhaube ver-
schliefen, Uberzeugte 1936 bis 1940
beim Einsatz auf der Rennstrecke ebenso
wie im Alltagseinsatz. Dem BMW 328
gebuhrt in der Ahnengalerie der BMW
Automobile ein besonderer Platz. Er
wurde zum Mythos der Sportwagen- und
Motorsportgeschichte.

Der legendare BMW 507

Die Internationale Automobilausstellung
in Frankfurt im Jahre 1955 kannte nur
einen Star - den BMW 507. Der von
Albrecht Graf Goertz entworfene
Roadster fullte als ,Traum eines rassigen
Sportwagens® die Schlagzeilen der
Gazetten.

Der BMW 507 bezauberte durch
seine bildschone Leichtmetallkarosserie.
Gegenuber den traditionellen Karos-
serien Uberraschte der BMW 507 mit
einer ausgewogenen Linienfuhrung,
modemen Formen und Farben. Eine nicht
enden wollende Motorhaube, Ledersitze,
funkelnde Armaturen und wenig Chrom
pragen den Charakter. Das Verdeck ist voll
hinter den Sitzen zu verstauen. Auf
Wunsch wird auch ein Hardtop-
Dachaufsatz angeboten. Bis heute ist der
BMW 507 eine Legende in der
Designgeschichte.

BMW Z1 - der Technologietrager
Die Roadster-Tradition wird bei BMW erst
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In Britain in days gone by, strong and sprightly horses provided
the favoured means of getting from A to B stylishly and quickly.
These became known as “roadsters”. Today's roadsters have
the benefit of engines and provide an emotional experience as
well as a mode of transport. Man and machine come face to face
with nature — the sun and the wind, the noises and scents.

Now, as then, the very nature of BMW roadsters allows
them to deliver a special driving experience. Roadsters are
open-top two-seaters, usually with a long and wide bonnet and
a long wheelbase. Short front and rear overhangs and a wide
track are other defining features. A low and withdrawn seating
position combined with extremely direct steering shorten the
distance between the driver and the road and deliver a very
pure driving experience.

The early days of the DIXI

Built in the vehicle factory in Eisenach, the oldest ancestor of
today’s BMW roadsters — the Dixi DA 1 - featured a heavily
rounded radiator shell with a triangular enamel badge bearing
the name “DIXI”. The centaur was positioned on the radiator and
the body of the “German” left-hand-drive model was made of
aluminium. The car was built as the Dixi 3/15 PS (DA 1) open-top
two-seater from 1928 to 1929.
The BMW DA 3 Wartburg represented a highly desirable
n-top successor. Built by BMW in Eisenach, this was a true
left-hand-drive two-seater with fold-down wind-
The aluminium t"\ :'~-_'-‘:=.'_'E A shaf’;‘r_:i'g; tapered

I"":I

Sports car —
screen and no doors.

rear end, while the radiator was taken from the DA 2 and given
good protection from stone rr..E by a j||||~ i .'i"rorwt of the “hon-
ey« *:mb’ The new car wasted no time in putting together a suc-

Y/
cessful racing career,

The BMW 3/15 Wartburg Roadster was built from 1930 to
1931 and exuded the aura of a dream sports car. An additional
range of sports car bodies were produced by the lhle sports
body manufacturing firm based in Bruchsal: customers could
order a sporty body made to their personal specifications and

BMW 3151 von 1934 aus einem Prospekt.
The BMW 315/1 of 1834 as featured in a brochure.

SEN

..__1.: |

| MIT UBER

BMW 3/15 PS mit Ihle Sportkarosserie.
The BMW 3/15 PS with lhle sports body.

with two doors, one door or even no doors at all.

The BMW 315/1 and 319/1 models produced from 1934 to
1936 ensured that the brand’s range included two truly classical
sports roadsters. The elegantly curved tail of the two-seater
capriolet already on sale was re -"-"'r“s-"furecl In these dynamic road-
sters, which also came with a folding windscreen, lightweight
soft top and cutout doors. Boosted to 40/55 bhp, Lhe engines
added an extra dose of sportiness to the cars.

From roadster to legend

The en ;nneerﬂ‘ really 8 L.uﬂ:i the rabbit out of the hat with the suc-
Bew-ueu;. 1936 and 1940, the
unblemnahed heauty of the BMW 328 Roadster, with headlamps
set into the body and two leather belts for closing the bonnet,
left a powerful impression both in race action and everyday use.
The 328 has a special place in the BMW automotive hall of fame

ENDER LEmur«qaj'uruD ST
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and has gone down as a legend in the history of sports cars and
motor racing.

The legendary BMW 507

The overwhelming star of the 1955 International Motor Show in
Frankfurt was the BMW 507. Designed by Albrecht Graf Goertz,
the new roadster hogged the headlines in the motoring press
and was described as "the high-powered sports car of your
dreams.”

The 507's stunning aluminium body captured the hearts of
car enthusiasts everywhere and its well-balanced lines and con-
temporary take on forms and colour put the cat among the
pigeons of traditional body design. The sweeping bonnet,
leather seats, sparkling instruments and restrained use of
chrome were the hallmark features of the new car. The soft top,
meanwhile, could be stowed away fully behind the seats and a
hardtop roof was available as an option. The BMW 507 remains
a key figure in the history of car design to this day.

The BMW Z£1 - driving technology

There was a pause in the BMW roadster lineage after the 507,
with normal service only resumed in the 1980s. The challenge
for the freshly formed think tank BMW Technik GmbH - a sub-
sidiary of BMW AG - was to integrate new technologies into
forthcoming projects using an innovative, creative and effective
approach to the development process. The first product of this
newly founded hive of innovation duly arrived in 1988 - in the
shape of the BMW Z1.
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Made out of plastic body panels mounted on a self-supporting,
galvanized steel tubular frame, the Z1 body oozed cutting-edge
appeal. The panels were fixed to the chassis individually and
could be replaced relatively quickly. The floor section was partly
bolted in place and glued to the frame, while the doors dropped
down vertically into the door sills. The Z1 had an extremely dis-
tinctive design, with short overhangs but conspicuously lacking
the classical elongated form. This resulted in a short overall
length in relation to its wheelbase. Indeed, the new roadster’'s
proportions could almost be descried as boxy. Positioned high-
er up than conventional mirrors, the exterior mirrors stood out as
a stylistic feature in themselves. The BMW kidney grille was fully
integrated into the contours of the bumper, making it look small-
er and more compact,

The sporty driving dynamics and accentuated sense of driv-
ing pleasure offered by the Z1 were the work, among other
things, of the front-mid engine concept. The low centre of grav-
ity and optimum distribution of weight produced a thrilling com-
bination of race-bred roadster and state-of-the-art technology.

The BMW £3 - made in the USA

Making its debut in the James Bond film GoldenEye and built in
the brand-new BMW plant in Spartanburg in the US state of
South Carolina, the Z3 was BMW’s roadster for the '90s.

The Z3 embodied the company’s faith in tried and trusted
roadster virtues and brought back memories of the BMW 507
from the 1950s. Like the 507, the BMW Z3 featured intake “gills”
set into the side of the front wings. And its design was under-
pinned by classical two-seater sports car lines and hallmark
BMW stylistic elements. An elongated bonnet, short tail and tight
body overhangs (the rear axle was positioned a good distance
back), a steeply raked windscreen and large wheels provided a
harmonious blend of BMW’s history and the latest technology.
The BMW face also took on an innovative look to go with its hall-
mark roadster proportions. The kidneys and twin circular head-
lamps and indicators housed under a single glass cover gave the
Z3 a dynamic and sporty presence even when it was standing
still, whetting the appetite for sheer driving pleasure.

The BMW £8 - a dream car with pioneering technical
innovations

The new millennium dawned with the presentation of a dream
roadster in the shape of the BMW Z8. The Z8 highlighted the
preference of Christopher Bangle, Head of BMW Group Design,
for retro styling, “as only a carmaker with a rich history can bring
back the spirit of a model from its past. We used the classic
BMW 507 from the 1950s — a very special car — as our inspira-
tion. The presence of the 507 in the automotive history books
and the 252 units of the car which graced the roads mean that
the Z8 is very much a retro car, but also one with a great sense
of romance.”

The BMW Z8 is a roadster in the classical mould, with a
body built on the back of high-end BMW technology draped over

Oben: Fahrgestell eines BMW Z1 Prototyps.
Unten: Ein BMW Z1 Styling-Modell.

Top: Chassis of a BMW Z1 prototype.
Bottom: BMW Z1 styling model.
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Oben: BMW £3 Roadster-Fahrdynamik. Rechts: BMW Z3 Vorderachse.
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in den 80er Jahren fortgesetzt. Die He-
rausforderung an die gerade gegrundete
BMW Technik GmbH, eine Tochterfirma
der BMW AG, lautete damals, sich innova-
tiv, kreativ und effektiv mit Entwick-
lungsprozessen auseinander zu setzen, um
neue Technologien in Entwicklungs-
projekte zu integrieren. Als erstes Fahrzeug
dieser Innovationsschmiede erscheint
1988 der BMW Z1.

Die modern anmutende Karosserie
des BMW Z1 besteht aus unterschiedli-
chen Kunststoffteilen, die auf einen selbst-
tragenden, verzinkten Stahlrohrrahmen
montiert sind. Die Teile sind einzeln am
Chassis befestigt und kénnen mit gerin-
gem Zeitaufwand gewechselt werden. Der
Fahrzeugboden ist zum Teil verschraubt
und in den Rahmen eingeklebt. Die Turen
sind senkrecht im Schweller versenkbar.
Das Design ist auffallig: kurze Uberhénge
und keine lang gestreckte, klassische
Form, damit eine kurze Gesamtlange im
Verhaltnis zum Radstand. Die Proportionen
sind fast quadratisch. Die AuBBenspiegel

ing dynamics. Right:
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heben sich in der Kontur als Styling-
Merkmal ab, da sie hoher als konventionel-
le Spiegel angebracht sind. Die BMW Niere
ist voll integriert in die Stol3fangerkontur
und wirkt dadurch kleiner und kompakter.

Sportliche Fahrdynamik und ausge-
pragte Freude am Fahren werden beim
BMW Z1 unter anderem durch das Front-
Mittelmotor-Konzept erreicht. Der niedrige
Schwerpunkt und die optimale Gewichts-
verteilung ergeben einen reinrassigen
Roadster, verbunden mit modernster
Technik, den BMW Z1.

BMW Z3 - made by BMW in USA

Sein Debut hat er im James-Bond-Film
,Golden Eye“, gebaut wird er im nagel-
neuen BMW Werk Spartanburg/South
Carolina (USA). Die Rede ist vom BMW
Roadster der 90er Jahre, dem BMW Z3.
Mit dem Z3 knlpft BMW an gute alte
Roadster-Tugenden an und schlagt eine
Briicke in die 50er Jahre zum Vorfahren
BMW 507. In den vorderen Kotfligeln
sind seitlich Kiemen wie beim BMW 507
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eingelassen. Uberhaupt werden die klas-
sischen Linien der zweisitzigen Sport-
wagen mit den BMW typischen Stil-
elementen in den BMW Z3 integriert.
Eine lange Motorhaube, ein kurzes Heck
und knappe KarosserieUberhange — die
Hinterachse sitzt weit hinten —, eine steile
Frontscheibe sowie groB3e Rader — das ist
die harmonische Synthese aus BMW
Vergangenheit und neuesten Techno-
logien. Mit den typischen Roadster-
Proportionen ist auch das BMW Gesicht
innovativ gestaltet. Die Doppelniere und
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BMW Z8 Aluminium-Gitterrohr-Rahmen.
BMW Z8 aluminium space frame.

die unter einem gemeinsamen Deckglas
befindlichen Doppelrundscheinwerfer
und Blinker lassen schon den stehenden
BMW Z3 dynamisch und sportlich er-
scheinen und provozieren die Lust auf
pure Freude am Fahren.

BMW Z8 - Traumwagen mit tech-
nischen Innovationen der Zukunft

Zum neuen Jahrtausend wird mit dem
BMW Z8 ein Traum-Roadster prasentiert.
Christopher Bangle, Leiter BMW Group
Design, bekennt sich mit der Prasen-
tation des BMW Z8 zum Retro-Styling,
~weil nur eine Automobilfirma, die eine
tiefe Geschichte hat, ein friiheres Modell
auf die Réder stellen kann. Der klassische
BMW 507 aus den 50er Jahren war unser
Referenzauto, ein sehr spezielles Fahr-
zeug. Da es einen 507 in der Geschichte
des Automobils gibt, gerade 251-mal
gebaut, ist der Z8 ganz eindeutig ein
Retro-Auto, aber eines mit sehr viel
Romantik.”

Der BMW Z8 ist ein klassischer
Roadster mit einer Karosserie, die in
Highend-Technologie von BMW in bes-
ter Aluminium-Spaceframe-Art herge-
stellt wurde. Eine lange Motorhaube,
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weich flieBende Linien der Radhauser,
die sich Uber die Brustung der breiten
Turen hinweg in das dynamisch-kurze
Heck ziehen, ein ,knackiger Hintern und
groBe Rader” sowie die Betonung der
Rundungen und groBkalibrige Auspuff-
rohre definieren laut Bangle die
Philosophie des Designs.

Die seitlichen Kiemen sind eine Ver-
bindung zur BMW Roadster-Tradition.
Atemberaubend schon, klassisch in den
Proportionen, prasentiert der BMW Z8
das Beste an Technik, was im Automo-
bilbau moglich ist.

BMW Z4 - einmalige Proportionen im
Spiel wechselnder Formen

Die wichtigsten Designmerkmale wie
Proportionen, Oberflache und Detail wer-
den ab 2002 im BMW Z4 vereint.

Form, Funktion, Material, Linie und
Leichtbau, Eleganz und Ergonomie ver-
korpern ein neues, aufregendes Design.
Bemerkenswert ist wieder die lange
Motorhaube und das kurze, knackige
Heck. Die knappen Uberhinge und ein
mabBgeschneidertes Cockpit reprasentie-
ren eine neue Formensprache von BMW
und setzen damit neue MaBstébe. Eine

der beiden Gurtellinien lauft von der
Haube Giber die Tur zuerst nach unten und
dann auf das Heck hoch, und es erweckt
den Eindruck, als sei keine Tur vorhanden
—wie bei den klassischen Roadstern. Eine
weitere Glrtellinie zieht einen kraftvollen
Spannungsbogen, der an der Motor-
haube beginnt und bis zum Heck verlauft
— markant wie auch die hinten schrag
ansteigende Turlinie.

Die Roadster-Proportionen werden
besonders deutlich durch die plastisch
sicht- und fuhlbaren, in sich gedrehten
Flachen, Kanten, Rundungen und Ein-
buchtungen. Zwischen konkaven und
konvexen Formen resultieren Linien,
Schattierungen und Spiegelungsverlaufe.
Der BMW Z4 — ein Roadster, selbstbe-
wusst, kraftvoll und sportlich fur hochsten
Fahrspal3.

Die Essenz aus der Freude am
Fahren offener Zweisitzer ergibt sich aus
der Freude, ein Automobil zu beherr-
schen, damit durch die Landschaft zu fah-
ren, dieses Erlebnis mit allen Sinnen zu
genieBen und so die pure Freude am
Fahren zu erleben — das galt fur die legen-
daren BMW Roadster der Vergangenheit
und gilt ebenso fur den neuen BMW Z4.
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an aluminium space frame. Bangle cited the long bonnet, softly
flowing lines taking in the wheel arches and extending back over
the sills of the wide doors into the short, dynamic rear, “sharply
styled tail and large wheels” and the accentuated curves and
large-calibre tailpipes of the Z8 as the defining elements of the
design philosophy.

The side gills were also a reference to BMW’s roadster
tradition. Breathtakingly beautiful and with classic propor-
tions, the BMW Z8 was a showcase for the ultimate in auto-
motive technology.

The BMW £4 - unique proportions and a blend of vari-
ous forms

Key areas of design, such as proportions, surface and detail,
come together in the BMW Z4 unveiled in 2002.

Everything about the form, function and materials, lines and
lightweight construction, elegance and ergonomics of the Z4
embodies a new and exciting design. Stand-out features are
once again the sweeping bonnet and short, dynamic rear. The
tight overhangs and a made-to-measure cockpit represent a
new direction in BMW design and raise the bar in roadster con-
struction. One of the two belt lines runs downwards from the
bonnet and over the door, before sweeping back up to the rear
and deceiving the eye into thinking that the designers have for-
gotten to add the doors —a trademark feature of the classic road-
sters. The second belt line extends a powerful curve from the
bonnet to the tail, a feature as striking as the door line slanting
back behind the driver.

The Z4’s roadster genes are highlighted by the bold expres-
sion of the switchback surfaces, edges, curves and hollows. The
collision of concave and convex forms creates distinctive lines,
shadows and reflections. The self-assurance, power and sport-
ing pedigree of the BMW Z4 Roadster come together to deliver

unsurpassed fun at the wheel.

The essence of the motoring fulfilment on tap in open-top
two-seaters springs from having the car at your command, cruis-
ing through the countryside, lapping up the journey and sur-
roundings with all the senses and sampling the thrill of sheer
driving pleasure. The legendary BMW roadsters of the past had
this quality in spades, as does the new Z4.

Oben und unten: Technische Zeichnungen zum BMW Z4 in
Millimeterangaben.

Above and below: Technical drawings of the BIMW 24
(in millimetres).
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— legend of the race track

The BMW 328 not only ranks among the most attractive sports cars of the prewar era, but in the 1930s it was also the most successful sports car
on race tracks across Europe. Qutstanding roadholding coupled with supreme engine performance not only made it an object of desire among
numerous racing drivers, but also gave private customers the chance to relish the unadulterated driving experience afforded by a roadster.

Hagen Nyncke
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[he new sports car had been announced to carry the model designation “328". lts
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by late 1935. From a small brochure, a description remained somewhat cryptic brochure

was meant as a taster for

and there was no indication of its output “friends of the company” ol
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select circle of initiates learnt of the exis-
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Der BMW 328 - die Rennlegende

‘N T

Der BMW 328 zahlt nicht nur zu den schonsten S POrtwagen der Vorki legszelt, erwarin den suel Jahren auch de P.:.Iit}i;.}i eicnsie sportwagen

auf den Rennstrecken Europas. Seine herausragende StraBenlage in Verbindung mit hoher Motorleistung lieBen ihn nicht nur zum Objekt der

Begierde zahlreicher Rennfahrer werden, sondern ermoglichten es auch Privatkunden, in den Genuss eines unverfalschten Roadster-

Fahrgefuhls zu kommen,

Hagen Nyncke

Die Ankiindigung des neuen Sportwagens
geschah bereits Ende 1935. Aus einem
kleinen Prospekt erfuhren einige Einge-
weihte von der Existenz eines neuen

2-Liter-Sportwagens, der die Bezeichnung
Typ 328 tragen sollte. Die Beschreibung
blieb eher kryptisch, es gab keine Leis-
tungs- oder Geschwindigkeitsangaben,

auch die graphische Darstellung des
Wagens verriet nicht viel. Gedacht war der
Prospekt wohl als Appetitanreger fur
wFreunde des Hauses" oder als Beruhi-
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Erstes Rennen - erster Sieg. Ernst Henne beim Eifelrennen 1936.
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gung der oberen Parteistellen, dass nun
wirklich der sehnsiichtig erwartete deut-
sche Sportwagen kommen wirde. Eine
Anklindigung in der Presse gab es dazu
nicht. Und so wartete die ahnungslose
Offentlichkeit bis zum 13. Juni 1936.
Doch es war keine der grofBen Auto-
mobil-Ausstellungen, auf der der neue
Wagen ins Licht der Offentlichkeit gestellt
wurde. Mit Erstaunen sahen ihn die Jour-
nalisten erstmals im Fahrerlager auf dem
Nurburgring stehen. Der Motorrad-Welt-
rekordhalter Ernst Henne sollte ihn am Tag
darauf beim Sportwagenlauf im Vorpro-
gramm des Internationalen Eifelrennens
fahren. om Start weg setzte er sich gleich
weit vom Feld ab und drangte sogar in das
Feld der zusammen mit den Sportwagen
gestarteten kleineren Rennwagenklassen
vor. Mit einem phanomenalen Durchschnitt
von 101,5 km/h verwies er seine Mitstreiter
auf die Platze. Sieger dieses Rennens blieb
naturlich ein Kompressor-beflligelter Renn-
wagen, so dass fur Henne nur ein
Klassensieg ubrig blieb. Die unglickliche
Zusammenlegung der Klassen hatte den
BMW fast um den Ruhm seines fulminanten
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Auftrittes betrogen. Immerhin weckte diese
Leistung bei einigen Kommentatoren grol3e
Hoffnungen, was die Zukunft des deut-
schen Sportwagens betraf. Dass sie den
Beginn einer neuen Ara miterleben durften,
konnte noch keiner ahnen.

Was dort vor sich gegangen war, ist
vermutlich nur wenigen klar gewesen.
Selbst BMW verharmloste das neue Modell
in einer Pressemitteilung noch als ,,2-Liter-
Sportwagen mit einem etwas wind-
flussigeren Aufbau®. Auch einige Jour-
nalisten hatten nicht richtig hingesehen,
denn selbst der renommierte Ernst
Rosemann schrieb in ,Motor und Sport”
von einem ,Zweiliter-V-Motor mit doppelter
Nockenwelle®, Uberhaupt hatten die meis-
ten Berichterstatter von den Sportwagen
eher wenig zu berichten, lag doch ihr
Augenmerk auf dem Kampf der Giganten in
der Grand-Prix-Klasse. Heute war der Sieg
Bernd Rosemeyers gegen die Alfas des
Ferrari-Teams das Thema des Tages.

Vielleicht war es auch Taktik von
Seiten BMW, die Hoffnungen in das neue
Modell anfangs nicht zu hoch zu stecken.
Eine Schwalbe macht bekanntlich noch

keinen Sommer. AuBerdem gab es bisher
ja nur drei gebaute Prototypen, und die
sollten zwei Wochen spater den ersten
Auslandseinsatz erleben. Man musste bei
BMW allerdings erst tief in die Trickkiste
greifen, denn eigentlich waren die Fahr-
zeuge noch nicht homologiert. Der Einsatz
beim GroB3en Preis von Frankreich in
Montlhéry geriet dann allerdings zum
Fiasko. Alle drei Wagen fielen nach kurzer
Zeit aus, Schaden an der Motorauf-
hangung, an den Kipphebeln, an Getriebe
und Hinterachsen zeigten, dass noch eini-
ges an Entwicklungsarbeit geleistet wer-
den musste, bevor man das neue Modell in
den Wettkampf schicken konnte, Doch es
gelang in kurzester Zeit, die Kinderkrank-
heiten auszumerzen. Im August folgte der
zweite Sieg. Ausgerechnet der englische
BMW Importeur H. J. Aldington war beim
SchleiBheimer Dreiecksrennen vor den
Toren Munchens der Schnellste. Auch war

Rechts: Eifelrennen 1937 - die BMW 328
dominieren das Geschehen.
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Right: 1937 Eifelrennen — BMW 3285
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But it wasn't at a major motor show that
the new car rolled into the public gaze. It
was with considerable astonishment that
the media first glimpsed it in the paddock
at the Nurburgring. Motorcycle world
record-holder Ernst Henne was to drive it
the next day in the sports car race that
preceded the main event, the Inter-
national Eifelrennen. From the off it left
the pack trailing and even managed to
infiltrate the field of smaller racing car
classes that had set off simultaneously
with the sports cars. Clocking a phenom-
enal average speed of 101.5 km/h, the
328 put its rivals firmly in the shade. The
winner of this event was, needless to say,
a racing car swept along by a supercharg-
er, leaving Henne with only a class win,
This unfortunate amalgamation of differ-
ent racing classes very nearly robbed the
new BMW of the glory of its blistering
debut. At any rate, its performance kin-
dled hopes among some commentators
regﬁrciiﬁu the future of this German

port . As yet, though, nobody had an

I :"».|IF‘|I.:_ that they had just withessed the
dawning of a new era In motor racing.

What had .f:.:-mi-;--_=-:-f-3f;l the Nur-

irgring probably didn't register with

]

many people. Even BMW played down
the new model elease that
described It as a “2-litre sports car with a

more streamlined bodywork”, T here were

N a press

some |ournalists, too, who hadn’t paid
close attention, for even the renownec
Ernst Rosemann wrote in Motor und
Sport of a “two-litre V-engine with twin
camshaft”. Most commentators, indeed,
had little to say about the sports car, their
attention being locked on the battle of the
titans in the Grand Prix class. After the
event, It was Bernd Rosemeyer's victory
over the Alfas of the Ferrari team that was
the hot topic of the day.

Perhaps it was also a deliberate strat-
egy on the part of BMW not to raise
hopes In the new model too high at the
outset. One swallow, after all, does not
make a summer, Besides, there were Just
three ready prototypes at that stage and
they were to make their debut abroad a
fortnight later. At BMW, though, they had
to dig deep into their box of tricks
because the vehicles had actually not yet
been homologated. As it turned out, the
involvement in the French Grand Prix in
Montlhery was a fiasco, with all three cars
retiring
the engine
mission and

.

soon after the start. Damage to
mounting, rock
rear axles showed there was

ir arms, trans-

still a fair amount of development work to
bhe done before the new model could be
let out into the competitive arena.

s

It wasn’t long before these teething
troubles had been fixed, Victory number
two followed in August. It was BMW's
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Links: Heinrich Graf v. d. MUhle-Eckart mit seinem BMW 328 Sportwagen beim

Above left: Heinrich Grafwv. d.

"

British importer, H. J. Aldington, of all
people, who proved the fastest in the
Schleissheimer Triangle Race outside
Munich. It was Aldington, toco, who
ressed BMW into entering another for-
eign event: for the Irish Tourist ||Dplw
the three -ﬂtcfypﬂ lined up a

| cars spo glaﬂ en paini
vork and went on to take a 1-
eems the ice

-3 wil
had been broken, but time

t was one of these same three
-production models that
ecured top placings in the
| hs with a vari-

ety of drivers at the wheel.
Private buyers, meanwhile,
had to exercise considerable patience as
production only slowly ground into qr—:-;zr
1d of April 1937 did t

out.
since Henne's maiden
BMW
put

o

Not until the e

first deliveries go That made ii'.
exactly a year
outing in the car before private
328 customers had the chance 'i:r;;
their H‘I’?ﬂ['.iF.—?! through Its race paces as

rt of the 1937
BMW 32
models that had to battle for
among themselves. It was a sic

spectators would get used to: over the

um—ll Lining up at the stai

7
Eifelrennen were now nine 8
victory

aht that

following years there were only few half-
hearted attempts by some privateers in
other race cars to {ZE}IT‘.EZ}E—?’E':
formidable BMWs,

solo fighters were n:'i:'}fjrﬂel:i

agalnst the
I hese courageous
to failure,
however.

the

Within a short space of time

BMW 328 would dominate race

tracks not only in Germany, but through-
out !:Urr:ni'-{J lews of its triumphs even
reached from far-flung places

such as Fil'il%‘aﬂ !_‘i,
Yugoslavia.

Romania, Bulgaria and
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Yet it wasn't just class wins that the car
with alacrity.
ytional performance

picking up such

Thanks to I1ts excer

WwWas

the small 2-litre sports car even man-
aged to assert itself against far stronger

rivals, claiming many overall victories.
Increasingly ltaly and France, formerly

the leading sports car nations, had to

bow to their German rival. In April 1940
the BMW 328 reached the absolute
ipogee of its phenomenal career when

The secret to success was an aluminium
cylinder head

claimed a resounding overall victory
as well as the team 'trr;r:-hy in the leg-
endary Mille Miglia, the 1,000-mile race
run in Italy.

The success of the BMW 328 was
rooted In two Key |deas underlying its
design,
allowed its spectacular breakthrough.

s
|

the happy coupling o

Lightweight car - good roadholding

The chassis of conitemporary sports cars

were generally heavy constructions,
based on the assumption that only a
weighty car could provide good road-
holding. BMW’s technicians approached
the issue from another They
believed tha 1::*uen 2 iirﬁi tweight car could
provide good roadholding if it sm'ai 0SSI-
ble to commute i‘.he stability of the heavy
lJ-profile frames light yet
eqgually strong form.

Fritz Fiedler, who had drawn atten-
tion to hin Horch with numerous
interesting developments, was poached
by BMW with precisely that intention in

¥

angle.

into a new,

1self at

m Hamburger Stadtparkrennen 1938. Rechts: Prinzip Leichtbau -
Mihle-Eckart in his BMW 328 sports car at the Hamburg Stadtparkrennen of 1838. Above right: Lightweight

nind. Fiedler designed a frame that con-

sisted of longitudinal tubes converging in

et b J
1 A shape and connected by box-type
cross-members. In areas subject to low

levels of stress. the cross-section of the

tubing could be dramatically reduced,

which made for additional weight sav-
INgs. A high value was also placed on the
use of materials with a comparatively low
weight. These deliberations culminated

In an innovative tubu chassis frame
vhich was not only

lerably lighter than pr

| B I

o | ('
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radically surpassed them

in terms of flexural and tor-

sional rigidity. With this, Fiedler had for

the first time elevated “constructive light-

weight design” to the guiding principle of
vehicle ':‘w!npmcﬂh at BMW,

This concep

t was first implemented

in the BMW 303 launched in 1933, The
front axle was designed as a swing axle
with a transverse |eaf spring above and
wishbones below. The rear axle was
nted
on two longitudinal IHaf springs. [hat
paved the way for all subsequent sports
such as the Eiﬁ,f”n-'-f 315/1, the
BMW 319/1 and, finally, the BMW 328,

this

more conventional: a live ;leez. maou

mocdels

since configuration remained

unchanged for these models until pro-
duction was

When it came

hr

phased out,
the drivetrain, a
conventional route was initially chosen,
automobile engines so far

The pro-

Rechts: Hamburger Stadtpark 1939 - jetzt
wird nur noch in Weild gestartet.

Right: Hamburg ‘~’raf!t|] irk 1939 — white is
now the sole racing colour.



das Fahrgestell des BMW 328.
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es Aldington, der die BMW Verantwort-
lichen zu einem weiteren Auslandseinsatz
drangte. Bei der irischen Tourist Trophy
traten die drei Prototypen als griun lackier-
te Frazer-Nash BMW an und triumphierten
mit einem 1-2-3-Sieg. Nun schien das Eis

gebrochen, doch war es immer wieder
einer dieser drei Vorserien-Wagen, die mit
wechselnden Fahrern in den kommenden
Monaten fur erste Platze sorgten. Private
Kunden mussten zunachst groBBe Geduld
aufbringen, denn die Produktion kam nur
sehr zogerlich in Gang. Erst ab Ende April
1937 sollten die ersten Auslieferungen
erfolgen. Und so dauerte es seit Hennes
Debut genau ein Jahr, bis die privaten
Besitzer eines BMW 328 die Chance
erhielten, diesen auch im Renneinsatz zu
testen. Am Start zum Eifelrennen 1937
standen jetzt neun BMW 328, die den Sieg
unter sich ausmachen mussten. An dieses
Bild musste man sich in Zukunft gewoh-
nen, denn es gab in den folgenden Jahren
nur wenige zogerliche Versuche einiger
Privatfahrer, mit anderen Fahrzeugen
gegen die schnellen BMW anzutreten.
Diese mutigen Einzelkampfer waren
jedoch zum Scheitern verurteilt. Der BMW
328 dominierte in kurzester Zeit die

Hennstrecken nicht nur in Deutschland,
sondermn in ganz Europa. Auch aus den
entfernteren Winkeln, wie Finnland, Ruma-
nien, Bulgarien oder Jugoslawien, kamen
die Siegesmeldungen nach Munchen.,

Dabel waren es nicht nur die
Klassensiege, die der Wagen so muhelos
errang, auch gegen weit starkere Kon-
kurrenz konnte er sich aufgrund seiner
uberragenden Leistungen behaupten. So
gehen auch viele Gesamtsiege gegen
einstmals uberlegene Gegner auf das
Konto des kleinen 2-Liter-Sportwagens.
Zunehmend mussten die einst fUhrenden
Sportwagennationen Italien und Frank-
reich dem deutschen Konkurrenten den
Vortritt lassen. Mit einem fulminanten Ge-
samtsieg und dem Gewinn des Mann-
schaftspreises beim legendaren 1.000-
Meilen-Rennen ,Mille Miglia® in Italien
erreichte der BMW 328 im April 1940 den
absoluten Hohepunkt seiner phanomena-
len Karriere.
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Der Erfolg des BMW 328 resultiert aus
zwel konstruktiven Leitideen, deren gluck-
liche Kombination erst den Durchbruch
ermoglichte.

Leichter Wagen - gute StraBBenlage

Die Fahrgestelle zeitgendssischer Sport-
wagen waren zumeist schwere Konstruk-
tionen, denn man ging bisher davon aus,
nur ein schwerer Wagen konne uber eine
gute StraBenlage verfligen. Die Techniker
bei BMW gingen das Problem von einer
anderen Seite an. Sie meinten, auch ein
leichter Wagen konne eine gute Straf3en-
lage aufweisen, wenn es gelange, die
Festigkeit der schweren U-Profilrahmen in
eine neue, leichte, aber ebenso stabile
Form zu Ubertragen.

Fritz Fiedler, der zuvor bei Horch durch
eine Vielzahl interessanter Entwicklungen
von sich reden machte, wurde eigens zu
diesem Zweck zu BMW abgeworben.
Fiedler konstruierte einen Rahmen, der
aus A-formig zusammenlaufenden Langs-

FALLSTROM - ANSAUGRANAL
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rohren bestand, die durch kastenférmige
Profile miteinander verbunden waren, An
Stellen geringerer Belastung konnte der
Querschnitt der Rohre deutlich reduziert
werden, was zusatzliche Gewichtser-
sparnis brachte. GroBer Wert wurde aulBBer-
dem auf die Verwendung von Material mit
vergleichsweise geringem Gewicht gelegt.
Das Ergebnis dieser Uberlegungen gipfel-
te in einem neuartigen Rohrrahmen-
Chassis, das nicht nur wesentlich leichter
war als bisherige Konstruktionen, sondern
diese auch in puncto Biege- und Torsions-
steifigkeit noch deutlich ubertraf. Damit
hatte Fiedler erstmalig den ,,konstruktiven
Leichtbau® zum Leitprinzip der Wagenent-
wicklung bei BMW erklart.

Verwendet wurde diese Konstruktion
zuerst im 1933 vorgesteliten BMW Typ
303. Die Vorderachse war als Schwing-
achse mit oben liegender Querblattfeder
und unteren Dreieckslenkern konzipiert.
Die Hinterachse war eher traditionell als
Starrachse an zwei langsgeflihrten Blatt-
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federn aufgehangt. Damit war die Richtung
fur alle nachfolgenden Sportmodelle wie
den BMW 315/M1, den BMW 319/1 und
schliefllich den BMW 328 vorgegeben,
denn diese Anordnung blieb bei diesen
Modellen bis zum Ende der Produktion
unverandert.

Beim Antrieb ging man zunachst den
konventionellen Weg. Die bisher bei BMW
produzierten Automobilmotoren basierten
immer noch auf dem ursprunglich seiten-
gesteuerten Austin-7-Motor mit stehenden
Ventilen, auch wenn dieser beim BMW
3/20 bereits in eine Version mit kopfgesteu-
erten, im Zylinderkopf hangenden Ventilen
modifiziert worden war. Die erste Neu-
konstruktion bei BMW sollte aber ein
Sechszylindermotor werden. Er basierte
auf einem Entwurf des Versuchsleiters
Rudolf Schleicher, der wie Fiedler 1932 von
Horch zu BMW gestol3en war, nachdem er
Jahre zuvor bereits schon einmal bei BMW
in der Motorradentwicklung tatig gewesen
war. Er zeichnete einen Sechszylinder-
motor mit 1,2 Litern Hubraum, der einen
Graugussblock mit vierfach gelagerter
Kurbelwelle aufwies. Der Zylinderkopfhatte
hangende Ventile und zwei Vergaser. Auch
wenn der Motor noch gewisse Anklange an
den Vorganger hatte, so war er doch eine
eigenstandige Konstruktion, die sich durch
groBere Steifigkeit, gepaart mit niedrigen
Herstellungskosten auszeichnete. Auf dem
deutschen Markt war er der kleinste
Sechszylinder, seine 30 PS waren der
Leistung vergleichbarer Konkurrenzpro-
dukte jedoch schon deutlich Uberlegen. Es
folgten weitere Ausbaustufen. Fur den im
Jahr 1934 vorgestellten BMW 315 wurde
der Hubraum auf 1.490 ccm erhoht, in der
Sportversion 315/1 leistete dieser Motor
schon 40 PS. Kurz darauf war eine noch-
mals vergroBerte Version mit 1.911 ccm zu
haben, die im BMW 319 Verwendung fand.
Mit dem 319/1 stand auch hier eine
Sportversion zur Verfugung, die — wieder
mit drei Vergasem ausgestattet — bereits
55 PS mobilisieren konnte. Diese beiden
Sportwagen hatten sich im Laufe von nur
zwei Jahren eine hervorragende Stellung
innerhalb der deutschen Motorsportszene
erkampft. Die konsequente Umsetzung
des Leichtbauprinzips in Verbindung mit

Unkonventionell: der Ventiltrieb des
BMW 328.

Unconventional: the valve drive of the
BMW 328,
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duced by BMW were still derived from what was originally the
side-valve engine of the Austin 7, though for the BMW 3/20
this had already been modified into a overhead version. But
the first new engine at BMW was to be a six-cylinder. It was
based on a design by the head of the test department, Rudolf
Schleicher, who — like Fiedler — had switched from Horch to
BMW in 1932 after having previously worked in BMW’s
motercycle development department. He designed a six-
cylinder unit with 1.2 litres displacement that featured a grey-
cast engine block with a crankshaft supporied by four bear-
ings. The ohv cylinder head had twin carburettors. Though
the engine was in some ways reminiscent of its forerunner, it
was nevertheless an independent construction distinguished

Oben: Deutliche Unterschiede zur Serie — einer der frihen Prototypen.
Mitte: Praktische Zugestandnisse in der Serie — Tiren und héhere
Frontscheibe. Unten: Das Reserverad auf dem Heck schafft zumindest
einen kleinen Gepackraum.

Top: Clearly distinct from the production model - an early prototype.
Centre: Practical concessions to the consumer — doors and a higher
windscreen. Bottom: The spare wheel at the rear affords a modicum of
luggage space.

by greater rigidity coupled with low production costs. It was
the smallest six-cylinder on the German market, yet its 30
bhp were a cut above the performance of comparable rival
products.

Further development stages were to follow. For the BMW
315 unveiled in 1934, displacement was increased to 1,490
cc, and in the 315/1 sports version this engine was already
delivering 40 bhp. Shortly afterwards another rebored 1,911
cc version came out, which was used In the BMW 319. A
sports version — the 319/1 - was also added and, similarly
eguipped with three carburettors, managed to generate 55
bhp. In a matter of just two years, these two sports cars had
fought to achieve an outstanding position in the German
motor sport scene. The systematic implementation of the
lightweight design principle in conjunction with a high engine
output were the qualities that distinguished the BMW sports
cars from rival products. Thanks to their superior roadholding,
good handling and high average speeds, they had become the

most desirable and successful sports cars in Germany. But it
was clear that a higher-calibre car was essential for any racing

involvement abroad, where the large-capacity, high-perform-
ance cars hailing from Britain and France still dominated the
sports car racing scene

Schleicher and Fiedler set to work modifying the BMW
sports car to meet the new challenges. The available financial
and manpower resources were on a modest scale, however,
which meant it was not possible to design an all-new engine,
The boost in performance was therefore to be achieved
through a new aluminium cylinder head mounted on the
engine block of the 1,971 cc BMW 326. The combustion
chambers were now hemispherical in shape and featured
inclined valves in a V-arrangement. This design would achieve
significantly greater thermal efficiency and thereby allow for a
much higher compression ratio.

This configuration was of course not entirely new in
engine design, but valve control had until now always been
carried out by one or two overhead camshafts. Schleicher, in
collaboration with Rudolf Flemming, came up with a different
solution after scrutinizing the clever valve control system of a
Talbot cylinder head at the 1935 Paris Motor Show. The old
engine block with its side-mounted camshaft was retained
and the intake valves were still controlled by pushrods and
rocker arms. Unusually, however, the exnhaust valves were con-
trolled indirectly by the same camshaft. Alongside the rocker
arms for the intake valves, the intake rocker arm shaft also fea-
tured additional rockers, which used extra pushrods running
through the cylinder head to operate the exhaust valves. This
enabled the advantages of the improved combustion chamber
design to be exploited without the need for a complete and
costly modification of the entire engine. The resulting output
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Oben: Dieses Gesicht pragte das Erscheinungsbild der Marke bis in die 60er Jahre.

Unten: Der Arhest-:sm!aiz des Sp-::-rtfahrera
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BMW puts on a new face

When it came to the body, the lead was
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hoher Motorleistung waren die Qualitaten,
die den BMW Sportwagen von den
Produkten der Konkurrenz unterschieden.
Durch ihre herausragende Stral3enlage, ihr
gutes Handling und die daraus resultieren-
den hohen Durchschnittsgeschwindig-
keiten waren sie zu den begehrtesten und
erfolgreichsten Sportwagen in Deutsch-

land geworden. Es war aber klar, dass es fur
den Einsatz im Ausland anderer Kaliber
bedurfte. Hier dominierten in den Sport-
wagenrennen immer noch die grof3volumi-
gen und leistungsstarken Wagen engli-
scher und franzdsischer Provenienz.

lobile Tradition: BMW Roadster 1929 - 2006 / BMW roadsters 1929 - 2006

Schleicher und Fiedler gingen daran, den
BMW Sportwagen auf die neuen Heraus-
forderungen hin zu modifizieren. Die zur
Verflugung stehenden finanziellen und per-
sonellen Mittel waren allerdings beschei-
den. So war es nicht moglich, einen vollig
neuen Motor zu konzipieren. Die eigentli-
che Erhohung der Leistung sollte deshalb
durch einen neuen Zylinder-
kopf aus Aluminium erfolgen,
der auf den Motorblock des
BMW 320 mit 1.971 ccm
montiert wurde. Die Brenn-
raume wurden nun halbkugelformig gestal-
tet, mit V-formig angeordneten hangenden
Ventilen. Diese Form sollte einen wesent-
lich besseren thermischen Wirkungsgrad
ergeben und damit ein deutlich hoheres
Kompressionsverhaltnis ermoglichen,

Ganzlich neu war diese Anordnung im
Motorenbau naturlich nicht, doch wurde
die Ventilsteuerung bisher immer von einer
oder zwel obenliegenden Nockenwellen
ubernommen. Schleicher, zusammen mit
Rudolf Flemming, fand aber eine andere
Losung, nachdem sie auf dem Pariser
Salon 1935 die trickreiche Ventilsteuerung
eines Talbot-Zylinderkopfes analysiert hat-
ten. Der alte Motorblock mit der seitlichen
Nockenwelle konnte beibehalten werden,
auch die Steuerung der Einlassventile
erfolgte wie bisher Uber Stof3stangen und
Kipphebel. Ungewohnlich war jedoch die
Steuerung der Auslassventile, denn diese
wurden von der gleichen Nockenwelle in-
direkt betatigt. Auf der Einlass-Kipphebel-
welle gab es neben den Hebeln fur die
Einlassventile weitere Hebel, die Uber zu-
satzliche StoBstangen, die den Zylinder-
kopf durchquerten, die Auslassventile
betatigten. Dadurch konnten die Vorteile
der verbesserten Brennraumform genutzt
werden, ohne eine komplette und kosten-
intensive Modifikation des gesamten
Motors vorzunehmen. Die Leistungsaus-
beute konnte sich sehen lassen. 80 PS bei
4.500 Ulmin gab das Werk als Hochst-
leistung an, doch war dies eine eher be-
scheidene Angabe. Schon die ersten
Prototypen durften starker gewesen sein,
doch welches Potenzial wirklich in diesem
Motor steckte, sollten erst die kommenden
Jahre zeigen.

Ein neues Gesicht fiir BMW

Bei der Karosserie orientierte man sich an
den Vorgangermodellen 315/1 und 319/1,
deren bewahrte Form man tibermahm und
in einigen Bereichen sowohl nach aerody-
namischen wie auch asthetischen Krite-
rien optimierte. So verzichtete man auf die
freistehenden Scheinwerfer und integrier-
te diese formvollendet in die Kotflligel.
Dieses neue ,Gesicht® des Fahrzeugs
wurde mit dem BMW 328 erstmals in die
Serie Uibernommen. Bis in die 60er Jahre
sollte es stilbestimmend fir die Marke
BMW werden.

Betrachtet man die Geschichte des
BMW 328, so fallt zunachst der Uberwélti-
gende Erfolg im internationalen Rennsport
ins Auge. Die Starter- und Ergebnislisten

Kompromisslose Enge flr zwei
Sportbegeisterte mit kleinem Gepéack.
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sind voll von Fahrzeugen des gleichen
Typs. Besonders beim Betrachten alter
Rennfotos verstérkt sich dieser Eindruck.
Die wenigen Abweichler entpuppen sich
dem Eingeweihten meist schnell als Renn-
Specials auf BMW 328 Basis. Dies mag zu
dem Schluss verleiten, die Mehrzahl der
insgesamt gebauten Sportwagen sei auch
im sportlichen Wettbewerb eingesetzt wor-
den. Doch dies entspricht keineswegs den
Tatsachen. Es darf nicht vergessen werden,
dass es oft dieselben Fahrzeuge waren, die
mit unterschiedlichen Fahrem zum Einsatz
kamen. Als Beispiele seien nur die drei
Werks-Prototypen genannt, die uns im
Verlauf von vier Jahren immer wieder
begegnen, oder die Einsatzwagen der
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Halfte aller ausgelieferten BMW 328 in der
deutschen Rennfarbe weil3 lackiert und
erinnerte so jeden Betrachter an die sieg-
gewohnten Rennfahrzeuge, die man aus
den Wochenschauen kannte, ein Nimbus,
den der weniger sportliche private Nutzer
naturlich nur zu gere auf seine Person
ubertragen wissen wollte,

Die uberwiegende Mehrheit der
Besitzer nutzte den Wagen aber als
schnelles Sportgerat im Alltagseinsatz
oder als Reisefahrzeug, wenn auch das
Gepack nur klein sein durfte. 60 Fahr-
gestelle wurden vom Werk ohne
Aufbauten ausgeliefert, um sie nach
Wunsch des Kunden bei einem der
renommierten Karosseriebauer mit einer

J. Willisch und sein Beifahrer Haubenreil3er bei einer Bergetappe der Deutschen Alpenfahrt 1938.
J. Willisch and co-driver Haubenreisser during a mountain stage of the 1938 German Alpine Rally.

NSKK-Mannschaft, die hauptsachlich im
Ausland Prasenz zeigte. Das Feld der
tatsachlichen Rennfahrer war aber recht
uberschaubar. In Deutschland waren es
weniger als 30 Fahrer, im Ausland kamen
vielleicht noch einmal 10 dazu. Bei einer
Gesamtzahl von 464 gebauten Exemplaren
sind also nur deutlich weniger als 10
Prozent der Produktion im Renneinsatz
bewegt worden. Dagegen war etwa die
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Sonderkarosserie versehen zu lassen.
Diese Wagen waren meist deutlich kom-
fortabler als die originalen Sportwagen
und verfugten uber hohere Turen mit
Kurbelscheiben sowie uber edlere Ver-
deckkonstruktionen. Dies wurde aber
zumeist mit einem deutlichen Mehr-
gewicht erkauft. Die Kunden storte das
offenbar weniger als den Hersteller, derin
einem Rundschreiben an seine Handler

im Januar 1938 eine restriktivere Abgabe
solcher Fahrgestelle anklindigte, um die
Sportlichkeit seiner Konstruktion nicht
durch ,gewagte Zusammenstellungen®
zu verwassern. Dem weit verbreiteten
Wunsch nach einem schnellen Reise-
wagen mit betont sportlicher Note wollte
man mit der Einfuhrung des BMW
327128 nachkommen.

Legendar - auch im Preis

Dass die BMW 328 schon damals sehr
begehrte Sportwagen waren, steht auBBer
Zweifel, dennoch hielt sich die Nachfrage
in Grenzen, was auch die geringe Produk-
tionszah| widerspiegelt. Der Grund lag
wohl im exorbitanten Preis. War schon der
BMW 319/1 mit 5.800 Reichsmark in
Preissegmente vorgestoBBen, die sich nur
wenige leisten konnten, so Uberbot ihn der
BMW 328 locker mit RM 7.400. Fur diesen
Preis erhielt man ein kleines, enges, nicht
gerade komfortables Sportgerat, in dem
vielleicht die Frau/Freundin gerne mitfuhr,
sofern sie der Typ war, den Unbilden der
Witterung ohne Murren zu trotzen. Fur
mehr Passagiere, Kinder oder gar fur
Urlaubsgepack war kein Platz. Zum
Vergleich bot der BMW 326, das meistver-
kaufte Modell vor dem Krieg, fir RM 5.500
Platz fur eine ganze Familie in einem
grof3en Auto. Leisten konnten sich solch
ein Fahrzeug der gehobenen Mittelklasse
aber auch nur wohlhabende Zeitgenossen.
Ein hervorragender Mechaniker bei BMW
kam z.B. auf einen Monatslohn von ca.
RM 175, Er hatte also etwa dreieinhalb
komplette Jahresgehalter ansparen mus-
sen, um sich diesen schonen Sportwagen
leisten zu konnen. Dadurch wird vielleicht
deutlich, warum der Besitz eines BMW
328 damals fur die meisten unerreichbar
bleiben musste,

Und an dieser Situation hat sich bis
heute wenig geandert. Der Mythos BMW
328 lebt nach wie vor, vielleicht sogar star-
ker als friher. Obwohl ein hoher Prozent-
satz dieser edlen Sportgerate Krieg und
Zerstorung sowie den Gebrauch im Laufe
der Jahrzehnte Uberlebt hat, so ist die
Nachfrage durch das verbliebene Angebot
kaum zu decken. Das wiederum spiegelt
sich in den Preisen am Liebhabermarkt
wider. Denn genau wie vor 70 Jahren, so
bewegt sich dieser Wagen auch heute wie-
der in Preisregionen, die es nur wenigen
ermaoglichen, sich diesen Traum von einem
Sportwagen erfullen zu konnen.
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Compelling silence.

Wie schnell ist eine StraBe? Wie rasant ist eine Kurve? Die StralBe schweigt.

Sie wartet auf das Fahrzeug. Sie will erobert werden — sie hat es nicht eilig.
Die StraBe lasst sich nicht vereinnahmen, sie ist offen, hat Charakter.
Sie ist frei.

-

- [
e

: 11 ."’ %




Der BMW 328 / The BMW 328

__ ’3 b
rjhaLEam

In Erwartung groBBer Taten: Erster Serienprospekt aus dem Jahr 1936,

In anticipation of great things to come: the first

such chassis to avoid the car's sporty
eing diluted by “adventurous
'.:.Lic:ﬁf;“. The plan was to meet
| 1and for a fast tc_m:"e:' =:;f A
f.il tinctly 5;’:‘:}:-{3: nature by launc
BMW 327/28.

Legendary in price as well

There was no disputing that the BMW

Eﬂﬁ~1f~1-ﬂhmﬂﬁf“h!ﬂy coveted sports

LW W el

car t demand showed ':“TJ'E":‘E”"I'[ = L

L. A }-"u I OWel olladllil, do
[ 4 1 . L o L 1. - o

also retlected In the low proauction

f exorbitant p:"c.e tag

319/1 - selling a
hat Ing alreaqy ’~..tm |:i a price segment
that only few could contemplate, the
BMW 328 easily outstripped |

7 __;.1[}[, reichsmarks

Seite / Page 72

[ woauc

which your wife ol

v e kB ;
weathnet

NI PRorepRagpay TR ETO e B n Lk
tion brochure of 1936,

amount you got a small, ;
comfort -aLw sports model In

L . M i) .
girlfriend might be

exactly
E‘_'-ulf.".ii"\‘:‘.i"u'?-‘j t0 10N vou as long as she was
Jdopaicld O JOIN YOU as 1011y do SllE Wdo
the kind to withstand the va
without {‘C=5'i'!f}!c“:|

Ill'a“‘:'i;'- =1

holiday luggage

¥

No room ftor any
dren or even
BMW 326 - the h:ﬂ*r ’b!i'“ g

parison, the

prewar model — was a large car with
room for an entire tamily and was going
Foce B EOWY pmtm e S, (PR o T
ror 5,900 :‘:-*h.i|f_—_-i'i“ur_iiixi‘_-.-. But

range car only well-

again tnis
wWas din UPPEer mic

could afford.

heeled consumers

. I * o e 2 i
mechanic at BMW, for example, too
nontnly salary ot

home a around

ey v T a4 et T Liva
reichsmarks. That meant he would have
to save up his entire annual income for

around three and a half years to buy the

@ SR LR .. L prare
aeen N that con-

text, It Is understandable why ownership

Y - I N— . "N . [ — o
of a BMW 328 was bevond the reach of

e

= ey e e hm s o oa -
" &T =T 1 -
Fes L €3 L 1 12 Liimea

That situa

to this day. The BMW 328 legend lives

e p - - o b = e i
tion hasn’t changed much

I i
on as betore, perha S EVen more power-

T

fully than in the past. Although a high

percentage of these splendid sports

machines have survived war and devas-

ac wiall ac

tation as well as general use over the

il S WP e o o | o=
LAe extant models
This, In turn, Is
Ry o PRyl G IRy I VNG iy [N iy om o L g o

reflected in the prices they command in

did /0

dy MOoving in foa

decacles, cdemand for

far from

ol

. beina met.

the collectors’ market. Just as it
years ago, this car is tod
price stratosphere that precludes all bt
he dream of

b i - i - = =
few from fulfilling t owning

clinky 2 1 13 crnrte o
SUCH d unique Sports oal.



BMW Mobile Tradition
SchleiBheimer Stral3e 416
D - 80935 Munchen

Fax+49 /89 [ 382 270 22
v bmaw.com

Der Roadster ist das Auto in seiner reinsten Form. Einsteigen, nicht um anzukommen,
sondern um zu fahren. Um den Wind zu spuren. Um den Moment zu fassen.

BMW baut Roadster seit Uber acht Jahrzehnten. Immer entstanden dabei Fahrzeuge,
die bis heute begeistern. Weil ihnen die Freiheit ins Gesicht geschrieben steht.

The roadster is the car in its purest form. You get inside not to arrive, but to drive, feel the wind,
capture the moment. BMW has been bullding roadsters for more than eight decades. It has
consistently proauced cars which have lost none of their fascination to this day. [hat's because
they have freedom etched into their bodywork.



Hochrangige automobile Kunstobjekte

BMW Art Cars — der Z1 Roadster
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ars — the Z1 Roadster

“Art on art, art on technology, that's what interested me — above all art on a sculptural object.” For A. R, Penck, the BMW Z1 is an “artwork” in its
own right that deservedly bears the name Art Car. To him, the product itself is already an expression of the creativity and imaginative powers of the
designers and engineers who spawned it, The German artist drew inspiration from the car’s technical design and set against it his own universe and
symbolic l[anguage. In its simplicity the design recalls cave paintings, yet it presents the observer with a challenge: the figures and symbols ema-
nating from a long process of abstraction are codes waiting to be deciphered.
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BMW Art Cars — der Z1 Roadster / BMW Art Cars - the Z1 Roadster

An experiment? A provocation? Or just a
work of art on a four-wheeled picture
medium? Probably a bit of everything, or
all of them at once. We are referring to
the red BMW Z1 which the artist A. R.
Penck adorned with black images and
symbols in 1991. Penck is the first
German artist to be represented in the
BMW Art Car Collection — his Art Car is
number eleven.

A. R. Penck was born Ralf Winkler in
Dresden in 1939, He was a self-taught
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artist and had his first painting exhibition
in his home city in 1956. Penck studied
Picasso, Rembrandt and prehistoric
cave paintings, among others. From
1960/61 on, the latter influenced what
are now his famous schematic “match-
stick men”,

His occupation with mathematics,
cybernetics and theoretical physics also
defined the symbolic language of
Penck’'s “world views”. To describe his
drawing style, he came up with the term

“Standart” in 1966, deliberately replac-
ing the final “d” with a “t” and often writ-
ing it as two words: “Stand-Art",

Penck’s application to join East
Germany’s Association of Artists in 1966
was rejected. In 1980 he was denatural-
ized by the German Democratic Republic
for his non-conformist views on art,
Penck moved to West Germany, where
his works had been appearing in exhibi-
tions since 1969 and where his interna-
tional reputation had taken off. In 1972
he was represented at the documenta 5,
in 1977 at the documenta 6 and in 1982
at the documenta 7 Kassel. 1984 saw
A. R. Penck take part in the Venice
Biennale as one of Germany's foremost
artistic ambassadors. Important retro-
spectives were staged Iin Berne,
Switzerland in 1975, Cologne in 1981,
Berlin in 1988 and Dresden in 1992,

“Art on art, art on technology — that
was what interested me, especially art
on a sculptural object,” said Penck of his
work on the BMW Z1, adding that he
had very recently been turning Increas-
ingly to the painterly design of three-
dimensional objects. "That interested
me as well = coming to terms with the
technical design.”

Penck is in no doubt that the BIMW
Z1 — with its limited production run of
8,000 - sets itself apart in many ways
from volume-produced cars. When it
came to developing the functional and
aesthetic features of this automobile,
the creativity of the engineers and
designers was not bound by the usual
constraints: they were able to let their
ideas and their implementation of form
and function run fairly free.

Which is exactly what Penck did
when he committed his crocodile, lion
and the famous “X-Hunter” to the flanks
of the car. On this image carrier they
hardly mean the same as they would on
canvas. Or perhaps they do? Penck
remains cryptic on that, The figures he
has created through a process of
abstraction are only simple In appear-
ance. In fact they challenge the observer
and say: Work out the meaning yourself.

A. R. Penck bei der Arbeit am BMW Z1 Art Car
im Jahre 1991.

A. R. Penck working on the BMW Z1 Art Car
in 1991,
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Ein Experiment? Eine Provokation? Oder
schlicht ein Kunstwerk auf dem Bildtrager
Automobil? Wahrscheinlich von jedem
etwas oder alles in einem: Das ist der rote
BMW Z1, den der Kiunstler A. R. Penck
1991 mit schwarzen Bildern und Symbo-
len gestaltet hat. Penck ist der erste
deutsche Kunstler, der in der BMW Art
Car Collection vertreten ist. Sein Art Car
ist das elfte Exponat der Sammlung.

A. R. Penck wird als Ralf Winkler
1939 in Dresden geboren. Er entwickelt
sich als kunstlerischer Autodidakt und
stellt 1956 erstmals seine Bilder in seiner
Heimatstadt aus. Penck setzt sich inten-
siv unter anderem mit Picasso, Rem-
brandt und der prahistorischen Hohlen-
malerei auseinander; letztere beeinflusst
ab 1960/61 seine heute berUuhmten
schemenhaften ,Strichmannchen®,

Auch die Beschaftigung mit Mathe-
matik, Kybernetik und theoretischer Physik
pragt die Zeichensprache der Penckschen
~Veltbilder®, Zur Charakterisierung seiner
Zeichenkunst entwickelt er 1966 den
Begriff ,Standart”, wobei er Standart
bewusst mit t“ und oft auch in zwei
Wortern als ,Stand-Art" schreibt.

Pencks Aufnahme in den Verband Bil-
dender Kunstler in der DDR wird 1966
abgelehnt. 1980 wird er von der DDR
wegen seiner nicht-konformistischen
klinstlerischen Vorstellungen ausgebur-
gert. Penck kommt in die Bundesrepublik
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Deutschland, wo seine Werke bereits seit
1969 in Ausstellungen gezeigt wurden
und von wo seine internationale Anerken-
nung ihren Ausgang genocmmen hatte.
1972 1st er an der documenta o, 197/ an
der documenta b und 1982 an der docu-
menta 7 in Kassel beteiligt. 1984 nimmt
A. R. Penck als einer der bedeutendsten
Reprasentanten der Bundesrepublik
Deutschland an der Biennale in Venedig
teil. Wichtige Retrospektiven werden
1975 in Bern, 1981 in Koln, 1988 in Berlin
und 1992 in Dresden gezeigt.

LKunst auf Kunst, Kunst auf Technik -
das hat mich interessiert —vor allem Kunst
auf einem plastischen Objekt”, so kom-
mentiert Penck seine Arbeit am BMW Z1
und weist darauf hin, dass er sich in der
jungsten Vergangenheit verstarkt der
malerischen Gestaltung plastischer Ge-
genstande widme. ,,Auch hat mich intere-
ssiert, mich mit dem technischen Design
auseinander zu setzen.”

Dass sich der BMW Z1 - auf eine
Stuckzahl von 8,000 limitiert — in mehrfa-
cher Hinsicht von Automobilen der
GroB3serienfertigung unterscheidet, ist
Penck dabei vollkommen bewusst. Bei
der Entwicklung der funktionalen wie der
asthetischen Eigenschaften dieses
Automobils waren der Kreativitat der
Ingenieure und Designer nicht die ubli-
chen Grenzen gesetzt: sie hatten ihrer
Phantasie und deren Umsetzung in

A. R. Pencks Beschaftigung mit der vorzeitlichen Hohlenmalerei legt bestimmte archaische Bezlge nahe.

Form und Funktion einen besonderen
Freiraum gegeben.

Das tut auch Penck, als er Krokodil,
Lowe und den beruhmten ,X-Hunter®
auf beide Seiten des Autos bannte. Auf
diesem Bildtrager werden sie kaum das-
selbe bedeuten wie auf der Leinwand.
Oder doch? Penck gibt sich zu all dem
sybillinisch. Die Zeichen, die er in einem
Abstraktionsprozess entwickelt hat,
sind nur vermeintlich einfach; sie sind
Herausforderungen an den Betrachter,
der die Entschllusselung selber versu-
chen muss.
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Die BMW Roadster in der Werbung

,Wenn Entfernungen dahinschwinden®

Die Roadster der Bayerischen Motoren Werke wurden immer auch zu Werbezwecken genutzt. Zu Anfang standen dabei vor allem die Rennerfolge
im Vordergrund, stark kommuniziert durch die ,BMW Werbezentrale". Mit dem BMW 507 setzte das Unternehmen dann vor allem auf den
Imagegewinn durch die exklusiven und stark emotionalen Roadster-Modelle.

Manfred Grunert

Als BMW 1929 seine ersten Automobile
produzierte, blickte das Unternehmen
bereits auf eine 12-jahrige Erfahrung in der
Werbung zuruck. Insbesondere die
Kenntnisse, die man bei der Kundenan-
sprache fur die Motorrdder erworben hatte,
kamen jetzt den Automobilen zugute.
Sportlichkeit war seit 1923 Uber die zahl-
reichen nationalen und internationalen
Rennerfolge mit den Zweiradern aus
Munchen kommuniziert worden. Nahtlos
schloss man mit dieser Strategie bei der
Automobilwerbung an.

Der Erfolg der BMW Kleinwagen bei
der Internationalen Alpenfahrt im August
1929 bot daflr gleich einen willkommenen
Anlass. Dieser erste Motorsporterfolg auf
vier Radern fand Niederschlag in der

BMW roadsters in advertising

Anzeigen- und Plakatwerbung des Unter-
nehmens. Die im Jahr 1928 ins Leben
gerufene ,BMW Werbezentrale® gab bei
dem Munchner Graphiker Henry Ehlers die
Gestaltung einer Anzeige in Auftrag, die
den Erfolg in den Alpen anzeigengerecht in
Szene setzen sollte (Abbildung $.80).
Ehlers Entwurf zeigte eine in der Grund-
farbe Grin gehaltene Berglandschaft, die
von einer Kurvigen StraBe durchkreuzt
wird. Unter der Uberschrift ,BMW der
Alpenfahrt-Sieger® bahnt sich ein BMW
3/15 DA 2 Zweisitzer den Weg ins Gebirge.
Im Marz 1930 erschien die Anzeige in der
Zeitschrift ,Motor & Sport”, Der abgebilde-
te Wagen genugt als ein offener Zweisitzer
zwar zunachst der Definition eines
Roadsters, legt man jedoch die Aus-

stattungsmerkmale ungefuttertes Verdeck
und Steckscheiben zugrunde, handelt es
sich bei der gezeigten Ausfuhrung eher
um ein Cabriolet.

Dynamik und Sportlichkeit

Als das Unternehmen 1930 mit dem BMW
3/15 DA 3 Wartburg Sport ein sehr sporti-
ves Fahrzeug ins Angebot aufgenommen
hatte, hatte man die Sportlichkeit fur die-
ses Modell gerne als Verkaufsargument ins
Feld gefuhrt. Statt auf die ersten Renn-
erfolge zu warten, beschloss die Werbe-
zentrale, das Alpenfahrtmotiv einfach zu
modifizieren, und Ehlers erhielt den
Auftrag, das Cabriolet durch den Wartburg
Sport zu ersetzen. Im Sommer 1930
wurde die Anzeige in ,Motor” geschaltet,

“Miles melt into millimetres”

BMW roadsters have always been a favourite of advertising executives. In the early days, the spotlight focused on the brand’s motorsport success,
the promotions department setting aside ample “advertising inches” for racing glory. With the 507, the emphasis shifted to the image-enhancing
potential of the roadster’s exclusivity and emotional appeal.

Manfred Grunert

By the time BMW had starting producing its
first cars in 1929, the company could
already look back on 12 years of experience
in acdvertising. This consisted largely of the
knowledge built up iIn communications with
motorbike customers, and now the car
business stood to reap the benefits. Since
1923, the success of the Munich-built
bikes in numerous national and internation-
al races had provided a wealth of material to
promote the sporting pedigree of the
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brand, and this strategy was extended
seamlessly to include car advertising.

The company didn’t have to wait long
for a welcome opportunity to swing the
campaign into action, with the small
BMWs tasting success in the Alpine Trial
of August 1929. This maiden victory on
four wheels was duly splashed across the
brand’s press and billboard advertising.
The BMW promotions department, set up
in 1928, commissioned Munich-based

graphic designer Henry Ehlers to come
up with an ad which exploited the success
in the Alps to maximum promotional
effect (illustration p.80). Ehlers’ design
showed a green mountain scene with a
road zigzagging its way upwards. Under

Deckblatt der Zeitschrift ,Motor im Bild* mit
dem BMW 507 von 1956.

Cover for Motor im Bild magazine with the
BEMW 507 from 1956.



moltor




Die BMW Roadster in der Werbung / BMW roadsters in advertising

BEMW

SIEGED

BER ALPENFAHRT

SMIEGER

Original und Kopie: Werbemotive fir BMW 3/15 PS DA 2 und BMW 3/15 DA 3 Wartburg Sport

aus dem Jahr 1930.
Original and copy: ads for the BMW 3/

und auch der Fahrzeugprospekt aus dem
September 1930 titelte mit dem Motiv. Da
der Wartburg Sport auch bei engster
Regelauslegung alle Eigenschaften eines
Roadsters mitbringt, war dies die erste
prominente Roadster-Werbung in der
BMW Geschichte. Der Charakter der BMW
Zweisitzer war fortan bestimmt von
Dynamik und Sportlichkeit.

Im Zuge dieser Positionierung traten
auch der BMW 315/1 und 319/1 als Sieger
von Rennsportveranstaltungen ins Licht
der Anzeigen- und Plakatwerbung. Zwar in
geringer Zahl auch in Serie gefertigt, sollten
die beiden Roadster vor allem die sportiven
Fahigkeiten von BMW Automobilen auf der
Rennstrecke unter Beweis stellen. Wie
schon 1929 war es 1934 wieder ein
Werbemotiv Uber die Erfolge bei der Inter-
nationalen Alpenfahrt, das Zeugnis von der
Leistungsfahigkeit der BMW Wagen ableg-
te. Ein Plakat, das wie ein Telegramm
gestaltet war, berichtete Uber den Sieg der
BMW Mannschaft, die auf BMW 315/1 als
einzige im Feld strafpunktfrei geblieben
war, sowie uber die ausgezeichnete
Leistung von Liane Roehrs und Graf
Spiegel-Diesenberg in der Fahrerwertung.

Werbemotivim Telegrammstil zum BMW
315/1 Sport aus dem Jahre 1934,

Telegram-style ad for the BMW 315/1 Sport
from 1934,
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15 PS DA 2 and BMW 3/15 DA 3 Wartburg Sport from 1930.

Der Text schloss mit: ,BMW 40 PS Sport-
wagen --- weit uberlegen®. Der BMW 319/1
wurde ebenfalls in dieser Art der Ver-
lautbarung prasentiert. Auch der Kunden-
prospekt argumentiert mit der Erfolgs-
bilanz der beiden Zweisitzer. Auf dem
Titelblatt war in groBen Lettern zu lesen:
»2 Sportwagen von Bedeutung®, Auf den
ersten Seiten der Werbeschrift wurde
ausflhrlich auf die Leistungen der Wagen

eingegangen. Dabei beschrankte man sich
nicht auf die nationalen Erfolge, sondemn
verklndete selbstbewusst, dass ,diese
Wagen in England, dem klassischen Lande
des Motorsports, vollen Eingang und allge-
meine Bewunderung gefunden haben®.

Die Synthese von Rennsport und inter-
nationaler Bekanntheit sollte bei der
Kommunikation des Nachfolgers, des
BMW 328, noch mehr betont werden,
Schon die Vorstellung des Wagens ist
prototypisch fur seine Funktion in der BMW
Produktfamilie: Nicht bei einer Automobil-
ausstellung, sondern beim Eifelrennen auf
dem Nurburgring im Juni 1936 feierte der
zweisitzige Sportwagen seine Premiere.
Fortan sorgte er daflr, dass BMW und
sportliche Hochstleistungen in einem
Atemzug genannt wurden. Zahlreiche
Plakate mit den verschiedenen Erfolgen
wurden veroffentlicht. Da immer mehr
Siege errungen wurden, konnte nicht flr
jedes Ereignis ein eigenes Plakat entwor-
fen werden, Deshalb schlug die Werbe-
abteilung vor, Vorlagen gestalten zu lassen,
auf denen die jeweilige Erfolgsmeldung
aufgedruckt wurde. Motive mit Symbolen
des Erfolgs wie der Lorbeer zeugten nun
von der Leistungsfahigkeit des Roadsters.
Auch der beim BMW 315/1 verwendete
Telegrammstil wurde wieder aufgegriffen.
Wenig Uberraschend warb auch der Kun-
denprospekt der 328 mit ,BMW 2 Ltr
Sport. Der erfolgreichste deutsche Sport-
wagen” (siehe Anzeige S. 02).

_ Telegramm
® }Jf, pdnchan 13

g
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* AN ALLE BMW-FREUNDE

Tag - 12, Augenl 1934
e

SEMW S0 PESPORTWAGEN AM START

5BMW WAGEN STRAFPUMNKTFREI AM ZIEL
S BMW FABRIKTEAM AUF 40 PE SPORTWAGEN ERMELT ALS EINIIGE STRAF
UNETFREIE MARKMNSTHAFT DER KLASEE 1000-1500 com DEN INTERNATIONALERN
LPEN-POKAL, FRAU LIANE ROEHRS UND GRAF SPIEGEL-DIESENBERG ERWERBEN
UF STRAFPUMETFREIES BEENDEN DER FAHRT IN DER GLEICHEN KLASSE GLETSCHER
ALE; DIE HOCHSTE AUSZEICHNUNG FOR EINZELFAHRER, 8El DEN BERG: UNT
LACHIOTRECEEN -5ONDERPRUFUNGEM DBERBIETEN DIE BMW-WAGEN DIE GEFOR
PERTEN DURCHSCHNITIG-GESCHWIRDIGEREITEN MIT GRTUSGSTEM VORSPRUNG,
PMW 40 PS SFORTWAGEN - - - WEIT UBERIEGEN

BAYERISCHE MOTOREN WERKY
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the title “BMW the Alpine Trial winner”, a
BMW 3/15 DA 2 two-seater was pictured
carving its way up the mountainside. The
ad was published in the German maga-
zine Motor & Sport in March 1930. As an
open-top two-seater, the car pictured fit-
ted the definition of a roadster at first
inspection, yet if you take its unlined soft
top and side windows into account this
was really more of a cabriolet.

Dynamics and sportiness

In 1930, the company introduced an
extremely sporty model into the range -
the BMW 3/15 DA 3 Wartburg Sport — and
was looking to use its dynamic attributes
in its sales promotions for the new car.
Instead of waiting for it to notch up its first
race wins, the promotions department
decided to simply modify the Alpine Trial
image and Ehlers was asked to replace
the cabriolet with the Wartburg Sport in
his design. In the summer of 1930, the ad
appeared in Motor magazine, and the
brochure printed in September 1930 also
featured the image on its front cover. As
the Wartburg Sport had all the hallmarks
of a roadster, this can be considered the
first prominent roadster ad in BMW’s his-
tory. From that moment on, the character
of the two-seater BMW was defined by
dynamics and sportiness,

This positioning strategy also saw the
BMW 315/1 and 319/1 — as race winners —
appear In press and billboard advertising.
Although these two roadsters were also
seres-produced In small numbers, they
were used to provide evidence of the
sporting capability of BMW cars in race
competition. As in 1929, an ad focusing on
the brand’s success in the Alpine Trial was
also used in 1934 as a demonstration of
the performance credentials of BMW cars.
A telegram-style billboard ad reported on
the victory by the BMW 315/1, with BMW
the only team to complete the event with-
out incurring penalty points, and the excel-
lent results achieved by Liane Roehrs and
Graf Spiegel-Diesenberg in the drivers’
standings. The text ended with “BMW 40-
hp sports car — streets ahead” underlined
in red. The BMW 319/1 was likewise pre-
sented in this type of report format, while
the customer brochure also headlined the
successful showing of the two two-
seaters. The title “2 top-class sports cars”
was displayed in large type on the front
cover, and the first few pages of the
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Fur die Daheimgebliebenen zeugt das Werbeplakat vom ersten Sieg des BMW 328.
A hillboard ad relaying news of the BMW 328’s maiden victory to those back home.

brochure were devoted to detailed
accounts of the cars’ achievements. Not
restricted to national successes, the
accounts also announced confidently that
“these cars have become fully established
In England, the classic motor sport coun-
try, and are widely admired there”,

The synthesis of motor racing and
international fame was to be emphasized
even further in the communications activi-
ties for the next new BMW roadster, the
328. Indeed, the two-seater sports car's

premiere — at the Eifelrennen on the
Nurburgring in June 1936 rather than at a
motor show — gave an indication as to its
role in the BMW product family. From that
moment on, the 528 ensured that BMW
and top-class sports performance were
regularly mentioned in the same breath.
Numerous billboards were released show-
casing the car's many successes. As the
victories stacked up, it became impossible
to design a separate poster for each event.
This prompted the advertising department
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Der BMW 319/1 vertrat BMW auf den Rennstrecken Europas und trug
zum sportlichen Image der Marke bei.

The BMW 31911 represented BMW on Europe’s racing stage and
helped to enhance the brand’s sporting image.

Imagetrager

Bei allen Unterschieden in Form und Technik haben alle BMW
Roadster vor dem Zweiten Weltkrieg die Aufgabe gemein, auf
den Rennstrecken die Leistungsfahigkeit der Automobilmarke
BMW unter Beweis zu stellen. Sie waren als Imagetrager konzi-
piert und nicht als Bestseller. Die Roadster bzw. ihre Erfolge soll-
ten die Kunden aufmerksam machen auf BMW, wahrend die
anderen Modelle die Absatze sicherten. Die Roadster-Werbung
hatte in erster Linie die Aufgabe, die Rennsporterfolge auch den-
jenigen zuganglich zu machen, die nicht selbst Zeuge der Erfolge
waren. Wie gut dies gelang, zeigt das Beispiel BMW 328. Die
erste Imageuntersuchung von BMW im Jahr 1964 offenbarte,
dass die Befragten nicht die GroBwagen BMW 501 und 502 oder
die damals viel beachteten Fahrzeuge der Neuen Klasse als
+DEN typischen BMW* nannten, sondern den BMW 328 fir
reprasentativ fir die Marke BMW hielten — also ein Fahrzeug, das
nur 464-mal verkauft wurde und seit 24 Jahren nicht mehr pro-
duziert wurde. Dank seiner Erfolge und ihrer Multiplikation durch
die Werbeplakate war der erfolgreiche Zweisitzer immer noch
pragnant fur die Wahrnehmung von BMW,

Bei der 37, IAA in Frankfurt konnte sich die Offentlichkeit
erstmals von den Qualitaten des neuen BMW 507 uberzeugen.
Der Roadster begeisterte Presse und Publikum gleichermalBen.
Im Gegensatz zu seinen Vorgangern fand der neue Zweisitzer
kaum Niederschlag in der Anzeigen- und Plakatwerbung. Unter
dem Titel ,,Der Traumwagen. Der BMW Achtzylinder: BMW 507
Touring Sport” erschien im Dezember 1956 in ,,Auto, Motor und
Sport” das einzige Anzeigenmotiv, das den BMW 507 abbildet.
Keine Rede war mehr von Rennsporterfolgen. Vielmehr sollte nun
sLinie und Leistung, Ausstattung und Fahrkomfort® die
Interessenten fur eine Probefahrt gewinnen. Der Text schlief3t ab
mit dem Versprechen, dank BMW ,in eine neue Welt des
Fahrerlebnisses” einzutauchen. Die Abbildung uber dem
Werbetext zeigt einen Ingenieur mit Lineal, der einer modern
gekleideten Dame die Vorzlige des BMW 507 erlautert. Der
Roadster sollte asthetisch uberzeugen und verzichtete notge-
drungen auf den Nimbus des Unschlagbaren auf den
Rennstrecken Europas. Der BMW 507 war schlicht zu grof3 und
schwer geraten, um intemational konkurrenzfahig zu sein. Die
Werbung appellierte mehr an soziales Prestige und zeitgemafes
Geschmacksempfinden,

Das Fahrerlebnis stand im Mittelpunkt der Argumentation
des Fahrzeugprospekts. ,,Fur Fahrer und Fahrgast wird jede Fahrt
mit dem 507 zum einzigartigen Erlebnis®, hiel3 es da, Und weiter:
»0ie im Vorubereilen genossene Landschaft, wenn Hlgel und
Berge sich zu begradigen scheinen, Entfernungen dahinschwin-
den, ist in gleicher Weise berauschend wie die gelassene
beschauliche Fahrt, wenn nur ein Minimum der unter der
Motorhaube schlummernden Krafte wirkt.” Neben dieser neuen,
fast schon poetischen Dimension der Kundenansprache unter-
schied sich der BMW 507 auch in seiner Kommunikations-
funktion innerhalb der BMW Produktfamilie von seinen Vorgan-
gern. Sollten diese ausschlieBlich den sportiven Charakter der

BMW Automobile reprasentieren, galt der BMW 507 als
Reprasentant aller Eigenschaften der Wagen aus Munchen.

Innovationstrager

27 Jahre nach Einstellung der BMW 507 Fertigung konnten
Vertreter der Presse die nachste Generation der BMW Roadster
in Augenschein nehmen. In der Innovationsschmiede des
Unternehmens, der ,BMW Technik GmbH*, war ein Prototyp ent-
standen, der im Herbst 1988 schlieBlich in Serie ging: der BMW
Z1. In der Anzeigenwerbung aus der BMW Zentrale fand der
neue Zweisitzer keinen Niederschlag. Im Fahrzeugprospekt hin-
gegen wurde gleich deutlich, was das neue Mitglied in der BMW
Produktfamilie ausmachte: ,Schon die erste Begegnung mit dem
neuen Z1 fuhrt zu der fundamentalen Erkenntnis, dass kein
Mensch frei von Emotionen ist. Unaufschiebbar scheint der
Wunsch, sich selbst und diesem High-Tech-Roadster freien Lauf
zu lassen.” Das Zusammenspiel von innovativer Technologie und
Fahrspal3 stand im Zentrum der Argumentation fir das aulBerge-
wohnliche Fahrzeug. ,Die neue Avantgarde" (Abbildung S. 86)
und ,Road-Star” titelten zwei bekannte Plakate dieser Zeit. Zwei
Welten schienen im BMW Z1 vereint: zum einen die von Ratio-
nalitat gepragte Technik, exakt und perfekt; auf der anderen Seite
die Lust und Leidenschaft beim offenen Fahren. Der BMW Z1
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Werbemotiv zum BMW 507 aus dem Jahre 1956.
An ad for the BMW 507 from 1956.
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Viele Autofahrer von heute benciden ihre Viiter, die in den dreifiiger Jahren einen BMW 328

gefahren haben. Viele Autofahrer von morgen werden ihre Viter beneiden, die in den
scchzlgcr Jahren einen BMW 1800 g:fahrcn habcn — Machen Sic cinc Probefahrt. Thr BMW

Hindler erwartet Sic.

Aus Preude am Fahren = BMW . Die Wagen der Neuen Klasse: BMW 160083 PS - BMW 180090 PS - BMW 1800 T1 110 S



BMW Mobile Tradition: BMW Roadster 1929 - 2006 / BMW roadsters 1929 - 2006

Links: Wiederentdeckt — der BMW 328 als Imagetrager.
Rechts: Der BMW 507 im Kundenprospekt 1957,

Left: Rediscovered - the BMW 328 as an image ambassador.
Hight: The BEMW 507 In a 1957 customer brochure.

to propose the design of templates on which the latest victory
report could be printed. Images with symbols of success, such as
laurel wreaths, provided evidence of the roadster’'s performance.
Plus, the telegram format used for the BMW 315/1 returned to the
fray. Unsurprisingly, the customer brochure for the 328 led with
the headline “BMW 2-litre Sport. The most successful German
sports car” (see ad on p.2).

Promoting image

Leaving aside their technical and stylistic differences, the BMW
roadsters from before the Second World War had one thing In
common: they were all given the task of demonstrating the per-
formance capability of BMW cars in race competition. These mod-
els were designed to be ambassadors for the image of the brand
rather than as big sellers. The roadsters and the success they
achieved were intended to raise the public profile of BMW, while
other models took care of sales. The primary job of roadster adver-
tising was to spread the word of BMW’s race success to people
who hadn’t witnessed the events for themselves. The BMW 328
provided compelling evidence that this strategy had gained the
desired results. In BMW's first image study in 1964, the respon-
dents identified the BMW 328 as the representative car for the
brand, not the large BMW 501 and 502 saloons or the widely
familiar “New Class”. And that despite the fact that only 464 units
of the 328 had ever been sold and the car had gone out of pro-
duction 24 years previously. Thanks to its success in races and its
frequent appearances on billboards, the famed two-seater contin-
ued to define the popular perception of BMW.

The 37th Frankfurt Motor Show gave the public their first
opportunity to run the rule over the new BMW 507. The roadster
put a smile on the faces of press and public alike. In contrast to its
predecessors, the new two-seater was a rare sight in press and
billboard advertising. The sole advertisement featuring the 507
appeared under the slogan “The dream car. The BMW eight-cylin-
der model: BMW 507 Touring Sport” in German magazine Auto,
Motor und Sport in December 1956. There was no mention of rac-
INg success, with potential customers lured Into a test drive by
“lines and power, equipment and ride comfort”. The text was
wrapped up by a promise that BMW would whisk customers “into
a new world of driving experience”. The picture above the text
showed an engineer with a ruler explaining the benefits of the
BMW 507 to a fashionably dressed woman. The roadster was
intended to win over customers with its looks, circumstances dic-
tating that it could no longer rely on an aura of invincibility in the
European racing scene — the BMW 507 was simply too large and
heavy to be competitive at international level. The advertising
campaign was centred instead on social prestige and contempo-
rary design — qualities which the 507 had in abundance.

The driving experience formed the focal point for the prod-
uct brochure, “Every journey in the 507 will be a unigue experi-
ence for driver and passengers alike,” claimed the text. “As it
speeds by, the countryside has a similarly enchanting quality to
the calm and tranquillity of the drive when the driver calls on no
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more than a dash of the simmering power lurking beneath the
bonnet, Hills and mountains appear to melt into one and miles
into millimetres.” In addition to this new, almost poetic dimen-
sion to the customer communications, the BMW 507 also dif-
fered from its predecessors in the role it played in communica-
tions activities within the BMW product family. Where the earlier
roadsters had been used to emphasize solely the sporting char-
acter of BMW cars, the 507 was portrayed as a standard-bearer
for all the attributes of the brand’s cars.

Promoting innovation

27 years after production of the BMW 507 was halted, represen-
tatives of the press were given the chance to inspect the next gen-
eration of BMW roadsters. A prototype had been built at BMW
Technik GmbH - the company’s innovation hub — which finally
went into production in autumn 1988. Although there was no
mention of the new BMW Z1 in the press ads put out by BMW
headquarters, in the customer brochure for the new two-seater it
was quite clear how the new member of the brand's product fam-
Ily stood out from the pack: “The first time you set eyes on the new
Z1,” it explained, "you will be struck by the fundamental realization
that nobody is completely free of emotion. You get the urgent
desire to let yourself and this high-tech roadster totally off the
leash.” The interplay of innovative technology and driving pleasure
formed the focal point of communications for this extraordinary
car. “The new avant-garde” and “Road-Star”, gushed two familiar
billboard ads at the time (picture on p.86). It was as if the BMW Z1
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Die BMW Roadster in der Werbung / BMIW roadsters |
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DIE NEUE AVANTGARDE.

BMW I1: Der High-Tech-Roadster.

Plakat aus dem Jahr 1987 zur Vorstellung des EMW Z1.

A billboard ad from 1987 for the pre
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art technology and engineering, |
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sentation of the BMW Z1.

The slogan “Born in the USA”
highlighted the origins of the new two-
seater, which was produced ﬂ::-:rlww-ﬂw at
the new BMW ,rj.a!'w't in ‘c;pa: tanburg, USA.
In another shift in strategy, BMW's "DE[i-
ster history was used in its communica-

tions activities with customers and the

BMW Z3 became the first BMW roadster
to appear in TV commercials. One com-
mercial in particular sticks in the mind: the

a BMWV Z3
the stereo and
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out: "Un

driver of slips a cassette into

Janis Joplin's voice rings

won't buy me a

Atter a short pause and

Lord, yOu

Mercedes-Benz”,

a shake o F the head from the driver, Joplin
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out of the car and accelerates away.

The BMW £3 celebral
as James Bond's car In tir‘*.s:e

L - et pn il iy (|
GoldenEye. Afterastintina B Nl‘l“

ted Its premiere
film

O, t

world's most famous secrat agent set orrin

pursuit of the bad guys in a BMW Z8. As
with the BMW 21, ad fans were given little
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in magazines in scenes from the Bond film.
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book specially for customers which is
delivered with the car. It's a nice touch, but

reading 1s one thing, dnving the Z8 some-
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Der BMW M madt-.ter erwartet Sie zu einer Probefahrt
Mit 236 kW {321 PS) und 3,2 Liter Hubraum. Flir meh
opal auf dem Asphalt. Jetzt bel Inrem BMW Fartne

Eine StraBe ist eine StraBe.

Der Restist lhre Sache.

Frosde s Fahsen

Leistung fur Leidenschaft: Werbemotiv flr den BMW M Roadster.

Performance feeding passion: the ad for the BNMW M Roadster.

schlug den Bogen zum BMW 328. Sollte Letzterer die Leistungs-
fahigkeit des Unternehmens auf der Rennstrecke unter Beweis
stellen, zeigte sein jungster Nachfolger, was BMW in technischer
Hinsicht zu leisten in der Lage war. Beide waren Imagetrager.

Born inthe USA

Das Fahrerlebnis und die unmittelbare Verbindung mit den
Naturelementen versprach der 1996 vorgestellte BMW Z3.
sDie Lust am Offenfahren mit allen Sinnen® lautete die Bot-
schaft im ersten Prospekt fur den Roadster. Zum ersten Mal
gewann auch die Produktion jenseits der Verarbeitungs-
qualitat an Geltung in der Kundenkommunikation. Der Slogan
,Borm in the USA" demonstrierte die Herkunft des neuen
Zweisitzers, der ausschlieBlich im neuen BMW Werk in
Spartanburg/USA gefertigt wurde. Als weiteres Novum wurde
die Roadster-Geschichte von BMW fiir die Argumentation
beim Kunden eingesetzt. Neben dieser inhaltlichen
Akzentverschiebung zeigte sich der BMW Z3 als erster der
BMW Roadster in der Fernsehwerbung. Besonders in
Erinnerung blieb der Spot, in dem ein gut aussehender Fahrer
wahrend der Fahrt im BMW Z3 eine Kassette in das
Abspielgerat schiebt und Janis Joplin ihre Stimme erhebt:
»,Oh Lord, won't you buy me a Mercedes Benz.” Nach kurzer

Unterbrechung und einem Kopfschutteln des Insassen fahrt
Joplin fort: ,My friends all drive Porsches.” Der Fahrer drickt
LEject”, wirft die Kassette verstandnislos nach hinten auf die
StraBBe und gibt Gas.

Seine Premiere feierte der BMW Z3 in ,Golden Eye“ als
Dienstfahrzeug von James Bond. Nach dem BMW 750i ging
der beruhmteste Geheimagent der Welt schlieBlich mit dem
BMW Z8 auf Schurkenjagd. Wie beim BMW 21 kamen die
Liebhaber von Werbeanzeigen weniger auf ihre Kosten.
Lediglich zur EinfUhrung wurde der Roadster mit Motiven aus
dem Bond-Film in Zeitschriften angekundigt.

Die Sammler von Fahrzeugprospekten hingegen erwarte-
ten einige besonders aufwandig gestaltete Ausfuhrungen der
Kundenbroschuren. GroBformatig, mit wunderschonen Foto-
strecken, reprasentierte der Z8 fur BMW die Verkorperung
einer zeitlosen Moderne. Tauchten beim BMW Z3 die
Vorganger noch als Fotografien auf, war die Bindung zur
Tradition beim BMW Z8 unubersehbar. Sein Design galt als
Verbeugung vor dem BMW 507. Nur fur Kunden produzierte
BMW ein exklusives Z8 Buch, das zusammen mit dem
Fahrzeug ubergeben wurde. Fur den Fahrer sicher eine — wenn
auch angenehme - Nebensachlichkeit, denn lesen ist die eine
Sache, aber fahren doch eine ganz, ganz andere.
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der BMW-Wagen

im klassischen 1000 Meilen-Rennen [Mille migha) von Brescia, dem grafiten Langstrecken-
Rennen der Welt. Die 4 gestartelen BMW-Sportwagen liefen ols

- L] L
einzige ihrer Klasse
am Ziel in Brescia ein und holien sich demit einen Uberlegenen Klassensieg in der

Gruppe der 2 Liter Sportwagen ohne Kompressor und den

Mﬂl‘ll‘lSd‘l Clﬂ'spreis fur die besten Ausldnder.

Der schnellste der BMW -Wagen mit Mr Fane und Mr, Willioms durchfuhr die 1630 km
lange Strecke mit einem Gesamtdurchschnitt von 119,65 km/Sid. MT&MM

ten BMW-Wagen dioglﬁnnndn DuuhldtmGndtmcinhhon 135.8 hn!de.Fﬁni. '
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